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1. SLOWNIK

Drzewo Mediéw — struktura weztéw w badaniu (inna niz drzewa tematyczne i funkcjonalne)
z zachowaniem poziomow:

e Grupa
e Domena / aplikacja
« Sekcja / serwis

Adres domenowy serwisu Internetowego - Cigg identyfikacyjny systemu Domain Name.
System przypisany do strony www. ztozony z hazwy hosta i/lub Sciezki, bez nazwy zasobu
i parametrow oraz fragmentow.

Agregat — wezet nadrzedny, kumulujgcy wyniki weztéw do niego zagregowanych: Domen,
Aplikacji, Serwiséw (Grupa Wtascicielska jest Agregatem dla Witryn/domen, Aplikaciji;
Witryna/ domena moze by¢ Agregatem dla swoich Sekcji/Serwiséw).

Aplikacja mobilna — Serwis Internetowy - w drzewie moze wystepowac jako wezet
niezagregowany, na tym samym poziomie co Grupa Witascicielska, lub jako zagregowany
w ramach Grupy.

Grupa Wiascicielska - Agregat utworzony na wniosek Wiasciciela Serwisow
internetowych, na podstawie istnienia powigzan efektywnej kontroli, szczegétowo opisanej
w Regulaminie prowadzenia Rejestru Grup.

Komponent Statyczny Strony Serwisu Internetowego - cze$é graficzna i funkcjonalna
warstwy prezentacji realizujgca funkcje tta, nagtowka, stopki, menu lub paska nawigacji,
ktére nie podlegajg zmianie w zaleznosci od dostarczanych tresci badz ustug.

Komponent Tresci lub Ustugi - Czes¢ graficzna i funkcjonalna warstwy prezentacji
realizujgca funkcje dostarczenia tresci lub ustugi o okreslonej strukturze i zakresie
funkcjonalnosci stanowigca logiczng catosc.

Odstona - Zdarzenie petnego przetadowania nowg trescig zawartosci strony w oknie
przegladarki lub aplikacji z wytgczeniem Komponentow Statycznych, poprzedzone
kazdorazowo intencjonalng akcjg uzytkownika wyniktg z intencji pozyskania nowej tresci,
aktualizacji biezgcej tresci lub skorzystania z nowej ustugi.

Dla potrzeb klasyfikacji technicznej sposobu powstawania odstony dzielimy je na
dwa typy:

e Odstona Petna — Odstona, w trakcie ktérej nastepuje przetadowanie wszystkich
Komponentéw Statycznych.

e Odstona Czesciowa - Odstona, w trakcie ktorej nie nastepuje przetadowanie
wszystkich Komponentéw Statycznych

Szczegdbtowa definicja Odstony znajduje sie w dokumencie: Reguty umieszczania na
witrynach skryptow audytowych Badania Mediapanel.
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Odstona na Stronie Gtéwnej - kontakt (zgodny z definicjg Odstony) ze Strong Gtéwng lub
Spersonalizowang Strong Gtéwna niezaleznie od Zrédta Ruchu.

Personalizacja Tresci Strony Gtéwnej - Dostosowanie tresci do preferencji uzytkownika
bez zmiany struktury strony szerszej niz wytgczenie instancji danego komponentu lub
zamiana miejscami instancji tego samego komponentu.

Portal - Serwis Internetowy agregujgcy Serwisy Tematyczne.

Sekcja — czes¢ domeny zdefiniowana konkretnymi Adresami URL lub parametrami w nich
zawartymi np. tvn24.pl/biznes, kobieta.wp.pl, sport.interia.pl.

Serwis Internetowy — Wyodrebniony przez Wydawce kanat komunikacji z Uzytkownikiem,
oznaczony nazwa lub logotypem, dostarczajacy tresci badz ustugi niezaleznie od ich
rodzaju i technologii dostarczania. Serwisami internetowymi sa: Aplikacje mobilne oraz
Witryny/domeny.

Strona Serwisu Internetowego - Zasoby Serwisu Internetowego udostepniane
w przegladarce, wskazane adresami URL, r6znigcymi sie jedynie o Parametry Analityczne

Serwis Tematyczny — Serwis Internetowy, w ktérym dominujg tresci z okreslonej Kategorii
Tematyczne;j.

Strona Gtéwna - Cze$é Serwisu Internetowego, ktérg Wydawca prezentuje danemu
Uzytkownikowi przy Wejsciu Bezposrednim w przegladarce na jego Adres Domenowy.

Strony Giéwne - Cze$é Serwisu Internetowego - zbiér Stron Gtéwnych oraz
Spersonalizowanych Stron Gtéwnych.

Spersonalizowana Strona Gtéwna - Strona Gtéwng Serwisu Internetowego, ktérg Wydawca
prezentuje danemu Uzytkownikowi przy Wejsciu z dowolnego zrédta, zawierajgca w adresie
URL tylko Parametry Personalizacyjne oraz Parametry Analityczne (wynikajg bezposrednio
z definicji Strony Serwisu Internetowego)

Struktura Strony Serwisu Internetowego - Struktura Strony Serwisu Internetowego to
uporzadkowany cigg instancji Komponentéw.

Typy Parametréw Zapytania:

e Parametry Analityczne — nie zmieniajg zasobu;

e Parametry Personalizacji tresci - nie zmieniajg metadanych ani funkcjonalnosci
zasobu, tylko dostosowujg tresci prezentowane przez zasoéb;

e Parametry Funkcjonalne — modyfikujg zasob, zmieniajagc jego metadane lub
funkcjonalnosg;

o Parametry Pozostate — wszystkie parametry, ktérych Typ nie zostat rozpoznany.

URL - Adres elektroniczny zasobu, sktadajgcy sie z: nazwy protokotu, uzytkownika i nazwy,
nazwy i hosta, portu, $ciezki i nazwy zasobu, parametréw zapytania, fragmentu zasobu.
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Witryna/domena - Serwis internetowy — w drzewie moze wystepowac jako wezet
niezagregowany, na tym samym poziomie co Grupa Wtascicielska, lub jako zagregowany w
ramach Grupy. Moze roéwniez by¢ agregatem dla Serwiséw (jezeli witryna ma je
wydzielone).

Kanat mediowy (wezet) — Kazdy element drzewa mediéw (niezaleznie od poziomu),
funkcjonalnego lub tematycznego, dla ktérego mozliwa jest analiza wynikow.

Zrédta ruchu:

+ Wejscie Bezposrednie (Direct)- Wejscie na dang Strong Serwisu Internetowego
poprzez podanie przez Uzytkownika adresu URL w oknie przegladarki lub
bezposrednie uruchomienie Aplikacji.

e Search - Przekierowanie z serwisu z Kategorii Funkcjonalnej Wyszukiwarki
stron i katalogi stron.

e Social - Przekierowanie z serwisu z Kategorii Funkcjonalnej Serwisy
spotecznosciowe.

¢ Referal — przekierowania z pozostatych serwisow.

Zasady kategoryzacji oraz definicje kategorii tematycznych i funkcjonalnych 7
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2. ZASADY KATEGORYZACJI

Witryny w badaniu Mediapanel skategoryzowane sg wedtug ich funkcjonalnosci oraz
tematyki. Obecnie wyrézniamy 7 ogdlnych kategorii funkcjonalnych oraz 13 ogdlnych
kategorii tematycznych.

2.1. Wstep i definicje
Kategoryzacja dotyczy weztdw z najnizszego poziomu drzewa. W Drzewie Mediow
dopuszczalne sg 3 poziomy zagtebienia:
1. Grupy witascicielskie
2. Domeny lub aplikacje
Dla domen:
3. Serwisy (czesci domen)

W niniejszym dokumencie uzywamy stowa ,wezet”, ktéry w zaleznosci od konkretnego przyktadu
moze oznaczac kazdy z powyzszych poziomow.

Do poszczegdlnych kategorii przypisujemy wezty z najnizszego poziomu drzewa. Oznacza to, ze
jezeli dana Grupa wiascicielska posiada domeny niepodzielone na sekcje, to kategoryzujemy
domeny, jezeli natomiast domeny podzielone sg na serwisy tematyczne, to kategoryzujemy kazdy
serwis.

Kategoryzacja weztow odbywa sie na podstawie zawartosci strony lub aplikacji. Kwalifikujgc
strone do danej kategorii tematycznej i funkcjonalnej zwracamy uwage na jej gtéwna funkcje oraz
tematyke tresci publikowanych w analizowanym wezle.

Dany wezet: domena, aplikacja lub serwis jest kategoryzowany tylko do jednej kategorii ogdinej
i jednej kategorii szczegdtowej w ramach Drzewa Funkcjonalnego oraz do jednej kategorii ogolnej
i jednej kategorii szczeg6towej w ramach Drzewa Tematycznego.

Przyporzadkowanie weztow do kategorii tematycznych i funkcjonalnych odbywa sie na
podstawie definicji opisanych w dalszej czesci niniejszego dokumentu. Po okresleniu ogdlnej
kategorii weryfikujemy tresci prezentowane na stronie internetowej lub w aplikaciji, aby okresli¢
szczegotowa kategorie w ramach wybranej juz kategorii ogdlnej. Weryfikacja opiera sie na
analizie tresci i funkc;ji.

Witryny z kategorii funkcjonalnych: Handel i e-commerce, Ustugi oraz Instytucje publiczne
(z wyjatkiem serwiséw z tresciami lokalnymi w podkategorii ,Samorzadowe i lokalne, ktére
tematycznie mogga by¢ skategoryzowane do ,Informacje lokalne i regionalne”) kategoryzowane
sg w Drzewie Tematycznym zawsze do kategorii ,Wielotematyczne”.

Serwisy, na ktorych publikowane sg quizy, galerie, blogi, podcasty, audiobooki, tresci interaktywne
i multimedialne sg kategoryzowane tematycznie. Jezeli struktura serwisu nie pozwala na
definicje (na podstawie adresu URL) w konkretnej kategorii — serwis kategoryzowany jest jako
Wielotematyczny.

Obecny ksztatt Drzew: Tematycznego i Funkcjonalnego przedstawiony jest na ponizszych
diagramach:
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Kategorie tematyczne
zawierajgce tematyki Kategorie tematyczne zawierajgce tematyki ogolne i szczegétowe

ogolne

Biznes, finanse, Budownictwo Informacje . Kultura
prawo i wnetrza i publicystyka i rozrywka
—— - - .
Edukacja -
I Budownictwo Informacje Humor ﬂ.::“oit: mk?)th‘;?ole Teologia i religia
| inieruchomosci —| 1publicystyka v
ogdlne \ \ J
e ——— — Gry i serwisy o grach i
Zdrowie i medycyna Senniki, ho_mskopy,
magia
Y
Wyposazenie Informacje || Filmy, serialne, f 10 ]
| wnetrziogréd = lokalne kino, program TV Plotki, zycie gwiazd Wielotematyczne
Motoryzacja i regionalne L ) ' serwisy meskie
L . \ J
Muzyka i serwisy i . L.
Mauka audio Kuchnia, gotowanie Zdrowy styl Zycia
i technologia 1 Serwisy L y § J1 )
pogodowe . s N
Kultura, literatura, Rodzicielstwo Hobby
teatr, wystawy
( ) . Styl ycia -
Moda i uroda .
| Fotografia i grafika wielotematyczne
Kultura i rozrywka -
Podroze ] pozostate
i turystyka

Wielotematyczne

Kategorie tematyczne



Handel tradycyjny Serwisy Instytucje oA . Informacja
~ |

- . s N &) s &)
. - izacj i Streamin
Zakupy online " Nieruchomaédi Turystyka | | Organizacje | Foraigrupy . 3 Strony
*AGD, RTV, Elektronika, pozarzadowe dyskusyjne wideo glowne
Fotografia, Komputery | eSerwisy wideo — S.EFW'IS(IW
*Bituteria i zegarki eSerwisy VOO wielotema-
*Budowa i remant, Transport osobowy N ot ) tycznych
narzedzia, ogrod Motoryzacja | Readowe | D{Serwl?{ .
;5 spolecznosciowe
*Gadiety, prezenty, S Kultura, rozrywka, p . .
T_;Jﬁ:ta . wydarzenia
sLiteratura, muzyka,
filmy, gry . Streaming Informacja
" - Oprogramowanie — H .
sMeble i wyposazenie —  Turystyka . . - szk L Randki audio i pozostale
wnetrz ‘ ] i ustugi IT oly
s+(dziei, obuwie, dodatki -
- h. .
sProdukty dla dzieci Ustugi
izabawki telekomunikacyjne
*Produkty dla zwierzat — Praca i operatorzy uslug Sar_norzqdowe
*Restauracje, bary, o telewizyjnych i lokalne
dowoz jedzenia . -
#5Sklepy motoryzacyjne
*Sklepy spotywize Ogloszenia Ustugi finansowe ‘
i supermarkety online L drobne
*Platformy sprzedaiowe i pozostate . = . .
i handel wislobranzowy S Ustugi kurierskie,
sSport i sprzet Pﬂﬁfm‘ﬂfe
turystyczny i spedycja
s7drowie i uroda )
Pozostate .
rrozes A Tdrowie, uroda, fitness ‘
' .
Handel tradycyjny
«AGD, BTV, Elektronika, Komunikacja
Fotografia, Komputery sSerwisy pocztowe
*Hipermarkety, o sKomunikatory
supermarkety, sieci . s
handlowe ' . .
|| sliteratura, muzyka Wysz_u kiwarki, mapy,
’ ’ lokalizatory H H
fimy, gry Kategorie funkcjonalne
sMMotoryzacja oWyszukiwarki stron
sProducendi i stacje 1 katalogi stron
paliv, dostawcy energil sMapy i lokalizatory
i innych medidw s\Wyszukiwarki
*Pozostate ' teleadresowe J
M oy
Promocje, Kursy i szkolenia
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! : Zakiady oznaczonych pomaraficzowa ramka, tematycznie

bukmacherskie,
kasyna, gry liczbowe

klasyfikowane s3 do kategarii , Wielotematyczne”.




3. DEFINICJE KATGORII TEMATYCZNYCH

Kategorie tematyczne stuzg do zaprezentowania zestawu domen, serwisow lub
aplikacji w ramach konkretnej kategorii. Kategorie dostepne sg w wynikach badania
Mediapanel w postaci dwoch agregatow:

e Drzewa tematycznego ogdlnego
e Drzewa tematycznego szczegétowego
W drzewach sklasyfikowane sg tematycznie wezty: domeny, serwisy lub aplikacje,

a jeden wezet skategoryzowany jest tylko do jednej kategorii tematycznej: szczegdtowej
i 0ogolne;j.

3.1. Biznes, finanse, prawo

W kategorii znajduja sie wezly:

e zawierajgce aktualnosci gospodarcze, notowania i wykresy gietdowe, kursy walut,
wiadomosci ubezpieczeniowe, informacje prawne i zwigzane z podatkami;

o ktére sg czescig portali zwigzang z tg tematyka (np.biznes.interia.pl), jak tez inne
niezalezne serwisy oferujgce informacje zwigzane z tg tematyka (np. bankier.pl,
money.pl, stooq.pl);

e z poradami dotyczgcymi réznych gatezi prawa, np. prawa pracy, w tym kierowane
zaréwno do ogotu spoteczenstwa, jak tez do okreslonych grup, np. kobiet
(cpk.org.pl);

e zawierajgce tresci aktéw prawnych, np. kodekséw (prawo.pl), tresci dziennikéw
ustaw, dziennikéw UE (infor.pl);

e zwzorami pism, formularzy (np. umowy, wnioski zwigzane z prowadzeniem wtasnej
dziatalnosci gospodarczej — formularz.com), drukami podatkowymi (np.pitform.pl);

e poruszajgce tematyke rozliczen podatkowych - porady, programy pomagajgce
wypetni¢ formularze PIT, komentarze do obowigzujgcych przepisow;

o strony periodykdw poruszajgcych tematyke biznesowag (wiadomosci z gietdy,
gospodarki, $wiata biznesu — np.forbes.pl), prawniczg (np. monitorprawniczy.pl),
finansowg (np. gazetabankowa.pl) lub ubezpieczeniowg (np. gu.com.pl);

e przeznaczone dla kadry zarzadzajacej przedsiebiorstwami, wtascicieli firm (np.
firmainfo.pl);

e biznesowych stacji telewizyjnych publikujgcych na stronie tematyke biznesowg;

« fora, na ktérych dominujgca tematyka jest prawo (np. forumprawne.org), finanse,
biznes;

e poruszajgce tematyke ubezpieczen — zawierajgce porady, analizy, oferty réznych
firm ubezpieczeniowych (np. e-insurance.pl);

e serwisy branzowe o charakterze biznesowym (skierowane do przedsiebiorcéw
zainteresowanych danym sektorem gospodarki, a nie do oséb prywatnych)
zawierajgce informacje z jednej dziedziny biznesu, np. zwigzane z branzg
kopalniang (np. wegiel.info.pl), logistyczng (np. spedycje.pl) czy budowlano-
mieszkaniowg (np. housemarket.pl);
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3.2.

konkretnych wydarzen o charakterze gospodarczym, biznesowym lub prawnym (np.
konferencje i kongresy zwigzane z tg tematyka);

z poradami finansowymi, zwigzanymi z oszczedzaniem, funduszami
inwestycyjnymi, emerytalnymi, ktére sg przeznaczone dla indywidualnego odbiorcy
(np. finanseosobiste.pl, finansowyninja.pl), jak réwniez na temat kredytéw, np.
samochodowych;

zwigzane z tzw. wsparciem biznesu, czyli marketingiem, PRem, reklamg, w tym
rowniez fora i blogi o takiej tematyce (np. proto.pl, interaktywnie.com), a takze
strony poruszajgce tematyke rynku mediéw oraz rynku internetowego (np.
wirtualnemedia.pl, mediarun.pl).

Do kategorii nie zaliczamy weztow:

z kategorii funkcjonalnej ,ustugi”, w tym stron bankéw ani towarzystw
ubezpieczeniowych;

o tematyce e-commerce, czyli stron bedacych sklepami internetowymi, aukcjami,
stron z ogtoszeniami kupie/sprzedam oraz katalogéw produktéow (nawet jesli
dotyczg one tylko produktéw zwigzanych z prawem, finansami lub biznesem);

programow afiliacyjnych umozliwiajgcych zarabianie w Internecie poprzez
zwiekszanie ruchu na stronach;

rzagdowych (np. podatki.gov.pl).

Budownictwo i wnetrza

W kategorii znajdujg sie wezly:

zawierajgce ogtoszenia dotyczgce ofert kupna, sprzedazy, wynajmu mieszkan,
doméw, dziatek, lokali uzytkowych, wynajmu pokoi i strony umozliwiajgce
dodawanie takich ogtoszen;

zawierajgce informacje o targach budowlanych, artykuty i porady dotyczgce budowy

domow i materiatow budowlanych, spisy firm budowlanych, strony zawierajgce
instrukcje montazu materiatéw budowlanych;

z poradami dotyczgcymi wnetrz, wyposazenia, dekoracji i projektowania.

Do kategorii nie zaliczamy weztow:

branzowych z sektora budowlano-mieszkaniowego, czyli serwiséw o charakterze
biznesowym - skierowanych gtéwnie do przedsiebiorcéw zainteresowanych tg
dziedzing gospodarki, a nie do oséb prywatnych.

W kategorii tej mozemy wyszczegolni¢ podkategorie:

3.2.1 Budownictwo i nieruchomosci

W kategorii znajduja sie wezly:
o tematyce budowlanej (m.in. oferujace ustugi);
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zawierajgce ogtoszenia dotyczace ofert kupna, sprzedazy, wynajmu mieszkan,
doméw, dziatek, lokali uzytkowych, wynajmu pokoi; strony umozliwiajgce
dodawanie takich ogtoszen.

3.2.2 Wyposazenie wnetrz i ogrod
W kategorii znajduja sie wezly:

o zawierajgce informacje i artykuty na temat dekoracji pomieszczen (np. Deccoria.pl),
porady dotyczgce wyposazenia wnetrz i materiatdw dekoracyjnych, zdjecia
przyktadowych aranzacji wnetrz doméw, mieszkan (np. Homebook.pl);

e natemat projektowania, zaktadania i utrzymywania ogrodow;

e spisy firm zajmujacych sie dekoracjg wnetrz i sprzedajgcych materiaty wyposazenia
wnetrz.

3.3. Edukacja
W kategorii znajduja sie wezly:

e zwigzane z edukacjg, m.in. Sciagi, portale edukacyjne, fora edukacyjne, strony
zawierajgce informacje o kursach, szkoleniach, spisy i rankingi uczelni;

e dotyczgce konferencji zwigzanych z edukacjg i nauka.

Do kategorii nie zaliczamy weztow:
e szkot lub uczelni
o Kategoria funkcjonalna = Instytucje Publiczne - Szkoty
e dotyczacych konferencji i szkolen z innych branz tematycznych.
3.4. Erotyka
W kategorii znajdujg sie wezly:

« zawierajgce tresci (filmy, zdjecia, gry itp.) o charakterze erotycznym, w tym réwniez
strony czasopism erotycznych, blogi, czaty, ogtoszenia, opowiadania erotyczne.
Do kategorii nie zaliczamy weztéw:

o sklepdéw internetowych oferujgcych produkty erotyczne

o Kategoria funkcjonalna - Handel tradycyjny i E - Commerce - Zakupy
online

e 0 charakterze randkowym

o Kategoria funkcjonalna - Spotecznosci - Randki

e dotyczacych probleméw i spraw zwigzanych z seksualnoscig, serwisy poza

erotyczne
o Kategoria tematyczna = Styl zycia - Zdrowie i Medycyna
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3.5.

3.5.1.

Informacje i publicystyka

W kategorii znajduja sie wezly:
zawierajgce aktualnosci z kraju i ze Swiata o charakterze publicystycznym:

zmierzajgcym do ksztattowania opinii publicznej na dany temat (m.in. spoteczny,
polityczny, gospodarczy, kulturalny);

poruszajgce tematyke regionalng;
pogodowe.

Do kategorii nie zaliczamy weztow:

ktére zawierajg jasng jednolitg tematyke, pozwalajgcy zaklasyfikowac witryne do
innej kategorii tematycznej
o witryne lub aplikacje zawierajgcg informacje zwigzane tylko ze sportem (np.
sport.pl, sportowefakty.wp.pl, weszlo.com)
Kategoria tematyczna - Sport
o zinformacjami biznesowymi (banki.pl, biznesinfo.pl)
Kategoria tematyczna - Biznes, finanse, prawo

o zawierajgcych informacje o aktualnym i przysztym programie stacji
telewizyjnych (np. teleman.pl, programtv.onet.pl, telemagazyn.pl)

Kategoria tematyczna - Kultura i Rozrywka -> Filmy, seriale, kino,
programy TV

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

Informacje i publicystyka ogdlne

W kategorii znajduja sie wezly:
strony zawierajgce informacje i newsy z réznych dziedzin zycia: wiadomosci z kraju
i ze Swiata, polityka, biznes, sport, kultura, gospodarka, pogoda, zycie spoteczne,
prawa cztowieka, ale takze ekologia czy religia; na ktérych zadna z wymienionych
tematyk nie jest przewazajaca;
strony bedgce informacyjng czescig portali (np. wiadomosci.onet.pl);
niezalezne witryny oferujgce informacje o zréznicowanej tematyce: wiadomosci
z Polski, ze swiata, biznes, kultura (np. hotnews.pl, okopress.pl);

witryny zawierajgce wytgcznie wiadomosci z kraju i ze Swiata.

. Informacje lokalne i regionalne

W kategorii znajduja sie wezly:
z tresciami dotyczgcymi miast i regionéw (np. trojmiasto.pl), ktére majg na celu
dostarczenie wiadomosci i aktualnosci z zycia danego miasta lub regionu;
oficjalne strony miast i urzedéw miejskich i gminnych pod warunkiem, ze publikuja
biezgce informacje dotyczace regionu (np. szczecin.eu);

o tematyce informacyjnej kierowane do konkretnych grup spotecznych (np. do
Polakéw mieszkajacych w Wielkiej Brytanii — mojawyspa.co.uk).
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Do kategorii nie zaliczamy weztow:

0 przeznaczeniu turystycznym (koncentrujgcych sie na opisach atrakcji
turystycznych i ofercie bazy noclegowej)

o Kategoria tematyczna - Podroze i Turystyka

3.5.3. Serwisy pogodowe
W kategorii znajduja sie wezly:
e pozwalajgce sprawdzi¢ warunki pogodowe;
e zwigzane z tematykg wptywu przyrody na zycie cztowieka np. kalendarz pylenia,
kalendarz ptywow, fazy ksiezyca, temperatura morza;
» informujgce o stanie zanieczyszczenia powietrza
o (np. pogoda.interia.pl, accuweather, Aplikacja Pogoda i Radar, Airly).
3.6. Kulturairozrywka
W kategorii znajduja sie wezly:
¢ informacje na temat wydarzen kulturalnych, filméw, seriali, kina, programu TV,
fotografii i grafiki, gier komputerowych i on-line;
e witryny o tresciach humorystycznych;
¢ informacje na temat kultury, literatury, muzyki;
e zawierajgce albumy zdjec.
Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:
3.6.1. Humor
W kategorii znajduja sie wezly:
e zawierajgce dowcipy, memy, artykuty.
3.6.2. Gry i serwisy o grach
W kategorii znajduja sie wezly:
e z grami - zarobwno do grania przez przegladarki internetowe, jaki dedykowane
aplikacje ;
o dedykowane grom komputerowym, konsolowym, oferujgce rowniez ich pobranie do
grania na komputerach;
e czasopism o tematyce gier;
e na ktérych uzytkownicy umieszczajg filmy wideo z zapisem ich rozgrywki (np.
Twitch.tv).
Do kategorii nie zaliczamy weztow:
e zgramido pobrania ze sklepéw z aplikacjami dla systemu Android (Play Store) oraz
|0S (AppStore)
o Kategoria tematyczna - Nauka i Technologia
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Stron i aplikacji z tematyka e-sport (wyniki, ligi, rozgrywki)
o Kategoria tematyczna > Sport

3.6.3. Filmy, seriale, kino, programy TV
W kategorii znajduja sie wezly:

e zawierajgce repertuar kin, informacje o premierach kinowych, ofercie serwisow VOD
i nowosciach DVD, zapowiedzi i zwiastuny filmowe (np. filmweb.pl);

e z wiadomosciami ze swiata filmu i seriali;

e zawierajgce opinie i komentarze do filméw i seriali;

e strony oferujgce napisy do filmoéw lub seriali;

e Strony (np. stacji telewizyjnych), ktére zawierajg rozbudowane tresci na temat
transmitowanych przez nie filméw, seriali i programéw (np. opisy, zwiastuny,
dedykowane strony programéw, relacje, watki i komentarze);

e strony i aplikacje z programem TV, zawierajgce informacje o aktualnym i przysztym
programie stacji telewizyjnych (np. teleman.pl);

e umozliwiajgce ogladanie filméw, seriali i innych programoéw rozrywkowych lub
poszczegolnych kanatéw telewizyjnych (np. player.pl, pilot.wp.pl);

e zawierajgce odnosniki do dtuzszych materiatdbw wideo lub playery dziatajgce
w ramach domen zewnetrznych (embedowane), katalogi filméw i seriali moga by¢
tworzone przez spotecznos¢ uzytkownikéw lub wiasciciela strony.

3.6.4. Muzyka i serwisy audio
W kategorii znajduja sie wezly:

e poswiecone muzyce (np. strony zespotéw i muzykoéw);

ez plikami MP3;

e zawierajgce relacje z koncertéw i imprez muzycznych;

e stacji radiowych z wytgczeniem stacji publicystycznych i podcastow;

o platformy i aplikacje streamingowe do muzyki oraz umozliwiajgce ogladanie
teledyskow.

3.6.5. Kultura, literatura, teatr, wystawy
W kategorii znajduja sie wezly:

¢ dedykowane literaturze, teatrowi, malarstwu; strony galerii sztuki;

e umozliwiajgce wirtualne zwiedzanie muzedw czy uczestnictwo w wydarzeniach
kulturalnych online;

e zawierajgce informacje nt. imprez i wydarzen kulturalnych, spisy klubow, fora nt.
imprez;

e zawierajgce przedruki fragmentow ksigzek publikowanych na rynku polskim lub
zagranicznym;

e zawierajgce analizy, komentarze i streszczenia ksigzek z kategorii literatury faktu:
reportazy i wywiadow.

3.6.6. Fotografia i grafika
W kategorii znajduja sie wezly:
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przeznaczone dla os6b zainteresowanych fotografig, zawierajgce porady dotyczace
fotografowania, techniki, sprzetu; fora fotograféw i pasjonatéw fotografii (np.
fotoblogia.pl, fotomaniak.pl);

stuzgce do obrobki zdjec i filmdw, projektowania grafiki 3D;

fora tematyczne zwigzane poradami w tym zakresie;

zawierajgce internetowe albumy zdje¢, umozliwiajgce uzytkownikom witryny

utworzenie witasnego albumu, pozwalajgce na komentowanie i ocenianie
zamieszczonych zdjec.

3.6.7. Kultura i rozrywka - pozostate
W kategorii znajduja sie wezly:
e ktorych nie mozna zaliczy¢ do zadnej z powyzszych podkategorii; m.in.
o opisy i dodatki do komunikatoréw;
o tapety na pulpit komputera, wygaszacze ekranu;
o strony zawierajgce gotowe szablony zyczen oraz smsow, ktére mozna
wystac;
o kartki internetowe (np. zyczenia-swiateczne.net);
3.7. Motoryzacja
W kategorii znajduja sie wezly:
e« na tematy motoryzacyjne, dotyczace: samochodéw osobowych, dostawczych,
ciezarowych oraz motocykli;
e zawierajgce informacje i artykuty nt. motoryzaciji, filmy i zdjecia, wywiady, porady;
e opisy iopinie internautéw nt. modeli samochodéw (np. autocentrum.pl), akcesoriéow
motoryzacyjnych;
» zawierajace informacje o konkursach zwigzanych z motoryzacja (np. auto roku).;
e zinformacjami nt. kodeksu drogowego, testy egzaminacyjne na prawo jazdy, fora
internetowe nt. motoryzacji;
e serwisy ogtoszeniowe zwigzane z motoryzacjg (np. otomoto.pl, autotrader.pl).
Do kategorii nie zaliczamy weztow:
e zwigzanych z profesjonalnym motorsportem oraz motosportem, w ktorym
funkcjonujg zespoty, druzyny, formuty (np. F1), ligi (np. Zuzel, motocross) oraz
z rankingami najlepszych kierowcéw
o Kategoria tematyczna - Sport.
e Nalezacych do dealerow motoryzacyjnych lub wtascicieli serwiséw z czesciami
samochodowymi (np. intercars.pl)
o Kategoria funkcjonalna - Handel tradycyjny — Motoryzacja
3.8. Nauka itechnologia
W kategorii znajduja sie wezly:
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Zawierajgce informacje na temat technologii i nauki, poruszajgce tematy zwigzane

Z

e komputerami, sprzetem komputerowym i sieciowym;

e oprogramowaniem, w tym katalogi umozliwiajgce pobieranie programoéw,
dzwonkow, tapet i innych aplikacji na smartfony (tzw. appstores);

e cyberbezpieczenstwem;

e zwigzane z trendami technologicznymi w Internecie oraz na platformach
technologicznych i spotecznosciowych;

e urzadzeniami i produktami elektronicznymi (w tym sprzecie RTV, AGD) zawierajgce
testy, opinie i poradniki dla czytelnikow;

« telefonig komdrkowg oraz szeroko pojetg tgcznoscig (GSM, satelitarna, inne), w tym
takze witryny, ktére zawierajg bramki SMS;

e technikg wojskowa, zarbwno wspoétczesng, jak w wymiarze historycznym;

e osiggnieciami naukowymi, zwtaszcza w dziedzinach Scistych oraz osiggnieciami
zwigzanymi z eksploracjg kosmosu;

e zwigzane z maszynami i urzadzeniami high-tech, wykorzystywanymi w réznych
dziedzinach;

o katastrofami w kontekscie analizy przyczyn, awarii i uzytego sprzetu;

¢ ekologig, ochrong przyrody i alternatywnymi zrodtami energii.

Do kategorii nie zaliczamy weziow:
e o typowo edukacyjnej naturze
o Kategoria tematyczna - Edukacja
3.9. Praca
W kategorii znajdujg sie wezly:

e zawierajgce oferty pracy, stazy oraz praktyk, profile pracodawcow, wskazdéwki
pomocne dla os6b poszukujacych pracy (takie jak pomoc w pisaniu CV, najczestsze
pytania zadawane w trakcie rozmowy rekrutacyjnej itp.);

e zawierajgce informacje o wynagrodzeniach, czesto takze artykuty zwigzane
z funkcjonowaniem w $rodowisku zawodowym (np. porady jak negocjowac
podwyzke, jak motywowaé pracownikéw itp.);

e zwigzane ze zwigkszaniem kwalifikacji zawodowych (kursy, szkolenia, warsztaty
zawodowe) oraz te, ktére pomagajg w znalezieniu pracy;

e strony i aplikacje specjalizujgce sie w prezentacji swojego wizerunku na rynku pracy
i kontaktach zawodowo-biznesowych (np. goldenline.pl, linkedin.com).

Do kategorii nie zaliczamy weztéw:
e zwigzanych z ksztatceniem i edukacjg w zakresie szkolnym, uniwersyteckim (w tym
studia podyplomowe, studia MBA)
o Kategoria tematyczna - Edukacja
e dotyczacych gtownie prawa pracy
o Kategoria tematyczna—> Biznes, finanse, prawo
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3.10. Sport

3.11.

W kategorii znajduja sie wezly:

zawierajace informacje, filmy, zdjecia nt. réznych dyscyplin sportu zawodowego
(np. pitka nozna, siatkdwka, skoki narciarskie, e-sport);

rankingi klubéw i druzyn, witryny klubow sportowych;

aktualnosci ze swiata sportu, wywiady ze sportowcami, fora tematyczne;

strony z biezacymi informacjami sportowymi oraz ich wynikami (np. Euro,
Olimpiada, Polska Liga E-sportowa);

zwigzane z profesjonalnym motorsportem oraz motosportem, w  ktorym
funkcjonujg zespoty, druzyny, formuty (np. F1), ligi (np. Zuzel, motocross), rankingi
najlepszych kierowcow;
publikujgce tresci zawierajgce kontekst sportowy. np.:
o aspekty z zycia prywatnego sportowcow wptywajgce bezposrednio na ich
kariere sportowg

o wszelka dziatalnos¢ klubdéw i organizacji sportowych (akcje charytatywne,
biznes, statement polityczny)

biografie sportowcoéw (bytych i aktywnych)
reakcje kibicow w trakcie i po wydarzeniu sportowym
memy komentujgce wydarzenia sportowe

wydarzenia z elementami rywalizacji o charakterze sportowym (np. fame
MMA, maratony).

O O O O

Do kategorii nie zaliczamy weztéw:
dotyczgcych: amatorskiego uprawiania sportu, diet, odzywiania i fitnessu
o Kategoria tematyczna > Styl zycia > Zdrowy Styl Zycia

dotyczacych zycia prywatnego sportowcow i ich rodzin - tematéw bez kontekstu
sportowego - afery, skandale, aktywnosci w mediach spotecznosciowych,
codzienne prywatne zycie - czyli aspekty z zycia nie majgce wptywu na kariere
sportowa;
Opisy celebrytéw biorgcych udziat w wydarzeniu sportowym (np. Opisy i galerie
dotyczace wygladu i ubioru)

o Kategoria tematyczna - Styl zycia - Plotki, zycie gwiazd

Styl zycia

W kategorii znajduja sie wezly:
o tematyce zwigzanej ze sposobem zycia, obyczajami, spedzaniem czasu wolnego,
zdrowym stylem zycia oraz zagadnieniami z zycia duchowego.

Wyr6zniamy nastepujgce podkategorie:

3.11.1. Wielotematyczne serwisy kobiece

W kategorii znajdujg sie wezly:
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o tworzone przede wszystkim dla kobiet;
e strony czasopism dla kobiet;

e portale wielotematyczne zawierajgce sekcje z przynajmniej dwoch obszarow
tematycznych:

o Rodzicielstwo

Zdrowie i medycyna
Zdrowy tryb zycia

Kuchnia i gotowanie
Moda i uroda

Plotki i zycie gwiazd
Senniki, horoskopy, magia.

0O O O O O O

Do kategorii nie zaliczamy weziow:

e ktoére sg jednorodne tematycznie, tj. tresci z jednej z powyzszych tematyk
przekraczajg 80% odston w odniesieniu do catosci wezta. W takim przypadku dany
wezet zostaje zaklasyfikowany do konkretnej jednej kategorii tematycznej.

3.11.2. Zdrowie i medycyna
W kategorii znajduja sie wezly:
e poruszajgce tematyke zdrowia w tym zdrowia psychicznego oraz rehabilitacji
i fizjoterapii (np. medonet, abczdrowie.pl);
e opisy lekéw i suplementéw (np. pantabletka.pl)

o opisy poszczegdlnych sktadnikow zywnosciowych z uwzglednieniem ich
wptywu na zdrowie.

o Bazy adresowe placowek medycznych i aptek

o fora dyskusyjne poswiecone chorobom oraz dedykowane aplikacje z zakresu e-
medycyny, pozwalajgce kontrolowaé swoje zdrowie (np. kalendarz miesigczki);

e diety zdrowotne poruszane przy okazji opisu choréb, prewencji choréb czy stylu
zycia w danej chorobie.

Do kategorii nie zaliczamy weztéw:
e treningowych, stuzgcych do analizy kondycji fizycznej
o Kategoria tematyczna > Styl zycia - Zdrowy styl zycia

3.11.3. Plotki, zycie gwiazd
W kategorii znajduja sie wezly:

e Z wiadomosciami, zdjeciami, filmami oraz innymi materiatami o tematyce
rozrywkowej, dotyczgcej znanych osdb, takich jak aktorzy czy celebryci oraz ich
cztonkow rodziny i oséb najblizej z nimi zwigzanych, w tym takze osob szerzej
nieznanych, ale szybko zyskujgcych popularnos¢ np. w mediach
spotecznosciowych (np. plotek.pl, pudelek.pl).
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3.11.4. Kuchnia, gotowanie
W kategorii znajduja sie wezly:

e zawierajgce przepisy kulinarne oraz porady na temat gotowania i wypieku ciast,
takze w postaci poradnikéw wideo (np. kwestiasmaku.com, aniagotuje.pl);

o tytutdéw prasowych zwigzanych z gotowaniem (np. mojegotowanie.pl);
e utatwiajgce gotowanie.

3.11.5. Rodzicielstwo
W kategorii znajduja sie wezly:

e poruszajgce tematyke rodzicielstwa, poczgwszy od planowania cigzy, zajscia
W cigze oraz jej przebiegu oraz okresu potogu;

e tematy zwigzane z szeroko pojetg opieka nad dzieckiem od dnia narodzin do wieku
petnoletnosci;

e porady ekspertow dotyczgce wychowania dziecka;

e tematy zwigzane ze zdrowiem w cigzy jak i tematy zwigzane ze zdrowiem dziecka;

e tematy zwigzane z zywieniem dziecka, porady dietetyczne i informacje zwigzane
z zywnoscig dla dzieci;

e zawierajgce informacje jak spedzac¢ czas wolny z dzieémi (gry, zabawy, imprezy
kulturalne)

¢ informacje dotyczgce nauki i edukacji dzieci;

e serwisy spoteczno$ciowe oraz fora dotyczace rodziny i dzieci (kat. funkcjonalna
Serwisy spotecznosciowe);

» serwisy oferujgce pomoc w znalezieniu opiekunki do dziecka (kat. funkcjonalna
Serwisy ogtoszeniowe);

o tytuly prasowe zwigzane z tematykga dzieciecg (np. Mamotoja.pl);

e tematy zwigzane z kwestiami finansowymi zwigzanymi z posiadaniem dzieci (np.
zasitki, 500+, ulgi podatkowe na dzieci).

W kategorii nie znajduja sie wezly:

e poruszajgce tematyke zdrowia psychicznego dorostych lub choréb wystepujgcych
przede wszystkim u dorostych;

e serwisy edukacyjne ze sciggami, podrecznikami, itp.;
e temat zwigzane z zywieniem dorostych;
e galerie zdje¢ gwiazd z dziecinstwa lub zdje¢ dzieci gwiazd [l Plotki, zycie gwiazd.

3.11.6. Moda i uroda
W kategorii znajdujg sie wezly:

e zawierajgce porady zwigzane ze stylem ubierania sig, witryny, na ktorych
prezentowane sg ubrania oraz obuwie, trendy w modzie (np. avanti24.pl), jak
rowniez strony zawierajgce porady zwigzane z kosmetykami, makijazem, fryzurami,
paznokciami;

e zwigzane z modelingiem.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikaciji
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ez galeriami zdjec¢ i albumami
o Kategoria tematyczna > Kultura i rozrywka- Fotografia i grafika

3.11.7. Teologia i religia
W kategorii znajduja sie wezly:

e zwigzanej z wiarg, np. fora religijne, strony z tekstami piesni religijnych (np.
opoka.pl).

Do kategorii nie zaliczamy weziow:
o instytucji religijnych (np. Kosciota Katolickiego, Episkopatu, Polskiego
Autokefalicznego Kosciota Prawostawnego, strony poszczegélnych parafii)

o Kategoria funkcjonalna -> Instytucje publiczne -> Organizacje
pozarzagdowe

3.11.8. Senniki, horoskopy, magia
W kategorii znajduja sie wezly:
e zwigzane z ezoterykg, znaczeniami snéw;

e 0 tematyce zwigzanej z magig i wrézbami (np. e-tarot.pl), takze fora, na ktérych
poruszane sg tematy magii (np. ezoforum.pl);

oz horoskopami (np.horoskop.info.pl) oraz opisujgce znaczenie imion.
Do kategorii nie zaliczamy weziow:
e z psychologig i zdrowiem psychicznym
o Kategoria tematyczna - Styl zycia - Zdrowie i medycyna

3.11.9. Wielotematyczne serwisy meskie
W kategorii znajduja sie wezly:
e ktorych gtéwnymi odbiorcami sg mezczyzni;
e czasopism dla mezczyzn;
e najczesciej poruszajgce jednoczesnie wiele tematyk (minimum 2) uznawanych za
typowo meskie, takich jak:
o motoryzacja
o sport
o gadzety i elektronika.

3.11.10. Zdrowy styl zycia
W kategorii znajduja sie wezly:

e zawierajgce porady zwigzane ze zdrowym trybem zycia, porady dotyczace
odchudzania, tabele kalorii, opinie ekspertow zwigzane z dietami, takze dzienniki
odchudzania (np. dieta.pl);

» aplikacje na smartfony pozwalajgce monitorowac aktywnos¢ fizyczng (np. Strava,
Krokomierz);

e z informacjami na temat gimnastyki i éwiczen poprawiajgcych kondycje, zdrowie
i samopoczucie;

e dotyczace amatorskich grup aktywnie spedzajacych czas: rowerzysci,
longboardzisci, biegacze, surferzy, kajakarze, wspinacze, itp.
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Do kategorii nie zaliczamy weziow:

« dotyczacych aktywnosci realizowanych zawodowo (np. gimnastyka artystyczna,
wyniki zawodéw lekkoatletycznych)

o Kategoria tematyczna > Sport

e dotyczacych aktywnosci realizowanych hobbystycznie niezwigzanych gtownie ze
zdrowym stylem zycia (np. wedkarze, pszczelarze)

o Kategoria tematyczna - Hobby

3.11.11. Hobby
W kategorii znajduja sie wezly:

e adresowane do grupy odbiorcow o okreslonych zainteresowaniach, ktérym nie jest
poswiecona zadna inna kategoria tematyczna np. strony wedkarzy, mitosnikéw
psow, mitosnikéw ogrodoéw — od strony hobbystyczne;.

Do kategorii nie zaliczamy weziow:
e ktére mozna przypisac¢ tematycznie do konkretnej kategorii tematycznej. Np.

o serwisow zwigzanych z projektowaniem, zaktadaniem i utrzymywaniem
ogrodéw
Kategoria tematyczna -> Budownictwo i nieruchomosci -
Wyposazenie wnetrz i ogrod
o serwisow hobbystycznych zwigzanych ze sportem, np. jazda na rowerze lub
bieganiem
Kategoria tematyczna - Styl zycia — Zdrowy styl zycia

3.11.12. Styl zycia — wielotematyczne

Strony o tematyce zwigzanej ze stylem zycia, ktérych nie mozna zaliczy¢é do
powyzszych kategorii.

3.12. Podroéze i turystyka

W kategorii znajduja sie wezly:

e zawierajgce opisy atrakcji turystycznych zaréwno w Polsce jak i na $wiecie, porady
zwigzane z podrézowaniem i zwiedzaniem;

e opis doswiadczen i przezy¢ podroznikow i turystow;

e serwisy ogtoszeniowe zwigzane z turystyka, umozliwiajgce znalezienie noclegu (np.
nocowanie.pl, booking.pl) i strony zawierajgce opinie i oceny miejsc noclegowych
(np. tripadvisor.com).

Do kategorii nie zaliczamy weztow:
e agregujacych i utatwiajgcych wyszukanie wczasow i wycieczek sposrod réznych
ofert, np. wakacje.pl
o Kategoria funkcjonalna - Ustugi — Turystyka

e strony z rozktadami jazdy pociggow, np. rozktad-pkp.pl, skyscaner.pl
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o Kategoria funkcjonalna - Ustugi — Transport osobowy
¢ nalezgcych do biur podrézy i posrednikdéw podrdzy np. tui.pl, itaka.pl
o Kategoria funkcjonalna - Ustugi — Turystyka

3.13. Wielotematyczne

W kategorii znajduja sie wezly:
e ktore nie pasujg do zadnej innej kategorii obecnej w drzewku tematycznym lub
zawierajg tematyke z co najmniej dwdch ogdlnych kategorii tematycznych,
a tematyk tych nie da sie rozdzieli¢ w oparciu o konstrukcje witryny.
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4. DEFINICJE KATEGORII FUNKCJONALNYCH

Kategorie funkcjonalne stuzg do zaprezentowania zestawu domen lub serwisow
w ramach konkretnej kategorii. Kategorie te dostepne sg w wynikach badania Mediapanel
w postaci dwoch agregatow:

e Drzewka funkcjonalnego ogdlnego
e Drzewka funkcjonalnego szczegétowego

W drzewkach sklasyfikowane sg funkcjonalnie wezty: domeny, serwisy lub
aplikacje, a jeden wezet zaliczony jest tylko do jednej kategorii funkcjonalnej: szczeg6towe;j
i 0ogolnej.

Jako funkcje rozumiemy gtéwne zadanie, jakie ma spetnia¢ dany serwis.

4.1. Handel tradycyjny i E-commerce

W kategorii znajduja sie wezly:
o ktdérych gtdbwng ideg jest zaprezentowanie oferty handlowej, niezaleznie od tego, czy
istnieje mozliwos$¢ zakupu towardw z tej oferty przez Internet;

e producentéw towardw; witryny sklepow i platform sprzedazowych — w tym witryny
oferujgce mozliwosé zakupienia towaru przez Internet za ustalong z géry cene
(sklep internetowy) lub za cene ustalang w sposdéb aukcyjny;

e agregujace oferty innych witryn, umozliwiajgce ich poréwnanie, a takze witryny
z opiniami na temat sklepdéw i produktow.

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

4.1.1. Zakupy online
W kategorii znajduja sie wezly:
o oferujgce mozliwo$é zakupienia towaru przez Internet, umozliwiajgce zawieranie
transakcji przez Internet;

e sklepéw, umozliwiajgce zakup réznorodnych towaréw lub produkty z jednej

kategorii.
Ze wzgledu na rodzaj oferowanych produktéw wyrézniamy nastepujgce rodzaje
sklepow:
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4.1.1.1. AGD, RTV, Elektronika, Fotografia, Komputery
4.1.1.2. Bizuteria i Zegarki
4.1.1.3. Budowa i remont, narzedzia, ogréd
4.1.1.4. Gadzety, prezenty, zdjecia
4.1.1.5. Literatura, muzyka, filmy, gry
4.1.1.6. Meble i wyposazenie wnetrz
41.1.7. Odziez, obuwie, dodatki
4.1.1.8. Produkty dla dzieci i zabawki
4.1.1.9. Produkty dla zwierzat
4.1.1.10. Restauracje, bary, dowdz jedzenia
4.1.1.11. Sklepy motoryzacyjne
4.1.1.12. Sklepy spozywcze i supermarkety online
4.1.1.13. Platformy sprzedazowe i handel wielobranzowy (np. Allegro, Aliexpress)
4.1.1.14. Sport i turystyka
4.1.1.15. Zdrowie i Uroda
4.1.1.16. Pozostate

4.1.2. Handel tradycyjny
W kategorii znajduja sie wezly:

e producentéow réznych towardow, prezentujgce ich asortyment, bez mozliwosci
zakupu online;

e witryny bedgce wizytdéwkami sklepdéw i sieci handlowych, prezentujgce dostepny
w nich asortyment, aktualne promocje a takze te stuzgce obstudze programow
lojalnoSciowych.

Ze wzgledu na rodzaj oferowanych produktéw wyrézniamy nastepujgce kategorie:

4.1.2.1.AGD, RTV, Elektronika

4.1.2.2. Hipermarkety, supermarkety, sieci handlowe

4.1.2.3. Literatura, muzyka, filmy, gry

4.1.2.4. Motoryzacja

4.1.2.5. Producenci i stacje paliw, dostawcy energii i innych mediow
4.1.2.6. Pozostate

Przypisujac wezet do konkretnego rodzaju sklepu / kategorii kierujemy sie tym, co
stanowi jego gtéwny asortyment; jezeli udziat odston na sekcjach poswieconych
innym asortymentom przekroczy 20% zastosowanie ma wydzielenie tych sekcji
zgodnie z zasadami kategoryzac;ji.

4.1.3. Promocje, porownywarki, opinie, gazetki
W kategorii znajduja sie wezly:
e umozliwiajgce poroéwnanie cen konkretnego produktu w réznych sklepach

internetowych, ale bez mozliwosci dokonania zakupu i sfinalizowania transakcji na
danej stronie/aplikacji;

o zawierajgce oferty sprzedazy produktéw z réznych sklepéw internetowych (po
wyborze danego produktu przekierowujg na strone konkretnego sklepu, w ktérym
mozna dokonaé zakupu);

e na ktérych mozna znalez¢ informacje o promocjach i wyprzedazach zaréwno
w sklepach internetowych, jak i tradycyjnych;
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e grupujace gazetki sklepowe, aplikacje i serwisy z kuponami oraz rabatami;

e ktorych celem jest zbieranie opinii o sklepach i produktach od uzytkownikéw tych
produktow i udostepnianie tych opinii uzytkownikom Internetu;

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikaciji:
o sieci sklepowych np. biedronka.pl, lidl.pl

o Kategoria funkcjonalna - Handel tradycyjny i e-commerce — Handel
tradycyjny

4.2. Serwisy ogtoszeniowe

W kategorii znajduja sie wezly:

e Pozwalajgce na zamieszczanie oraz przegladanie ogtoszen, a przez to kojarzenie
obu stron transakgciji (kupujacy — sprzedajacy).

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

4.2.1. Nieruchomosci

4.2.2. Motoryzacja

4.2.3. Turystyka

4.2.4. Praca

4.2.5. Ogtoszenie drobne i pozostate

4.3. Ustugi

W kategorii znajduja sie wezly:

e ktérych gtéwng ideg jest zaprezentowanie oferty $wiadczonych ustug, niezaleznie
od tego czy mozna zakupic te ustugi przez Internet;

e umozliwiajgce zarzadzanie dostarczang ustugg np. przez panel klienta;
o platformy umozliwiajgce prezentacje i zakup ustug za ich posrednictwem.

Wyrdzniamy nastepujgce podkategorie:

4.3.1. Turystyka
W kategorii znajduja sie wezly:
» firm zwigzanych z turystyka, np. biur podrézy czy sieci hoteli;
e umozliwiajgce zakup lub rezerwacje takich ustug;
e agregaty ofert (np. wakacje.pl);

e witryny umozliwiajgce zaplanowanie oraz zakup kompleksowo wyjazdu (hotele,
noclegi, przeloty/przejazdy, bilety, atrakcje turystyczne — np. itaka.pl, tui.pl).

4.3.2. Transport osobowy
W kategorii znajduja sie wezly:
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e nalezgce do przewoznikow swiadczacych ustugi transportu zbiorowego, zaréwno
lotniczego, jak i drogg lagdowg i morskag;

e z ustugami polegajgcymi na wynajmie pojazdéw (carshare’ing, hulajnogi, systemy
roweréw miejskich) oraz umozliwiajgce zakup takich ustug (np. serwisy oferujgce
sprzedaz biletéw lotniczych).

4.3.3. Kultura, rozrywka, wydarzenia
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm z branzy kulturalnej i rozrywkowej, np. kin, wytworni muzycznych i filmowych,
muzedw i galerii sztuki ;

e umozliwiajgce zakup biletow na wydarzenia kulturalne i rozrywkowe, niezaleznie,
czy prowadzone s3 przez organizatora wydarzenia czy przez posrednika (np.
Eventim.pl).

4.3.4. Oprogramowanie i Ustugi IT
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm z branzy komputerowej (software) oraz informatycznej (ustugi informatyczne,
hosting, ustugi chmur obliczeniowych).

4.3.5. Ustugi telekomunikacyjne i operatorzy ustug telewizyjnych
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm zajmujgcych sie telefoniag komorkowa i/lub stacjonarng, a takze strony
produktéw tych firm;

o firm oferujgcych dostep do Internetu oraz dostep do oferty telewizyjnej (sieci
kablowe, operatorzy satelitarni);

W przypadku operatorow umozliwiajgcych dostep do tresci emitowanych live, czy
w modelu vod do kategorii zaliczmy wytgcznie strony dotyczgce zakupu i obstugi
subskrypc;ji.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikacji:
e umozliwiajgcych korzystanie z tresci audio i wideo
o Kategoria funkcjonalna - Streaming

4.3.6. Ustugi finansowe i prawne
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm ubezpieczeniowych, ksiegowych, audytorskich, witryny systemow kart
ptatniczych, bankow, kancelarii prawnych;

e zawierajgce informacje na temat banku oraz/lub umozliwiajgce dokonanie
przelewu przez Internet, produktéw bankowych (kredyty, depozyty, wymiana walut).

4.3.7. Ustugi kurierskie, pocztowe i spedycja
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm zajmujacych sie przewozem towaréw - w szczegolnosci firm kurierskich
i pocztowych.
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4.3.8. Zdrowie, uroda, fitness
W kategorii znajduja sie wezly:
o firm oferujgcych ustugi z zakresu medycyny, urody oraz fitness.

4.3.9. Komunikacja
W kategorii znajduja sie wezly:
e umozliwiajgce komunikowanie sie z innymi uzytkownikami w czasie rzeczywistym
lub poprzez przesytanie wiadomosci do odczytania pdznie;j.

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

4.3.9.1. Serwisy pocztowe
W kategorii znajduja sie wezly:

e umozliwiajgce zatozenie konta poczty elektronicznej w jej domenie i korzystanie
z niego do przesytania wiadomosci, w tym réwniez razem z zatgcznikami.

4.3.9.2. Komunikatory
W kategorii znajduja sie wezty:
e umozliwiajgce zarejestrowanym uzytkownikom na komunikowanie sie w czasie

rzeczywistym z innymi zarejestrowanymi uzytkownikami (np. Messenger,
WhatsApp, Telegram, Signal);

e« umozliwiajgce konwersacje tekstowe prowadzone w czasie rzeczywistym,
w ktdrych udziat bierze kilka oséb, najczesciej rozmowa odbywa sie w tak zwanych
,pokojach” (tzw. czaty).

4.3.10. Wyszukiwarki, mapy i lokalizatory
W kategorii znajduja sie wezly:

e ktoérych gtowng ideg jest przeszukiwanie wszystkich zasobow internetowych lub
umozliwiajgce planowanie i wyznaczenie tras, zawierajgce mapy i umozliwiajgce ich
przegladanie, utatwiajgce zlokalizowanie danego punktu (np. obiektu) na mapie.

Wyrdzniamy nastepujgce podkategorie:

4.3.10.1. Wyszukiwarki stron i katalogi stron
W kategorii znajduja sie wezly:
e ktoérych gtowng ideg jest przeszukiwanie wszystkich zasobdéw internetowych
i wyszukiwanie potrzebnych informacji (zaréwno w postaci tekstu, jak i grafiki)

o jesli jednak dana wyszukiwarka zawiera rézne zasoby i szeroka oferte ustug
(np. google.pl), to w tej kategorii bedzie znajdowata sie jedynie czes$é, ktéra
prezentuje wyniki wyszukiwania oraz strona gtéwna wyszukiwarki;

o wyszukiwanie musi odbywac¢ sie w domenie wyszukiwarki, niezaleznie od
tego, z jakiego silnika wyszukiwawczego ona korzysta.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikaciji:
e zawierajacych liste witryn pogrupowanych w r6zne kategorie tematyczne.
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4.3.10.2. Mapy i lokalizatory
W kategorii znajdujg sie wezly:

e umozliwiajgce planowanie i wyznaczenie tras, zawierajgce mapy i umozliwiajgce ich
przegladanie, utatwiajgce zlokalizowanie danego punktu (np. obiektu) na mapie.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikaciji:
e ktdre nie zawierajg map, a jedynie dane teleadresowe
o Kategoria funkcjonalna > Wyszukiwarki teleadresowe

Jesli dana strona zawiera informacje teleadresowe oraz mape umozliwiajgca
lokalizacje (np. targeo.pl) — zostanie sklasyfikowana do tej kategorii, a nie do
+Wyszukiwarek teleadresowych”.

4.3.10.3. Wyszukiwarki teleadresowe
W kategorii znajduja sie wezly:
e ktére pomagajg w wyszukiwaniu konkretnych firm i danych teleadresowych.

4.3.11. Kursy i szkolenia
W kategorii znajduja sie wezly:
o oferujgce kursy i szkolenia online oraz bedgce wizytéwkami firm oferujgcych
szkolenia stacjonarne.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikaciji:
e szkét podstawowych, ponadpodstawowych i wyzszych
o Kategoria funkcjonalna - Instytucje Publiczne — Szkoty

4.3.12. Zaktady bukmacherskie, kasyna, gry liczbowe
W kategorii znajdujg sie wezty:
e poswiecone zaktadom bukmacherskim, spisy i rankingi bukmacherdéw, strony

z wynikami lotto, strony z kasynami on-line, niezaleznie od tego, czy stawka sg
wirtualne czy realne dobra materialne.

4.4. Instytucje publiczne
W kategorii znajduja sie wezly:
e instytucji rzadowych, samorzadowych, charytatywnych, publicznych oraz
organizacji miedzynarodowych i religijnych.

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

4.4.1. Organizacje pozarzadowe
W kategorii znajduja sie wezly:
o ktérych gtéwnym celem dziatalnosci nie jest osiggnigcie zysku, s to:
o towarzystwa, fundacje, organizacje charytatywne oraz pozytku publicznego,
zwigzki (np. pzm.pl);
e konkretnych akcji prowadzonych przez jedng lub kilka organizac;j;
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e organizacji miedzynarodowych, np. unesco.pl, greenpeace.org;
« oficjalne strony instytucji i organizaciji religijnych.

4.4.2. Rzadowe
W kategorii znajduja sie wezly:
e polskiego rzadu, ministerstw, agencji rzgdowych, urzedoéw centralnych
o bedato przede wszystkim witryny zawierajgce w adresie wyrazenie ,.gov.pl”.

4.4.3. Szkoty
W kategorii znajduja sie wezly:

» bedace oficjalnymi stronami szkét (réwniez prywatnych i spotecznych) oraz uczelni
wyzszych.

Do kategorii nie zaliczamy stron i aplikacji:
e szkot jezykowych
o oferujgcych kursy i szkolenia
o Kategoria funkcjonalna > Ustugi — Kursy i szkolenia

4.4.4. Samorzadowe i lokalne
W kategorii znajduja sie wezly:
¢ nalezgce do instytucji samorzgdowych i lokalnych.

4.5. Spotecznosci

W kategorii znajdujg sie wezty:

e gromadzace na swoich stronach uzytkownikow o podobnych zainteresowaniach
oraz umozliwiajgce komunikacje, wymianeg informacji na temat wspodlnych pasji
i postaw;

e ktorych cechg jest to, ze umozliwiajg uzytkownikom Internetu umieszczanie na
stronach WWW witasnych tresci (wpiséw na forach, czatach, tworzenie profili,
tworzenie wiasnych wpiséw, np. blogi);

e na ktérych czesé lub catos¢ zawartosci jest tworzona przez uzytkownikéw tych
stron;

e specjalizujgce sie w prezentacji wizerunku osoby na rynku pracy i kontaktach
zawodowo-biznesowych, np. goldenline.pl i linkedin.com.

Wyrdzniamy nastepujgce podkategorie:

4.5.1. Forai grupy dyskusyjne
W kategorii znajduja sie wezly:
e umozliwiajgce wielu uzytkownikom rozmowy gtéwnie w sposob asynchroniczny

o uzytkownicy nie musza w tym samym czasie znajdowaé sie na forum
i wypowiadac sie — kazdy z nich moze wypowiadac sie w czasie dogodnym
dla siebie, co nie przeszkadza w prowadzeniu dyskusji;

o dotyczy to foréw i grup o dowolnej tematyce np. motoryzacyjne;j.
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4.5.2. Serwisy spotecznosciowe

W kategorii znajdujg sie wezly:

ktorych gtowng ideg jest zaktadanie wtasnego profilu, zawierajgcego informacje na
temat uzytkownika, budowanie sieci znajomych i kontaktéw w Internecie oraz
umozliwianie  komunikacji miedzy uzytkownikami, np. instagram.com,
facebook.com;

umozliwiajgce tworzenie blogéw (np. blogger.com).

4.5.3. Randki

W kategorii znajduja sie wezly:

dajgce mozliwos¢ zatozenia swojego profilu i kontaktu z innymi uzytkownikami
serwisu w celu poznania partnera/partnerki, np. tinder.com, sympatia.onet.pl,
randki24.pl.

4.6. Streaming

W kategorii znajduja sie wezly:

ktorych gtowng funkcje stanowi korzystanie z tresci strumieniowych audio
i/lubwideo.

Wyrézniamy nastepujgce podkategorie:

4.6.1. Streaming wideo

4.6.1.1. Serwisy wideo

W kategorii znajduja sie wezly:

umozliwiajgce oglagdanie materiatow wideo, np. youtube.com, vimeo.com;

ktére moga posiadaé¢ charakter spotecznosciowy, gdzie gtéwng ideg jest
umozliwienie udostepniania i ogladania réznych, gtéwnie krotkich, materiatow
wideo;

na ktérych wiekszos¢ materiatbw stanowig materialy udostepniane przez
uzytkownikéw;

zaliczamy tu serwisy wielotematyczne, tzn. zawierajgce materiaty wideo z wielu
réznych dziedzin, m.in. krotkie wideo dotyczace biezacych wydarzen,
zainteresowan, porad, Smiesznych sytuacji, hobby, teledyskow itp.

4.6.1.2. SerwisyVODiOTT

W kategorii znajduja sie wezly:

ktérych wydawcy oferujg mozliwos¢ bezposredniego odtwarzania dtuzszych
materiatéw wideo (filmy, seriale, programy) i ponoszg odpowiedzialno$¢ redakcyjna
za udostepniane tresci, np. netflix.com, vod.pl, HBO Max;

VOD stacji telewizyjnych, oferujgce rézne materiaty wideo (cate filmy, seriale,
programy) nadawane w programie stacji, np. vod.tvp.pl, player.pl;

umozliwiajgce ogladanie kanatéw telewizyjnych na zywo, np. pilot.wp.pl.
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4.6.2. Streaming audio

W kategorii znajduja sie wezly:

e nalezgce do rozgtosni radiowych, umozliwiajgce stuchanie tresci audio nadawanych
na zywo

e serwisy umozliwiajgce odstuchiwanie podcastow, audiobookow, list muzycznych.
4.7. Informacja i pozostate

4.7.1. Strony gtéwne serwisow wielotematycznych

W kategorii znajdujg sie strony gtowne serwiséw, na ktorych publikowane sg tresci
z przynajmniej dwéch kategorii tematycznych gtéwnych (punkt 1.6 Strony Gtéwne
w Zasady Kategoryzaciji).

4.7.2. Informacja i pozostate

Kategoria wykorzystywana jest w sytuacji, gdy witryna nie pasuje do zadnej innej
kategorii funkcjonalnej.
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5. WERYFIKACJA

5.1. Procedura cyklicznej weryfikacji poprawnosci kategoryzaciji
tematycznej i funkcjonalnej stron internetowych i aplikacji

5.1.1 Ogolne zasady weryfikacji

Kazda kategoria szczego6towa tematyczna i funkcjonalna podlega cyklicznej weryfikacji, tak aby
przynajmniej raz na pét roku zostata skontrolowana poprawnos$¢ umieszczenia w niej najpopularniejszych
kanatéw mediowych (domen, serwiséw) oraz aplikacji. Kolejnos¢ weryfikacji kategorii nie jest jawna.

Weryfikacja obejmuje kontrole minimum 15 najwiekszych pod wzgledem liczby uzytkownikéw
weztéw wystepujgcych na najnizszym poziomie kategorii w drzewku tematycznym szczego6towym
i drzewku funkcjonalnym szczegétowym, o ile kazda z nich ma przynajmniej 300 tys. uzytkownikéw
w analizowanym okresie. Jezeli czes¢ z 15 weztdw zanotuje mniej niz 300 tys. uzytkownikéw, to
kontrolujemy tylko te z nich, ktore przekraczajg ten prog. Jezeli wszystkie serwisy w ramach danej domeny
zaliczone sa do tej samej kategorii tematycznej, to weryfikacja odbywa sie w odniesieniu do catej domeny.

Przyktad: Weryfikujemy kategorie szczegdtowa ,Informacje lokalne i regionalne”. Pod uwage
bierzemy 15 pierwszych kanatéw mediowych pod wzgledem RU w ostatnim pefnym miesigcu lub ostatnich
30 dniach. 13 z nich zanotowato ponad 300 tys. uzytkownikdw, a 2 z nich maja ponizej 300 tys. uzytkownikow
- weryfikujemy wiec 13 najwiekszych kanatow.

Tworzac ranking kategorii bierzemy takze pod uwage wszystkie serwisy, ktére wchodzg w sktad
danej domeny, nawet jesli nie znajdujg sie w TOP 15. Traktujemy je jako jeden media channel tj. zajmuja
one jedno miejsce w rankingu. Oznacza to, ze jezeli w TOP15 znajduja sie np. dwa serwisy jednej domeny,
to nalezy dobra¢ kolejng domene z rankingu by wyrownac odpowiednig liczbe pozycji rankingu.

Przyktad: tworzymy ranking VOD i serwisow wideo. W TOP 15 znajduje sie 14 domen i 1 serwis —
zwierzyniec.pl filmy. Na 20 miejscu w rankingu znajduje sie drugi serwis nalezacy do tej samej domeny
zwierzyniec.pl seriale. Oba serwisy kwalifikujg sie do weryfikacji i zajmujg jedno miejsce w rankingu.

Domena 1 Domena 11

Domena 2 Domena 12

Domena 3 Domena 13

Zwierzyniec.pl filmy Domena 14

Domena 5 Domena 15

Domena 6 Domena 16 (nie jest brana pod uwage)
Domena 7 Domena 17 (nie jest brana pod uwage)
Domena 8 Domena 18 (nie jest brana pod uwage)
Domena 9 Domena 19 (nie jest brana pod uwage)
Domena 10 Zwierzyniec.pl seriale
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W rankingu moga znajdowac sie takze aplikacje, ktore sg powigzane z domenami — stanowig ich
odpowiednik. W przypadku, gdy aplikacja znajduje sie w TOP 15 a domena nie, aplikacja rezerwuje miejsce
w rankingu domenie. Oznacza to, ze domene tez zaliczymy do weryfikac;ji.

Domena 1 Domena 10

Domena 2 Domena 11

Domena 3 Domena 12

Aplikacja X: Domena 13

Domena 5 Domena 14

Domena 6 Domena 15

Domena 7 Domena 16 (nie jest brana pod uwage)
Domena 8 Domena 17 (nie jest brana pod uwage)
Domena 9 Domena X

Do weryfikacji uzywamy najbardziej aktualnego okresu, tj. zawsze bierzemy pod uwage dane za
okres 30 dniowy, ktérego koniec przypada na ostatnig niedziele. Nie jest konieczne, aby byt to miesigc
kalendarzowy.

Przeprowadzajgc weryfikacje dzielimy ja na dwa etapy: weryfikacje ogdélng i weryfikacje
szczegotowa.

5.1.2 Zasady weryfikacji ogolnej

Weryfikacja ogdlna to przeglad domen w kategoriach pod katem kwalifikacji do weryfikaciji
szczegotowej.

Zadaniem Weryfikatora jest odwiedzenie Strony Gtéwnej witryny oraz wszystkich dostepnych dla
uzytkownikéw zaktadek strony. Na kazdym z tych etapéw Weryfikator odwiedza losowo dobrane artykuty
i weryfikuje, czy na podstawie tematyki tych artykutéw domena pasuje do aktualnej kategorii. Liczba
artykutéw jest zalezna od wielkosci i rozbudowania witryny.

Wszystkie witryny (domeny, serwisy) na ktérych Weryfikator odnotuje nieprawidtowosci, tj. te,
ktére zawierajg tresci niezgodne z aktualng kategorig, zostajg zakwalifikowane do weryfikacji
szczegotowej. Dotyczy to sytuacji, w ktérej Weryfikator stwierdza, ze artykuty znaczgco odbiegajg od
tematyki, zatem witryne nalezy zweryfikowa¢ szczego6towo.

Przyktad:

Weryfikujemy kategorie szczegétowa ,Serwisy VOD i OTT”. Pod uwage bierzemy 15 pierwszych
kanatow mediowych pod wzgledem RU w ostatnim petnym okresie miesiecznym lub ostatnich 30 dniach
(jesli odnotowaty powyzej 300 tys RU). Weryfikator odwiedza wszystkie zakfadki serwisu i ocenia czy na
serwisie wcigz mozna ogladac materiaty wideo w modelu VOD i OTT.

Wyrdzniamy kategorie, ktére nie przechodzg weryfikacji ogélnej, czyli podlegaja tylko weryfikaciji
szczego6towej. S to:

Zasady kategoryzacji oraz definicje kategorii tematycznych i funkcjonalnych 35
27.11.2024



« informacje i publicystyka — ogdline;
¢ informacje lokalne i regionalne;

e biznes, finanse i praw;

e sport;

o plotkiizycie gwiazd,;

e modaiuroda.

Z naszych doswiadczen wynika, ze powyzsze kategorie sg najbardziej problematyczne, tj.
podczas weryfikacji stwierdzamy na witrynach z tych kategorii najwiekszy odsetek artykutow niezgodnych
z aktualng kategoria.

5.1.3 Zasady weryfikacji szczegétowej

Weryfikacja szczegdtowa odbywa sie na podstawie analizy tresci znajdujgcych sie pod adresami
URL z najwigkszg liczbg odston (strony www).

Do weryfikacji szczegdétowej trafiajg kategorie podane wyzej, oraz wszystkie witryny, dla ktérych
podczas weryfikacji ogolnej stwierdzono nieprawidtowosci.

Dla domen audytowanych podstawa sg dane site-centric, zas dla domen nieaudytowanych - dane
z panelu Gemius.

Do analizy stron www kwalifikowane sg adresy URL odpowiadajgce tgcznie za minimum 60%
odston catego kanatu mediowego (domena, serwis) lub co najmniej 100 adreséw URL jesli ich ilo$¢ jest
niewystarczajgca. % odston okreslany jest zawsze w odniesieniu do catosci ruchu danego kanatu
mediowego w kategorii w analizowanym okresie. Weryfikowane dane dla stron audytowanych pobierane
sg z bazy danych zrédtowych (wywotania skryptu - vsender, czyli z bazy przechowujacej informacje na
temat wywotan skryptéw - hitéw) i sg samplowane na poziomie nie wyzszym niz 1:32 (maksymalnie co
32 rekord w bazie). Oznacza to, ze poziom estymowanych odston dla adreséw URL w gemiusPrism bedzie
rézny od tych w bazie weryfikowanych adreséw. Samplowanie nie spowoduje,
ze pominiemy URL, ktory byt popularny w danym okresie.

Dla weztéw nieaudytowanych nie samplujemy danych pochodzacych z panelu user-centric
(adresy odwiedzane przez panelistéw). Baze dla serwiséw niaudytowanych pozyskujemy z aktywnosci
panelu, ktéra tez definiuje popularnos¢ weryfikowanych adreséw (odstony).

Przyktad:

Weryfikujemy domene: motyle.pl, ktéra nie posiada sekcji. Domena zanotowata 100 tys.
odston

w analizowanym 30 dniowym okresie (np. od 15.07 do 14.02), do weryfikacji kwalifikujemy
TOP URLe, ktore tacznie zanotowaty minimum 60 tys. odston.

Przyktad:
Gdy domena motyle.pl posiada juz wydzielone 3 sekcje w badaniu, ktore notuja:
a. Rozrywka.motyle.pl — 30 tys. odston
b. Wiadomosci.motyle.pl — 65 tys. odston
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c. Wielotematyczne.motyle.pl — 5 tys. odsfon

weryfikujgc tematyke na kazdej z powyzszych sekcji, do analizy bierzemy TOP URLe, ktore
facznie zanotowaty kolejno przynajmniej: 18 tys. odston, 36 tys. odston, 3 tys. odston.

Jezeli dany kanat mediowy (domena, serwis) sktada sie z tresci o ré6znej tematyce, to konieczne
jest okreslenie ogladalnos¢ poszczegdlnych ,tematyk” i na tej podstawie dokonanie klasyfikacji. W tym
celu oceniamy, jaki procent odston zweryfikowanych tresci w danym wezle pochodzi z oglgdalnosci
obecnie przypisanej tematyki, a ile z oglagdalnosci ,innych tematyk”.

Jezeli poziom odston zweryfikowanych tresci z ,innych tematyk” wynosi wiecej niz 20%
w odniesieniu do wszystkich zweryfikowanych odston wygenerowanych w danym okresie na badanym
kanale mediowym, to konieczne jest wydzielenie na nim tych tematyk, tj. podziat domeny na poszczegdine
serwisy w celu indywidualnego skategoryzowania ich w poszczegdlnych kategoriach tematycznych.
W przypadku braku technicznej mozliwosci wydzielenia sekcji, umieszczamy caty wezet w kategorii
tematycznej ,Wielotematyczne”. Analogicznie postepujemy w przypadku kategoryzacji funkcjonalne (kat.
Informacja i pozostate).

Kanaty mediowe jednorodne tematycznie i funkcjonalnie (na poziomie kategoryzacji
szczeg6towej) nie sg domysinie dzielone na mniejsze czesci, nawet jezeli jest to mozliwe z uwagi na
strukture adreséw URL.

Przyktad:
Serwis: wiadomosci.motyle.pl, zaklasyfikowany do kategorii gtéwnej ,informacje
i publicystyka®, sktada sie z sekcji:
- wiadomosci.motyle.pl/kraj
- wiadomosci.motyle.pl/swiat

Sekcje te nie sg wydzielone w badaniu, poniewaz wszystkie nalezg do subkategorii ,Informacje
i publicystyka - ogdlne”. W takim przypadku w badaniu bedzie funkcjonowat wezet:
wiadomosci.motyle.pl

Podziat wezta ,wiadomosci.motyle.pl” na ,kraj” i ,swiat” jest jednak mozliwy na wniosek
Wydawcy serwisu.

Jezeli na domenie lub serwisie istnieje klika tematyk lub funkcji, to sprawdzany jest udziat
poszczegolnych tematyk lub funkcji mierzony liczbg odston. Jezeli tgczny udziat tematyk lub funkc;ji
innych niz obecnie przypisana kategoria przekracza 20% odston zweryfikowanych tresci, to z domeny lub
serwisu wydziela sie inne tematyki/funkcje poprzez utworzenie serwiséw. Obligatoryjne jest utworzenie
serwisOw jednorodnych tematycznie badz funkcjonalnie, ktérych udziat w dotychczasowym serwisie
przekracza 3% odston zweryfikowanych tresci. Mniejsze czesci pozostajg sktadowg kanatu mediowego
z pozostatym, niezdefiniowanym w innych weztach ruchem.

Przyktad:

W wyniku weryfikacji TOP adreséw URL z domeny motyle.pl odpowiadajgcych za 60% ruchu na
catym serwisie okreslono, ze domena posiada tresci rozrywkowe, informacyjne, motoryzacyjne i sportowe.

Motyle.pl:
e Rozrywka — 30%
e Wiadomosci — 60 %
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e Motoryzacja - 8 %
o Sport-2%

Wydzielone zostajg tematyki, ktore odpowiadaja za 3% lub wiecej odston na catym serwisie i zostang
przyporzadkowane do odpowiednich kategorii tematycznych i funkcjonalnych.

e rozrywka.motyle.pl = Kultura i rozrywka — pozostate
e wiadomosci.motyle.pl = Informacje i publicystyka — ogdlne
e motoryzacja.motyle.pl 2> Motoryzacja

e motyle.pl - wielotematyczne = Wielotematyczne (kanat mediowy z pozostatym ruchem
wielotematycznym, niezdefiniowanym w innych wydzielonych serwisach, w tym sport
majacy 2% odston).

Na prosbe Wydawcy mozemy wydzieli¢ z wezta z wielotematycznym ruchem réwniez sekcje
notujace ponizej 3% odston, lecz nie jest to obligatoryjne.

Jezeli weryfikacja wykaze, ze ,inna tematyka” niewydzielona dotagd w badaniu Mediapanel dla
danej domeny stanowi ponad 20% odston w odniesieniu do zweryfikowanego ruchu zanotowanego na
domenie lub sekcji, to Gemius wydzieli takg sekcje lub jezeli nie ma technicznych mozliwosci jej
wydzielenia, przeniesie domene/sekcje do kategorii ,wielotematyczne”, o czym poinformuje wydawce.
Wydawca ma mozliwos¢ odwotania sie od tej decyzji.

Przyktad:

W wyniku weryfikacji Gemius wykazuje, Zze serwis informacyjny: zyrafa.pl zanotowat ponad
20% odston z tematyki innej niz ta do ktdrej obecnie jest przypisany.

a) przystapilismy do weryfikacji 4 stycznia; weryfikujemy dane za grudzien.
Analiza tresci wykazuje, ze zyrafa.pl - oprocz tresci informacyjnych - posiada
tresci z kategorii tematycznej ,styl Zycia — moda” (ponad 20% odston z catosci
serwisu) ;

b) w styczniu zostaje wydzielona nowa sekcja i zostaje skategoryzowana jako
»,Moda
i uroda”. Jezeli budowa serwisu nie pozwala na jej wydzielenie - cata domena
zyrafa.pl zostaje przeniesiona do kategorii: Wielotematyczne;

¢) Gemius informuje Wydawce o wyniku weryfikacji i podjetych dziataniach.

5.2. Tryb odwotawczy

Wydawca moze odwota¢ sie od decyzji Gemiusa do Rady Rynku.

Rada Rynku jest ciatem o charakterze konsultacyjno- doradczym, wspierajgcym Zarzad Spofki
PBI oraz Staty Zesp6t Metodologiczny PBI. Kontakt do Rady Rynku: rr@pbi.org.pl.

Fakt ztozenia odwotania nie wstrzymuje zaliczenia przez Gemius czesci ruchu/sekcji do innej
tematyki/funkcji. Jezeli Rada Rynku przychyli sie do wniosku Wydawcy, Gemius w kolejnym miesigcu
przywréci poprzednig strukture domeny lub serwisu oraz poinformuje o zaistniatym fakcie Wydawce
i odpowiednie grupy odbiorcow:
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a) uzytkownikéw badania Mediapanel, poprzez wysytke informacji w newsletterze

b) redakcje serwiséw branzowych, jezeli Gemius przekazat rankingi, w ktérych uzyte zostaty
dane po wydzieleniu innej tematyki.

Rada Rynku opiera swojg weryfikacje na danych zrédtowych, udostepnionych jej przez Gemius tj.
analizuje zawsze ten sam i pochodzgcy z tego samego okresu zestaw danych, co Gemius; Gemius nie
przekazuje Radzie Rynku informacji nt. liczby odston, jakg dany adres URL zanotowat w danym okresie,
a lista adreséw URL utozona jest w kolejnosci losowej. Rada Rynku ma za zadanie zweryfikowac zestaw
danych pod wzgledem tematycznym lub funkcjonalnym oraz poinformowa¢ Wydawce o wyniku
weryfikacji do 14 dni od zgtoszenia odwotania przez Wydawce.

Ztozenie odwotania jest rownoznaczne z wyrazeniem zgody na udostepnienie weryfikowanych
przez Gemius danych Radzie Rynku.

Rada Rynku zobowigzana jest do zachowania poufnosci.

5.3. Kontrola poprawnosci kategoryzacji na wniosek Wydawcy

Na wniosek kazdego audytowanego Wydawcy Gemius moze przeprowadzi¢ dodatkowa kontrole
poprawnosci kategoryzacji. Gemius w terminie 7 dni roboczych od wptyniecia zgtoszenia na adres:
mediapanel@gemius.com poinformuje Wydawce o najszybszym mozliwym terminie weryfikaciji, ktory nie
wptynie negatywnie na wykonanie cyklicznej weryfikacji.

Optata za kontrole jest zawarta w optacie za audyt, o ile liczba domen lub aplikacji zleconych do
kontroli w danym miesigcu nie przekracza 2. Jezeli liczba zleconych w danym miesigcu domen lub
aplikacji przekracza 2, za kazdg domene lub aplikacje powyzej tego limitu pobierana jest optata 1.000 zt
+ VAT.

W przypadku wniosku pochodzgcego od Wydawcy nieaudytowanego Gemius pobiera optate
w wysokosci 1.000 ztotych + VAT za kazdg domene lub serwis zgtoszony do kontroli.

5.4. Kanaly mediowe zbierajgce wielotematyczny ruch z danej
domeny, ktory nie zostat zaliczony do innego zdefiniowanego
kanatu mediowego

Raz na kwartat Gemius przeprowadza kontrole ruchu zliczajgcego sie w kanatach mediowych
agregujacych wielotematyczny ruch z danej domeny, ktéry nie zostat zaliczony do innego, zdefiniowanego
za pomocg masek URL, wezta (pozostate).

Kontroli podlegajg tylko kanaty mediowe tego typu, ktére notujg przynajmniej 500 tys. RU
w ostatnim petnym miesigcu.

Kontrola ta ma na celu zweryfikowania, czy wezet ten powinien by¢ nadal w catosci
skategoryzowany do obecnie przypisanej kategorii. Jezeli istnieje techniczna mozliwosé wydzielenia
jednorodnych tematyk, ktére stanowig wiecej niz 20% ruchu w odniesieniu do zweryfikowanej czesci
(minimum 60% odston) wezta agregujacego wielotematyczny ruch z danej domeny, to nalezy dokonaé
jego podziatu wedtug zatozen:
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e wydzielenie nowego serwisu tematycznego lub funkcjonalnego;
e skierowanie ruchu do innych wydzielonych juz weztéw tematycznych Ilub
funkcjonalnych.

Jezeli zas nie ma technicznej mozliwosci wydzielenia “innych tematyk”, tak aby nastgpito
zmniejszenie tych tematyk do poziomu ponizej 20%, to wezet pozostaje skategoryzowany w kategorii
tematycznej “Wielotematyczne”.

5.5. Mechanizmy autopromocyjne

Za mechanizmy autopromocyjne stosowane przez Wydawcow uznajemy odstony powstate:

1) z wykorzystaniem tzw. mechanizmu “swipe-back”, to jest funkcji przegladarki
zaprojektowanej do uruchomienia akcji powrotu uzytkownika na poprzednio
przegladang stronge, w taki sposob, iz wydawca w miejsce klasycznie
wykorzystywanej funkcji wprowadzit mechanizm przenoszacy uzytkownika na
wybrang przez siebie strone lub strony,

2) przez takie wymuszone dziatanie serwisu, aby w trakcie korzystania z niego przez
uzytkownika, po wykonaniu akcji w postaci aktywacji linku majgcego w zamierzeniu
przenies¢ go do innej tresci, wymuszane jest takie dziatanie serwisu, w ktérym
uzytkownik zamiast przej$¢ na oczekiwang tres¢, jest przenoszony na strone (lub
strony) posredniczgcg, na ktérej wyswietlona jest czes¢ pozadanej przez
uzytkownika tresci, a dostep do jej petnej wersji/tresci nastepuje dopiero po
ponownym kliknieciu,

3) przez takie oprogramowanie serwisu, ze po wykonaniu akcji uzytkownika
polegajacej na wylogowaniu sie z ustugi wydawcy (wymagajacej uprzedniego
zalogowania) zostat on przeniesiony na inng strone niz strona logowania, z ktérej
uzytkownik zalogowat sie do takiej ustugi,

4) przez przekierowanie uzytkownika na nowy serwis w trakcie nawigacji przez galerie
albo po wyswietleniu ostatniego slajdu z wyjgtkiem powrotu do miejsca, z ktérego
uzytkownik rozpoczat nawigacje przez galerig,

5) przez takie oprogramowanie serwisu, ze po dotarciu na koniec strony z trescig lub
ustugg uzytkownik zostaje przekierowany na nowa strone (adres url).

W przypadku stosowania mechanizméw z powyzszej listy, Wydawca jest zobowigzany do
oznaczania odston bedacych bezposrednim wynikiem zastosowania takiego mechanizmu specjalnym
parametrem "mp=promo" umieszczonym w czesci adresu URL wystepujgcym po znaku "#" lub "?".

np. url.pl#mp=promo lub url.pl?abc=xyz&mp=promo

Wydawca jest tez zobowigzany do poinformowania Gemius o stosowaniu takiego mechanizmu mailowo
na adres mediapanel@gemius.com.

Odstony oznaczone w ten sposob bedg w wynikach badania kierowa¢ do oddzielnego serwisu
wyodrebnionego w ramach danej domeny z dopisanym w nazwie okresleniem ,autopromocja”
np. ,domena.pl — autopromocja”. Tak wydzielone serwisy nie bedg przypisywane do zadnej kategorii
tematycznej ani funkcjonalnej.
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Jesli Gemius stwierdzi, ze dany Wydawca stosuje mechanizmy autopromocyjne bez
odpowiedniego oznaczenia, to zastosuje ponizsze zasady:

a) Serwis lub domena z ktérego powinien byé wydzielony ruch zostanie oznaczony w
nazwie jako wezet "domena.pl - autopromocja" i nie bedzie przypisywany do zadnej
kategorii tematycznej ani funkcjonalnej. Sklasyfikowany w ten spos6b bedzie do
czasu, gdy mozliwe bedzie oddzielenie, na podstawie adresu URL, czesci
autopromocyjnej ruchu od pozostatej czesci ruchu.

b) W sytuacji, gdy mechanizmy autopromocyjne zastosowane sg jedynie w czesci danej
domeny (np. tylko na stronie gtéwnej), mozliwe jest wydzielenie tej sekcji, aby tylko w
niej oznaczy¢ ruch autopromocyjny.

c) Serwis lub domena nie zostang uwzglednione w rankingu tematycznym
i funkcjonalnym udostepnianym mediom, a ranking zostanie opatrzony notatka: “brak
serwisu domena.pl w rankingu, spowodowany jest niedotrzymaniem przez wydawce
zasad oznaczania ruchu autopromocyjnego”.

Zasady dziatania Gemius:

1) Gemius codziennie monitoruje uzycie przez wydawcéw parametru ,mp=promo” na
nowych domenach. Po stwierdzeniu umieszczenia parametru w adresie URL,
Gemius skontaktuje sie z wydawcy (w celu wykluczenia testéw) i wydzieli wezet
autopromocyjny w ciggu 3 dni roboczych.

2) Po stwierdzeniu stosowania praktyk autopromocyjnych, ktére nie zostaty
oznaczone, zostanie wystana informacja do wydawcy z prosbg o dodanie do adresu
URL parametru ,mp=promo”. Niezastosowanie sie do zasad bedzie skutkowac
wprowadzeniem zmian, o ktérych mowa w punktach a — ¢ w terminie 5 dni
roboczych od momentu wystania informacji mailowej do wydawcy przez
mediapanel@gemius.com.

3) W przypadku usuniecia autopromociji przez wydawce w ciggu 5 dni od wystania
informacji — wezet autopromocyjny nie zostanie wydzielony.

5.6. Strony Gléwne serwisow wielotematycznych

W przypadku domen z kategorii funkcjonalnej ,informacja i pozostate”, ktére notujg powyzej
5 min uzytkownikéw w miesigcu (Srednia z ostatnich 3 mc.), jezeli podczas weryfikacji okreslono na dane;j
domenie przynajmniej 2 rozne tematyki z drzewka tematycznego ogdlnego i tematyki inne niz obecnie
przypisana kategoria przekraczajg tagcznie 20% odston zweryfikowanej tresci w miesigcu, to nalezy
wydzieli¢ oprécz okreslonych tematyk takze strone gtéwng, jezeli nie zostata ona wczesniej wydzielona.

Wszystkie wydzielone strony gtéwne domen z kategorii funkcjonalnej ,informacja i pozostate”
(niezaleznie od liczby uzytkownikéw catej domeny) beda klasyfikowane do podkategorii funkcjonalnej
,Strony gtéwne serwiséw wielotematycznych” jezeli bedg zawiera¢ tresci z rdéznych kategorii
tematycznych ogdélnych. W drzewku tematycznym wezet takiej strony gtéwnej znajdzie sie w kategorii
tematycznej ,wielotematyczne”.
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W przypadku stron gtéwnych, Gemius nie bedzie okreslat ich udziatu w catosci ruchu na danej
domenie. Do wydzielenia strony gtéwnej zastosowanie ma weryfikacja, ktéra wykaze, czy na
zweryfikowanych tresciach jest wiecej niz 20% odston z innej tematyki.

Przyktad:

Weryfikacja wykazuje, Ze serwis informacyjny zyrafa.pl zanotowat wiecej niz 20% odston
z innej tematyki - jest to tematyka modowa.

Domene zyrafa.pl nalezy zatem podzieli¢ na serwisy, ktore trafig do odpowiednich kategorii
tematycznych:

Zyrafa.pl/informacje = kategoria informacje i publicystyka — ogdlne

Zyrafa.pl / moda = kategoria: styl Zycia- moda

Zyrafa.pl - strona gtowna > Strony gtéwne serwisow wielotematycznych
Zyrafa.pl/ wielotematyczne - Wielotematyczne

Jezeli domena jest jednolita tematycznie (udziat innych tematyk nie przekracza 20% odston
w miesigcu), to nie wydziela sie dla niej strony gtéwnej, a jezeli strona gtéwna wydzielona jest decyzjg
Wydawcy, to zostaje ona przypisana do gtdéwnej tematyki/funkcji serwisu.

5.6.1. Weryfikacja Poprawnosci Odston na Stronach Gtownych

Odstony Stron Gtéwnych klasyfikowane sg na podstawie Adresu URL.
Akceptowane URLe:
e URL adresu domenowego strony gtéwnej np.: gazeta.pl/0,0.html; onet.pl; interia.pl; wp.pl;

e sparametryzowane URL-e Adresu Domenowego, wskazujgce Spersonalizowang
Strone Gtowng, zawierajgce Zbior akceptowalnych Parametrow Analitycznych i/lub
Parametréw Personalizacyjnych rozpoznanych przez Gemius lub wskazane przez
Wydawce
i zweryfikowane przez Gemius przed wdrozeniem do Badania oraz weryfikowane po
wdrozeniu w okreslonych sytuacjach.

Weryfikacji podlegaja Strony Gtéwne Serwisow nalezace do Kategorii Funkcjonalnej: Informacja
i pozostate wedtug ponizszych zasad:

e odstony na URLach Adreséw Domenowych nie podlegajg weryfikacji;

e sparametryzowane URLe Adresow Domenowych podlegajg systematycznej, codziennej
weryfikacji na podstawie raportu z unikalnymi parametrami z danego dnia. Weryfikaciji
dokonuje Gemius z wtasnej inicjatywy lub na wniosek Odbiorcy Badania;

e w przypadku wykrycia niezgodnego z definicjg Strony Gtdwnej sparametryzowanego
Adresu URL rozpoczyna sie proces weryfikacji wszystkich sparametryzowanych Adresow
URL;

e na czas weryfikacji wszystkie sparametryzowane Adresy URL uznane sg za niezgodne
z definicjg Strony Gtéwnej do czasu zakonczenia weryfikacj;

e ruch zgodny z definicjg Strony gtéwnej klasyfikowany jest do wezta ,Strona gtéwna”
w ramach danej domeny, zas ruch niezgodny z definicjg Strony Gtdwnej klasyfikowany
jest do wezta ,wielotematyczne” lub ,pozostate” w ramach danej domeny.
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6. Tryb zmian dokumentu

6.1. Tryb zmian dokumentu

Dokument jest oznaczony datg ostatniej modyfikacji rownoznaczng z datg, od ktérej obowigzuje.
Zmiany kluczowe takie jak dodanie/usuniecie lub zmiana struktury w ogdlnych lub szczegétowych
kategoriach (nie w zagregowanych pod nimi weztach) lub wazne zmiany w procedurze weryfikacji zostang
ogtoszone przez wystanie newsletteru nie pozniej niz na 5 dni roboczych przed planowang zmiana.

6.2. Ostatnie zmiany.

Rozdziat Zmieniany dotychczasowy zapis Aktualny zapis
55 Doprecyzowano zasady wydzielania weztéw auopromocyjnych oraz
Mechanizmy dodano zasady dziatania Gemius.
autopromocyjne
55 Zostat dodany nowy rozdziat opisujgcy mechanizmy autopromocyjne.
Mechanizmy
autopromocyjne
6.2.1 Ustugi finansowe 6.2.1 Ustugi finansowe i prawne
W kategorii znajduja sie wezty: W kategorii znajduja sie wezty:
e firm ubezpieczeniowych, o firm ubezpieczeniowych, ksiegowych, audytorskich, witryny
ksiegowych, audytorskich, systemow kart ptatniczych, bankow, kancelarii prawnych
' witryny systeméw kart e zawierajgce informacje na temat banku oraz/lub
6.2.1 Ustugi ptatniczych, bankéw umozliwiajgce dokonanie przelewu przez Internet, produktéw
finansowe ! o zawierajace informacje na bankowych (kredyty, depozyty, wymiana walut)
prawne temat banku oraz/lub
umozliwiajgce dokonanie
przelewu przez Internet,

produktow bankowych (kredyty,
depozyty, wymiana walut)

51 Procedura Zostata dodana nowa procedura weryfikacji poprawnosci
cyklicznej kategoryzacji tematycznej i fu_nkclonalpej stron internetowych.
weryfikacji Obejmuje weryfikacje ogdlng i szczegdtowa.

poprawnosci
kategoryzaciji
tematycznej

i funkcjonalnej
stron
internetowych

Wszystkie zmiany publikowane od 01.02.2022 dostepne sg TUTAJ.
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