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1. Wstep

1.1.Logowanie

Dostep do badania mozliwy jest po zalogowaniu na stronie mediapanel.gemius.com. Aby utworzy¢ konto
uzytkownika i uzyska¢ dostep do danych nalezy skontaktowac sie z dziatem Mediapanel pod adresem email:

licencje@gemius.com.

1.2. Interfejs uzytkownika

= ¥ veoiapaneL Q@ 0200 O:

ountry H H 2023-05-22
= Media owners - inventory e-
/== Poland ~
All All | A All All H All || An All channels
+ New report
Data notes 1 @
ITEIME a & Metrics B Export
IA Media owner 1 Real users Reach ATS Share of time.
Media landscape Al 31840938 9TAIR 3h19m 175 100 00%
1 s 22378 032 s8a7% 55m 34 19.60%
Media owners -
inventory 2 A 19 591470 5954% 9m 535 306%
3 ® 18143028 5551% ham13s 18.08%
INTERNET 4 15213085 4655% 18m 185 4.29%
RADIO 5 @ 13421976 41.06% 22m 25 474%
o @ 11777238 as0a% 20m s azen
vV
7 = 3392274 2074% 17m11s 255%
OUTDOOR B ® Grupa WhatsApp 8926 848 2731% 13m 175 187%
9 weGrupa Wirtualna Polska 7802338 2326% 12m 6 145%
10 27 Grupa ZPR Media 5971670 2133% 13m 4ds 151%

Zakres danych prezentowanych w gtéwnej tabeli okreslany jest za pomocg ponizszych modutéw:

1. Sekcja "My reports” (Moje raporty) stuzy do konfiguracji wtasnych raportéw.
2. Shared with me: raporty udostepnione przez innych uzytkownikéw.
3. Lista predefiniowanych rankingow: Cross Media, Internet, Radio, TV, Outdoor.

4.  Filtry:
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Al

Al Al Al Al Al ' All All channels

Target Wyniki wyswietlane sa dla catej populacji. Istnieje mozliwos¢ zdefiniowania grupy celowej poprzez
wykorzystanie dowolnej kombinacji dostepnych zmiennych w ustawieniach filtra lub skorzystania z grup utworzonych
wczesniej. Opcja ta pozwala uzywac predefiniowanych grup celowych dla wszystkich raportow.

Media Type: pozwala na wybdr konkretnego typu mediow: Internet (PC, Phones, Tablets), Telewizja (TV in Home, TV
Out of Home), Radio, Outdoor.

Content oznacza typ analizowanego contentu. Display dotyczy ruchu internetowego na www lub w aplikacji (nie jest
to ruch reklamowy, lecz tradycyjny traffic). Audio i wideo dotyczy materiatéw strumieniowych, pochodzgcych z trzech
mediéw: Internet (tresci audio i wideo online) oraz Telewizja i Radio (w ujeciu tradycyjnym).

Channel Space Type: stuzy do rozréznienia tresci redakcyjnych i komercyjnych w Internecie (poza display, ten typ
ruchu w catosci zaklasyfikowany jest jako editorial), Radiu i Telewizji. W przypadku materiatéw audio i wideo online
filtr zwraca wyniki dla danych obejmujacych okres od 7 paZdziernika 2021. (Do 7 paZdziernika 2021 pomiar tresci
audio i wideo online realizowany byt dla tresci o typie ‘Editorial’, a filtr zwracat te same wyniki niezaleznie od wybranej
wartosci editorial/commercial).

e editorial (tresci redakcyjne) - obejmuje nastepujace media: Internet (display, audio, wideo), TV i Radio (czas
programowy),

e commercial (tresci reklamowe) - obejmuje nastepujagce media: Internet (audio, wideo), TV i Radio (czas
reklamowy).

Channel Type: stuzy do wyboru kanatu, z ktérego chcemy analizowac ruch. Filtr ten przydatny jest w przypadku, gdy w
analizowanych agregatach zawarte sg rézne rodzaje kanatéw mediowych.

Dostepnych jest szes¢ typow kanatdw:

WWW: dane ze stron internetowych
App: dane z aplikacji mobilnych
TV: dane z Telewizji tradycyjnej (linearnej)

Radio: dane z Radia tradycyjnego
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Outdoor Traditional: dane z tradycyjnych nosnikéw reklam zewnetrznych

Outdoor Digital: dane z cyfrowych nosnikéw reklam zewnetrznych

f.  Transmission Type: rodzaj transmisji. Wyrézniamy dwa gtéwne typy:

e Ondemand: transmisja na Zadanie uzytkowania

Broadcast: transmisja w modelu linearnym (na zywo)
Dostepne sa nastepujgce podtypy:

>  Music station: programy radiowe muzyczne, bez raméwki (np. ,700% hits” w OpenFM)

»  Radio station - licenced: programy radiowe licencjonowane, z ramoéwka, ktére posiadaja swoje
odpowiedniki w eterze (np. Antyradio)

>  Radio station — non-licenced: programy radiowe nielicencjonowane; emitowane tylko w internecie (np.
Radio Nowy Swiat)

» TV station - licenced.: kanaly telewizyjne licencjonowane; dostepne zaréwno za posrednictwem Telewizji
tradycyjnej jak i Internetu (np. TVN24 w WP Pilot)

» TV station - non-licenced - kanaty telewizyjne nielicencjonowane, ktdre sa dostepne tylko w internecie

»  Other channels: ruch niesklasyfikowany
g. Audit: stuzy do wydzielania medidow posiadajacych audyt site-centric (skrypty Gemius) oraz nieaudytowanych.

Z zatozenia Telewizja, Radio i Outdoor posiadajg wartos¢ non-audited. Internet jest natomiast medium, w przypadku ktérego
ruch dzielimy na audytowany (strona posiada skrypty site-centric) oraz nieaudytowany (dane pochodza z panelu).

5. Okres raportowania: w analizach do 92 dni dostepne sg wszystkie funkcjonalnosci interfejsu. Analizy powyzej 92 dni
dostepne sg dla modutdéw: Moje raporty, Nowe raporty — trendy i overview. W analizach powyzej 92 dni nie jest mozliwe
przegladanie widoku ,predefiniowane rankingi”, jednak po wejsciu w konkretny kanat mediowy (czyli kazdy dostepny w drzewie
mediéw wezet, niezaleZnie od poziomu na jakim sie znajduje: Media Owner, Brand itp.) z poziomu rankingu predefiniowanego,
w widoku Trends, jest mozliwe ustawienie okresu analizy powyzej 92 dni.

6. Data notes: notatki do raportdw na temat aktualizacji i zmian w Mediapanelu za wybrany okres. Sg wyswietlane w celu
informowania o zdarzeniach, ktére wpfywaja na jakos¢ danych, np. aktualizacje metodologii.

PRIORITIES

@® Danger
Warning

@ Success
() Secondary

Priorytety:

e Danger — krytyczny
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e Warning - ostrzegawczy
e Success — nowa funkcja

e Secondary — drobna zmiana

Pasek notatek jest wyswietlany, gdy co najmniej jedna notatka pasuje do wybranych zmiennych: okres raportowania i Media
Type.

7. Wyszukiwarka: stuzy do wyszukiwania wszystkich kanatéw mediowych zawierajagcych dane stowo. Po wybraniu
okreslonego kanatu prezentowany jest dla niego widok podsumowania.

8. Notifications: powiadomienia na temat ewentualnych opéZnieri w publikowaniu danych, zmian czy aktualizacji.
9. Pomoc:
a) Real users threshold - informacja o progu RU. Kanaty mediowe z liczba RU ponizej okreslonych progéw beda
zaprezentowane w interfejsie w kolorze szarym. Jesli analiza obejmuje wiele typéw medidw, zostanie uzyty najwyzszy

prég. Prog uzalezniony jest od wybranego typu medium, kanatu mediowego oraz audytu.

i) Okreslenie tych wartosci mozliwe jest takze z poziomu raportéw, za pomoca opcji ,Value filters” i zaznaczenia
okienka z prosba, o selekcje wynikow powyzej progu.

& Metrics Y Value filters

[ Show only results above Real Users threshold @

Show results

b) What's new - stuzy do informowania o waznych zmianach w badaniach m.in. o nowych funkcjach i zmianach w
interfejsie, zmianach w API, w metodologii, w drzewku i agregatach.

¢) Rules of study - zasady publikacji danych pochodzacych z badania Mediapanel.
d) User manual (ten dokument).
10. Konto:
a) Manage account — informacje na temat wtasnego konta: login, hasto, uwierzytelnianie.
b) Interface setttings - mozliwos¢ konfigurowania formatu wskaZnikéw.
¢) API key - informacje na temat kluczy API, generowanie kluczy API.
d) Log out - przycisk wylogowania z Mediapanelu.
1.3. Dane

Dane dostepne w interfejsie obejmujg okres do 5 lat (1826 dni) ale nie wczesniej niz od 1.01.2020 roku, np.
w dniu 10.02.2025 r. najstarszymi danymi beda dane z dnia: 21.02.2020 r.
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1.4. Wymagania systemowe

Aktualne i wczesniejsze wersje przegladarek Firefox i
Chrome. Kazdorazowo po udostepnieniu nowej wersji
przegladarki interfejs bedzie wspierat nowa wersje,
Chrome - 2 ostatnie wersje wytgczone zostanie natomiast wspieranie trzeciej
Firefox - 2 ostatnie wersje najstarszej.

Przegladarka

Safari - hajnowsza wersja
Aktualne wersje przegladarek Safari i MS (Edge).

Kazdorazowo po udostepnieniu nowej wersji przegladarki
interfejs bedzie wspierat nowa wersje, wytgczone zostanie
natomiast wspieranie poprzedniej.

MS (Edge) - najnowsza wersja

System Windows - najnowsza wersja
operacyjny MacOS - najnowsza wersja

Interfejs zaprojektowany jest zgodnie

z podejsciem RWD. Oznacza to, ze dziata na urzadzeniach
1024x768 lub wyzsza o dowolnej rozdzielczos$ci ekranu. Niektére analizy
wymagajg wiecej miejsca i moga by¢ niedostepne na
mniejszych ekranach.

Rozdzielczos¢
ekranu

2. Predefiniowane rankingi

Modut obejmuje rankingi przygotowane przez Gemius. Ich celem jest zaprezentowanie raportéw

cross-mediowych oraz dla poszczegdlnych typéw medidw.
Dostepne rankingi:

1. Cross Media:
e Media Landscape

e Media Owners - Inventory

2. Internet:
e Media Owners
e Brands
o  Websites
e  Services
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Aplications

e  Streams

e  Function - general
e  Function - detailed
e  Theme - general

e  Theme - detailed

3. Radio:
e Media Owners
e Radio Stations
4. TV:
e Media Owners
e TV Stations
5. Outdoor

e Media Owners

e  Oudoor Companies
2.1.Ranking Cross Media
2.1.1. Medialandscape

Ranking Media Landscape prezentuje 3 widoki:
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Media landscape

Overview

2024-10-28

Al car aroo

Data notes (@

Real users.

31995162 97.89%

Media overlap

Real users.

I

[

I
Miniemet WTv M Radio M Outdoor

Gender

Realusers

Femaie Male

v

W internet W Outdoor M Radia

Contact

1. Overview

Wyniki zaprezentowane sg w 4 widokach, wedtug wskaznikéw: Real Users lub Reach. Definicje wszystkich

wskaznikéw dostepne sg na koncu dokumentu w rozdziale ,Metrics (wskazniki)”. W formie graficznej

zaprezentowane sg:

Media Overlap: cze$¢ wspdlna dla wszystkich

|

Al

ATS
7h 56m 2s

Media Type

Reach @

5692%

sas0%
. . .“Ek
™ Radic Outdoar

a9%

Age

Realusers @

520 5 s 059 75

11111

2534 3549
M internet B Outdoor Ml Racic M TV

HIIGEMIUS

typow medidéw (TV, Radio, Internet, Outdoor) oraz

zakresy, w jakich poszczegdlne media dobudowujg uzytkownikoéw,

2. Media

Raport prezentuje ranking top kanatéw mediowych w ujeciu cross-mediowym; w jednym widoku przedstawione

Media Type: zasieg poszczegdlnych typéw mediéw (TV, Radio, Internet, Outdoor),
Gender: rozktad dla cechy ,Pte¢” w poszczegdlnych typach mediéw (TV, Radio, Internet, Outdoor),

Age: rozktad dla cechy ,Wiek” w poszczegdlnych typach medidéw (TV, Radio, Internet, Outdoor).

sg najpopularniejsze kanaly z Internetu, Radia, Telewizji i Outdooru.
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3. Reach & Frequency (Zasieg i czestotliwosc)

Raport zawiera informacje o liczbie kontaktéw dla wszystkich mediéw w ramach okreslonej grupy celowe;j.
Kontakt zdefiniowany jest jako View (odtworzenie/odstona). Widok przedstawiony jest w formie wykresu, gdzie
na przyktad: krzywa 2+ prezentuje liczbe Real Users (realnych uzytkownikow), ktérzy wygenerowali przynajmniej
dwie odstony w analizowanych mediach w danym okresie (krzywa 3+ to przynajmniej 3 odstony i tak kolejno dla

kazdej z wartosci).

W gornej czesci ekranu znajduje sie kalendarz, za pomoca ktérego mozemy ustawi¢ date dla przedstawionych

w tym widoku danych. Maksymalny okres do analizy dla tego widoku wynosi 92 dni.
Kazdy widok mozna zmodyfikowa¢ za pomocg dostepnych filtréw, opisanych szczegétowo w rozdziale ,Filtry”.

2.1.2. Media owners — inventory

Ranking Media owners - inventory prezentuje ranking Wydawcéw cross-mediowych w ujeciu reklamowym (filtr
Channel Space Type = Commercial)
2.2. Internet

2.2.1. Media Owners

Widok prezentuje ranking Wydawcow internetowych. Filtry dla tego widoku sg domyslnie ustawione tak, aby
uwzgledniaty wytacznie dane dotyczace internautdéw, odnosity sie do ruchu internetowego display oraz

ograniczaly zasieg do internetu. Wszystkie filtry mozna skonfigurowa¢ wedtug witasnych potrzeb.

Media owners

TARGET GROUP . MEDIA TYPE CONTENT TYPE CHANNEL SPACE TYPE CHANNEL TYPE RANSMISSION TYPE AUDI MEDIA CHANNELS
Users who used at least one selected: Internet Internet Display All All All All All channels

W polu ,Media channels” mozna ustawi¢ konkretng kategorie tematyczng lub funkcjonalng, wedtug ktérej

zostanie wyswietlony ranking.
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Strzatka przy danym wskazniku swiadczy o tym, wedtug jakiego wskaznika posortowany jest ranking. W tym

przypadku ranking domysinie posortowany jest wedtug liczby uzytkownikéw, ktérzy konsumowali tresci typu

display.
Media owner JReal users Reach ATS
All 25 272 810 85.44% 3h 20m 5s
1 & Grupa Google 21 999 600 74.38% 57m 18s
2 o9 Grupa Meta Platforms 17 504 262 59.18% 1h 7m 4és
3 ™ Grupa WhatsApp 9 160452 30.97% 13m0s

Ranking mozna dostosowac i posortowa¢ wedtug dowolnego wskaznika. W tym celu nalezy przejs¢ do zaktadki
Metrics i wybra¢ odpowiedni wskaznik z listy. Po kliknieciu na kolumne z wybranym wskaznikiem lista zostanie
posortowana zgodnie z jego wartosciami. Szczeg6towe opisy wszystkich dostepnych wskaznikow znajduja sie

w rozdziale ,Metrics (wskazniki)"

Do kazdego wskaznika (wyjgtkiem jest audyt) mozna zastosowa¢ modyfikator ,daily average”, aby uzyskaé
srednig dzienng dla wybranego parametru. Dodatkowo, w sekcji ,selected metrics” mozna zmieni¢ kolejnos¢

wybranych wskaznikéw, przeciagajac je w odpowiednie miejsce.
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Users
T |ERealusers
T |EFReach

Audience compasition

Audience share

Affmity index

O Time
BATS

[ Share of time

[ Relative share of time
gaTv

OAMR

AMR %
[ Time composition

O Time per view

O Time per visit

Visits & Views

[=R=]
o o
F

Views composition

WVisits compasition

Wiews share

s per real user

Visits per real user

Audit

Duwplication

[0 Dhulicatian an <l media
[ Cuplication an any media

[ Cuplicatian ana

[ Duplication an an
[ Exclusive Real Users
[ Exclusive Real Users5
[ Exclusive: Reach

O Exclusive Reach on selected media

A Daily average

| Q | Selected metrics

[ Metrics

Real users

Reach

ATS

o 6 0 0

Unselect all

Prezentowany czas jest addytywny. Dane dla tego wskaznika nalezy rozumiec¢ jako sume arytmetyczng czaséw,

jaka uzytkownicy spedzili na konsumpciji tresci audio i wideo oraz konsumpciji tresci display. Dla wskaznika

Views zaprezentowana jest suma odtworzen materiatéw audio/ wideo i odston wykonanych na stronach www

i w aplikacjach.

2.2.2. Brands

Widok prezentuje ranking top brandéw. Jest on analogiczny do opisanego wczesniej widoku dla Media Owners.
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Brands

Al A All channels

Z

Users who used at least one selected: Internet | ™ || Intemet || Display || Al

Datanotes (£

Top media channels by Real users

¥: Share of time

voUTUBE B3

TikTOK prane)
MessENGER b
WHATEAR ban
NETELX ) L
[SNABCHAT forand) OLX [brand) INTERIA (branc) ONET (o) ALLECRD fbrand
o % aoox 10 o 1son 1m0 o ” o a o - o o
& Metrics Y Value filters

Media channel | Real users Reach
All 26352054 88.76%
1 GOOGLE (brand) 21807 630 73.46%
2 FACEBOOK (brand) 15759846 53.08%
3 MESSENGER (brand) 14 336 190 48.29%
4 YOUTUBE (brand) 11263050 37.94%
5 WHATSAPP (brand) B 976906 30.24%

FACEOOK (bard)

3n3am 115

17m 305

45m 10s

23m 105

1h 26m 435

15m ads

2024-11-27

Size: ATS

‘GOOBLE beandh

7200%

om  7ano
X Reach

) Export
Share of time
10000%

679%

1267%

591%

17.39%

251%

Brand to zbiér internetowych kanatéw mediowych nalezacych do jednej grupy wtascicielskiej, ktére posiadajg

podobng lub te samg tematyke i/lub funkcje. Dane dla brandéw prezentowane sg od 25, 26 lub 27 listopada

2024, w zaleznosci od zasiegu grupy mediowej do ktérej naleza.

2.2.3. Websites

Widok prezentuje ranking top stron internetowych. Jest on analogiczny do opisanego wczesniej widoku dla

Media Owners i Brands.

W manualu termin website jest uzywany zamiennie z terminem domena.

Websites

Users who used at least one selected: Internet | ~ || Intemet || Dispay || Al || www | Al A All channels

Data notes (2

Top media channels by Real users

¥: Share of time

sl
abeal =
wybory. gowpl- fFrcglel fakt i moneysil)  ceeopl  mediexpertal wagel
o 5205 1000 15008 200w 2s00% 00w 250 a0 <soon sae ss00 cooms
B Metrics Y Value filters
Domain | Real users Reach ATS
Al 29631420 99.77% 1d 1h
1 & googlecom 26858628 0.43% 10 38m 235
2 o youtube.com 19494 108 85.64% 5h47m 475
3 Hfacebookcom 19437732 s5.45% 20 40m 5
4 wwppl 16338024 5501% 1h42m 195
e interia.pl 16285050 54.83% 51m 11s

etk com

Share of time

100.00%

5725

14745

s78%

363%

181%

Views

36698 930 303

3658499 208

471675636

£37 067916

1828 702238

819 759 308

April 2024

Size: ATS

X: Reach

£ Export

Visits

983299 338
214544214
226350 126
382744 562

240577 324

Do 31 maja 2021 roku dla nieaudytowanych serwiséw odwiedzanych za posrednictwem urzadzen mobilnych

nie sg prezentowane wartosci dla wskaznika Time oraz we wszystkich wskaznikach, do ktorych wyliczenia

Podrecznik uzytkownika badania Mediapanel
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konieczna jest ta wartosé, czyli: ATS, Share of time, Relative share of time, ATV, AMR, Time composition, Time

per view [s], Time per visit [s]. Dla powyzszych wskaznikéw w Tabeli wynikéw umieszczono warto$¢ ,0” lub ,-".

Websites Aprl 2021

Al Al channels

Users who used st least one slected: Internet |~ || Mobile Display Al WAW A

Datanotes @) (1

Top media channels by Real users

- Share of time Size: ATS
”Rﬂa(h

B Metrics Y Value filters Bbport
Domain 4 Real users ATS ‘Share of time Views Visits Relative share of time ATV

an 25620858 masmass 10000% 52 598 776 562 = 200005 sh 17mses

1 25 536,600 o oous asm01512 29475 624 oovs o
2 e ° ook 1089790392 164321 200 oo o
3 onet.pl 6061328 43m 95 2.00% 857498 549 236846 106 12,00% 23m a4s
4 2l 47112 30m 26 o 760997 306 127300695 ra2% 15ms
5 @ 4535936 oous 87132672 oovs o
6 ww warsen 215 121 i111% 2imsts
7w 3208 502 o o00% 19 .00 o
- 279929 129% 50826227 129% man
9 winteriap 2048728 m1ss sns 553941964 133085 350 an ma0s
10 @opl 1695752 21m 65 307 121 00 134260196 ar imads

Do 31 maja 2021 roku wartos$¢ dla wskaznika Time w przypadku serwiséw nieaudytowanych prezentowana byta
jedynie dla ruchu PC, dlatego do wyliczenia wskaznikéw: ATS, Time per view, Time per visit dla nich
wykorzystano catkowitg liczbe realnych uzytkownikéw (PC + Mobile), wizyt i odston, ktére zostaty nastepnie

odniesione do czasu zliczonego jedynie w czesci PC.

0Od 1 czerwca 2021 roku Gemius opracowat metodologie pomiaru czasu aktywnego dla serwiséw
nieaudytowanych odwiedzanych z urzadzen mobilnych (phones, tablets) oraz dla aplikacji mobilnych

nieaudytowanych.

2.2.4. Services

Widok prezentuje ranking top serwisow internetowych. Jest on analogiczny do opisanych wczesniej widokéw.
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Services August 2024
Users who used at least one selected: Intemet Intemet Display Al WWW Al Al All channels
Data notes
Top media channels by Real users
Size: ATS

¥ Share of time

b com - paest.

aegro - wisiotema. soorteSomlisearcn
msilgo e coi (G hegrol ik
B e yrebaaiispl-pef ) MBacy Serwis i

smeslecon3Posasiat..

& SE00X  SBODX OB 4200%  GAOD%  LA00%  EQOD®  TODDY  F200X 7400

X: Reach
B Metrics ¥ Value filters B Export
Service 1 Real users Reach ATS Share of time Views Visits
Al 29620890 99.26% Wdoh 100.00% 31683038899
1| gooecomssearth 21659562 7258% a7mazs 238% 2482765182 754182 414
2 google.com - Pozostate ser v 20245302 67.84% 6m1ds 0.29% 220 532 382 97855 614
3 youtube.com - pozostate serwis 18449440 s249% n5msts 1575 326907 414 151874838
4 allegro.pl - wislotematyezne 13582 566 4551% 1h 8m 20s 2.14% 1070755488 139029 137
5 onetwisdomoici 9544392 198% 3smazs o7% 167941 440 107454 645

Serwisy to wydzielone czesci danej domeny o okreslonej tematyce i funkcji.

2.2.5. Applications

Widok prezentuje ranking top aplikacji internetowych. Jest on analogiczny do opisanych wczesniej widokéw.

Applications July 2024
DS viho sed atleastone selected: Internet | ~ || iniarmet - || Dispy ) Ao A AT ]| Aichimek
Datanotes @
Top media channels by Real users
aTS

- Share of time

sonad mense
-
. " Reach
I Metrics Y Value filters
1B Bxport
Application J Real users Reach ATS ‘Share of time
Al 25627 914 86505 2420n 10000%
1 & Aplit 23042232 7759% 194
2 pao 19974276 s126% 173
3 o 191522 Py 750
2 an 17270554 sa16% 179
5 QA 253972 saaoe 242
s MAp 16299 792 same os
7 @A 15543 668 s147% s03
-1 10833854 a095% n26m 15 1%
s @A 10117586 sa075% wm n
10002822 e T 4am 208 raax

W badaniu prezentowane sg aplikacje natywne, aplikacje WebView i aplikacje natywne z elementami WebView.

Aplikacje, ktére dziatajg w technologii PWA sg uznawane i prezentowane w badaniu jako strony www.
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Aktualnie nie sg prezentowane wartosci dla aplikacji nieaudytowanych dla wskaznikéw z sekcji Views & Visit:
Visits per real user, Views per real user, Views composition, Visits per real user, Views per real user, Views

composition, Views share. Dla tych wskaznikow w Tabeli wynikdéw prezentowana jest wartos¢ ,0” lub ,-".

Do 31 maja 2021 roku dla mobilnych aplikacji nieaudytowanych nie sg prezentowane wartosci dla wskaznika
Time (Czas) oraz dla wszystkich wskaznikdw, do ktérych wyliczenia konieczna jest ta warto$¢. Sg to: Time, ATS,
Share of time, Relative share of time, Views, Visits, ATV, AMR, Time composition, Time per view [s], Time per
visit[s]. Wiecej szczegotow na temat definicji wskaznikow znajdziesz w czesci “Metrics (wskazniki)”. Czas

aktywny dla mobilnych aplikacji nieaudytowanych jest prezentowany w badaniu od 1 czerwca 2021.

Media channel 1 Real users ATS Share of time Visits
All 25962768 0 000%

1 & Aplikacja Google 23050656 0 000% 0
2 @ Aplikacja Youtube 21766968 [ 0.00% 0
3 [ Alikacja Facebook 21723552 o 000% o
4 @ Aplikacja Messenger 20975112 o 000% o
5 MAplikacja Gmail 19320768 o 000% o
6 9§ Aplikacja Mapy Google 16619 904 [ 0.00% [
7 & Aplikacja Dysk Google 13845816 0 000% 0
8 Aplikacja WhatsApp Messenger 12090384 0 000% 0
9 3 Aplikacja Zdjecia Google 11643912 [ 000% 0
10 [ Avlikacja Instagram 11127 456 [ 0.00% 0

2.2.6. Streams

Widok prezentuje ranking tresci audio i wideo. Ogdlna zasada dla tego widoku jest analogiczna jak dla

poprzednich. Réznice stanowi filtr Content type, ktéry domysinie ustawiony jest na Video, Audio.

Y: Share of time Size: ATS

Stream Grupa RMF

Stream Gripa ZPR Media
Stream Grupa Polsat-Interia - Interia Stream Grupa Wirtusina Polska - WP

X: Reach

& Metrics Y Value filters & Export as XLSX
Media channel LReal users Reach

All media channels 11607 786 35.09%

1 weStream Grupa Wirtualna Polska - WP 6288354 19.01%

2 2 Stream Grupa ZPR Media 4822092 14.58%

3 Stream Grupa Polsat-Interia - Interia 4721652 14.28%

4 M| Stream Grupa RAS Polska 4070088 12.31%

5 Stream Grupa Polsat-Interia - TwojaPogoda 679428 205%

Aktualnie prezentowany pomiar materiatéw audio i wideo to pomiar audytowany, tj. Wydawcy implementuja

w playery skrypty site-centric, w ktorych przekazujg okreslone wartosci opisane w dokumentaciji techniczne;j.
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Pomiar obejmuje ogladalnos¢ i stuchalno$é¢ z: komputeréw stacjonarnych, laptopdéw i urzagdzen mobilnych i nie

obejmuje Smart TV.

Widok Streams prezentuje ranking konkretnych produktéw wideo badz audio z portfolio Wydawcéw, np. IPLA,
Tok FM, Open FM. Produkty sg wydzielane na podstawie decyzji danego Wydawcy. Po kliknieciu w dany produkt,

mozliwe jest uzyskanie danych dla kanatéw transmisiji, czyli programéw radiowych badz kanatéw telewizyjnych.

- [OGrupa Polsat-Interia I Grupa wiascicielska

[ Stream Grupa Polsat-Interia - Interia
[ Stream Grupa Polsat-Interia - PolsatNews
Nazwa playera

[ Stream Grupa Polsat-Interia - TwojaPogoda

- [0 Stream Grupa Polsat-Interia - Polsat Box Go

O Polsat Box Go Live - Other

O Polsat Box Go - Stream Polsat Sport 1
O Palsat Box Go - Stream Polsat

O Polsat Box Go - Stream Eurosport 1 HD Produ kty/
Kanaty transmisji
O Polsat Box Go - Stream TVN 24

[0 Polsat Box Go - Stream Polsat News HD

[0 Polsat Box Go - Stream POLSAT BOX GO Live

[ Polsat Box Go - Stream Eleven Sports 1

[ Polsat Box Go - Stream Wydarzenia 24

[ Polsat Box Go - Stream Polsat Sport 2

Kanaty mediowe o typie audio i wideo online (stream) dostepne sg w drzewku mediéw w ramach Grupy

Wtascicielskiej.

Mozliwe jest wykonywanie standardowych raportéw i analiz z ich wykorzystaniem. Szczegoty opisane sa

w rozdziale ,My reports (Moje raporty)”.

Widok Streams tak jak poprzednio opisane widoki réwniez mozna modyfikowaé poprzez wybér wartosci

z filtréw z gérnego menu, co umozliwia analize danych. W tym widoku warto zwréci¢ uwage na:
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A TRANSMISSION
WWW, App | All All

GROUP y P JTEN HANNI
Users who used at least one selected: Internet Internet Video, Audio Al

Channel space type Content type Channel type Transmission type

Select all Unselect all Select all Unselect all Select all Unselect all Select all Unselect all
S Editorial @ [ Display HBwww B 0ndemand | @
& Commercial @ Video EArp Broadcast | @

Audio aTv Music station | @
Cancel O Radio Radio station - licenced = (@
Cance [ Outdoor traditional Radio station - non-licenced | @
O Outdoor digital [ TV station - licenced

EA TV station - non-licenced | (@

Cancel B2 Other channels

e Content Type - podziat na tresci audio i wideo,
e Channel Space Type - podziat na tresci redakcyjne i komercyjne,
e Channel Type - podziat na typ kanatu, z ktérego pochodzi ruch: www i aplikacje,

e Transmission Type - rozréznienie na materiatly emitowane w modelu na zgdanie (on demand) oraz
linearnym (broadcast). W modelu linearnym wyrdznione sg stacje telewizyjne i programy radiowe
(pozwala to na uwzglednianie danych z platform wideo np. WP Pilot w ogladalnosci koncesjonowanych
stacji telewizyjnych oraz danych z platform audio np. Eska GO w stuchalno$ci programéw radiowych)
oraz stacji muzycznych i pozostatych kanatéw.

W widoku Streams mozliwy jest podglad miejsc osadzenia playera (Player location) w ramach danego Playera.
Wyniki w powyzszym ujeciu dostepne sg od danych za 29.11.2021 r. Dla wczesniejszych okresdw Player location

zwraca wynik All.

Player location jest dodatkowym wymiarem (Dimensions), dzieki ktéremu mozliwe jest przeanalizowanie
wynikéw dla miejsc (serwisy internetowe), w ktérych odtwarzane sg przez Uzytkownikéw materiaty audio

i wideo online.

W tym celu nalezy wybra¢ jedng z prezentowanych Nazw Playera, przejs¢ do zaktadki ,Products”, a nastepnie

wybra¢ wymiar Dimension/Player location.
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Stream Grupa Polsat-Interia - Interia

Type: player Media owner: Grupa Polsat-Interia

Overview Trend Products Demography Reach & Frequency
TARGET GROUP MEDIA TYPE CONTENT TYPE CHANNEL SPACE TYPE CHANNEL TYPE TRANSMISSION TYPE
Users who used at least one selected: Internet = Internet Video, Audio All WWW, App All

@ Dimension & Metrics Y Value filters
Player location
All
1 interia.pl
2 pomponik.pl
3 smaker.pl
4 skul.pl
5 deccoria.pl

6 Aplikacja Interia

Wymiar Player location mozna réwniez zastosowaé we witasnych raportach poprzez funkcje Dimensions

i dodanie do wierszy Player location.

Méj Raport swve ~

Overview Trend Duplication Traffic sources

Users who used at least one selected: Internet ) All Al All . Al All . All

Stream Grupa Polsat-Interia - Interia

Data notes ( 2

% Dimensions Metrics Y Value filters

Media channel Player location
All All
1 - Stream Grupa Polsat-Interia - Interia All
interia.pl
pomponik.pl

Po dodaniu do Raportu wymiaru Player location prezentowane jest do 10 miejsc osadzenia playera oraz Other,

ktéry zagreguje ruch z pozostatych miejsc.

Miejsce osadzenia playera sg prezentowane dla kazdego kanatu mediowego (Media Channels), zdefiniowanego

w pomiarze stream online w badaniu.

Aktualnie w wymiarze Player location nie sg wydzielone aplikacje mobilne, a ruch z aplikacji zawiera sie

w agregacie Other.
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2.2.5. Function - general

Widok prezentuje ranking kategorii funkcjonalnych ogélnych. Po wybraniu konkretnej kategorii, prezentowany
jest ranking Grup w obrebie tej kategorii. Po przejsciu do wybranej Grupy, wyswietlany jest ranking kanatéw

mediowych danego Wydawcy wedtug tej kategorii.

Function - general

Users who used at least one selected: Internet Internet All All All Al All

Metrics Y Value filters

Media channel 1 Real users

All 26835 624

1 Ushugi 24 881 742

2 Informacja i pozostate 22944 060

3 Handel tradycyjny i E-commerce 19 986 588

4 Spolecznosci 19 683162

5  Serwisy streamingow 15268 824

6 Serwisy ogloszeniowe 5576 364

7 Instytucje publiczne 3694572

2.2.6. Function - detailed

Widok prezentuje ranking kategorii funkcjonalnych szczegétowych. Po wybraniu konkretnej kategorii ogdlne;j,
prezentowany jest ranking kategorii funkcjonalnych szczegétowych. Po przejsciu do wybranej Grupy,

wyswietlany jest ranking kanatéw mediowych danego Wydawcy wedtug tej kategorii.

Ustugi

Type: aggregate Tree: Function - detailed

Overview Trend Products Demography Reach & Frequency

v

Users who used at least one selected: Internet Internet All All All All All

Metrics Y Value filters

Media channel 1 Real users.

All 24881742

1 Komunikacja 21 836 466

2 Wyszukiwarki, mapy i lokalizatory 21149 100

3 Ustugi finansowe 12430 584

4 Oprogramowanie i Ustugi IT 5536188

5 Ustugi kurierskie, pocztowe i spedycja 4054374

] Ustugi telekomunikacyjne i operatorzy ustug RTV 2303478

7 Transport osobowy 1408 914

8 Pozostate ustugi 1276722
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2.2.7. Theme - general

Widok prezentuje ranking kategorii tematycznych ogélnych. Po wybraniu konkretnej kategorii, prezentowany
jest ranking Grup w obrebie tej kategorii. Po przejsciu do wybranej Grupy, wyswietlany jest ranking kanatéw

mediowych danego Wydawcy wedtug tej kategorii.

Theme - general

Users who used at least one selected: Internet Internet Al All Al All ‘ All

& Metrics Y Value filters

Media channel 1 Real users

All 26835624

1 Wielotematyczne 26309 934
2 Kultura i rozrywka 14224 248
3 Informacje i publicystyka 9147 816
4 Styl zycia 8202384
5 Edukacja 7220826
[} Biznes, finanse, prawo 6250770
7 Sport 3889 134

2.2.8. Theme - detailed

Widok prezentuje ranking kategorii tematycznych szczegdtowych. Po wybraniu konkretnej kategorii ogolnej,
prezentowany jest ranking kategorii tematycznych szczegoétowych. Po przejsciu do wybranej Grupy, wyswietlany

jest ranking kanatéw mediowych danego Wydawcy wedtug tej kategorii.

Kultura i rozrywka

Type: aggregate Tree: Theme - detailed

Overview Trend Products Demography Reach & Frequency

Users who used at least one selected: Internet Internet All Al S Al Al ' All

& Metrics Y Value filters

Media channel | Real users

All 14224 248

1 Gry i serwisy o grach 6587 568

2 Muzyka i serwisy audio 5491962

3 Filmy, seriale, kino, programy TV 5402 538

4 Kultura i rozrywka - pozostate 1225530

5 Kultura, literatura, teatr, wystawy 877716

& Fotografa i grafika 797 526
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Zasady i reguty kategoryzacji tematyczneji funkcjonalnej znajdujg sie na stronie media-panel.pl/pl/do-pobrania/

przy sekcji Kategoryzacja witryn i aplikacji.

2.3. Radio

Ogodlna zasada dziatania opisanych w tej sekcji widokéw jest analogiczna do wczesniejszych w obszarze
Internetu. Oznacza to, ze mozna tworzy¢ widok w obrebie okreslonego czasu, na wybranych i dostepnych dla

Radia filtrach i wskaznikach.

2.3.1. Media Owners

Widok prezentuje Ranking Top Wydawcdéw radiowych w rozumieniu radia tradycyjnego. Widok nie obejmuje

materiatéw audio online (streaming audio).

2.3.2. Radio Stations

Widok prezentuje Ranking Top Stacji radiowych w rozumieniu radia tradycyjnego. Widok nie obejmuje

materiatéw audio online (streaming audio).

24.TV

Ogolna zasada dziatania opisanych w tej sekcji widokéw jest analogiczna do wczesniejszych w obrebie
Internetu. Oznacza to, ze mozna tworzy¢ widok w obrebie okreslonego czasu, na wybranych i dostepnych dla

telewizji filtrach i wskaznikach.

0d 6 lipca 2022 r. w cross-mediowym badaniu Mediapanel dostepna jest nowa funkcjonalno$é: raméwka dla
kanatéw telewizyjnych. Raméwka umozliwia analize pozycji programowych dla wybranych 49 kanatéw TV.
Dostep do nich otrzymajg Uzytkownicy, ktorych pakiet dostepowy w Mediapanelu obejmuje dane telewizyjne.
Ramdwka za wybrany dzien dostepna jest w widoku wybranego kanatu telewizyjnego w zaktadce Programs.

Wybor wymiaréw (Dimensions) obejmuje:

e Gross — emisja programow

e Gross & Category — emisja programéw wraz z kategoriami
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Type: tvchannel Media owner: Grupa TVN WBD
Overview Trend Programs Demography Reach & Frequency
TARGET GROUP MEDIA TYPE CHANNEL SPACE TYPE

Users who used at least one selected: Internet v

% Dimension~ E Metrics Y Value filters
Gross End Title
Batman: Poczatek
Gross & Category o
Kuba Wojewodz
02:40:00 Kuchenne rewolucje
03:30:00 Szpital sw. Anny
04:20:00 Uwaga!
04:35:00 Nauka jazdy 4

05:00:00 Jak to jest zrobione?

Widok prezentuje chronologicznie uporzadkowane tytuty programéw w wybranym kanale telewizyjnym
w konkretnym dniu, wedtug wybranych wskaznikéw. Kazdy program wystepujgcy w raméwce ma przypisang
tematyczng kategorie ogodlng i szczegotowa. Kategorie programéw dostarczane przez dostawce (AKPA) sg

mapowane na istniejgce juz w badaniu Mediapanel kategorie, stosowane dotychczas dla weztéw internetowych.

2.4.1. Media Owners

Widok prezentuje ranking top Wydawcoéw telewizyjnych w rozumieniu telewizji linearnej. Widok nie obejmuje

materiatéw wideo online (streaming video).

2.4.2. TV Stations

Widok prezentuje ranking top stacji telewizyjnych (80 stacji) w rozumieniu telewizji linearnej. Widok nie obejmuje

materiatéw wideo online (streaming video).

2.5. Outdoor

Ogolna zasada dziatania opisanych w tej sekcji widokéw jest analogiczna do wczesniejszych w obrebie
Internetu. Oznacza to, ze mozna tworzy¢ widok w obrebie okreslonego czasu, na wybranych i dostepnych dla

Outdooru filtrach i wskaznikach.

2.5.1. Media Owners

Widok prezentuje ranking top Grup Mediowych w rozumieniu reklamy zewnetrznej Outdoor. Widok obejmuje
wytgcznie Grupy, ktoére przystgpity do badania, tym samym wspottworzac pomiar reklamy zewnetrznej

w badaniu Mediapanel.
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2.5.2. Outdoor Companies

Widok prezentuje ranking top firm outdorowych w rozumieniu reklamy zewnetrznej Outdoor. Widok obejmuje
wytgcznie Firmy, ktére przystgpity do badania, tym samym wspottworzagc pomiar reklamy zewnetrznej

w badaniu Mediapanel.

2.6. Zagniezdzenie

Pozycje w rankingach sg klikalne i umozliwiajg przejscie do podsumowania dla danego kanatu mediowego,

ktére sktada sie z 5 lub 6 sekcji (w zaleznosci od typu kanatu mediowego).

Trend Products Demography Reach & Frequency Traffic source

Po kliknieciu w dowolny, wybrany kanat z listy zobaczymy dane na jego temat w ponizszych widokach:

1. Overview - jest to podsumowanie najwazniejszych charakterystyk danego kanatu mediowego.

Top 5 praducts Gender

o Wskazniki: Real Users, Reach, ATS, Share of time, Views, Visits (zestaw wskaznikdw rézni sie
w zaleznosci od wyboru medium: Internet, Radio, TV, Outdoor)

e Wykres trendu wedtug dla wskaznika Real User
e Top 5 produktéw wchodzacych w sktad danego kanatu mediowego

e Rozktad dla cechy pte¢ wedtug wskaznika Real User
Widok zbudowany jest z wybranych elementow wchodzacych w skiad ponizszych widokow:

2. Trend - Wykres trendu wedfug wybranego wskazZnika: prezentuje dzienne, tygodniowe i miesigeczne trendy.
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Trend 2 Eport ~

3. Products - Produkty wchodzgce w sktad danego kanafu mediowego.

e Dla Media Owners sa to brandy, dla Brandéw sg to domeny, serwisy, aplikacje, dla Domen
internetowych sg to segmenty (Sekcje serwiséw),

o Aplikacje, Stacje Radiowe, Kanaty telewizyjne oraz reklamy zewnetrzne (Outdoor)* nie posiadaja
segmentow.

Ze wzgledu na wprowadzenie do badania Brandéw w listopadzie 2024, w tym miesigcu dla poszczegélnych grup mediowych,
prezentowane sg dane dla aplikacji i domen za okres 1-24 listopada, zas dla brandéw - od 25 listopada. Podczas analizy
okresdw zawierajgcych zaréwno dane sprzed jak i po 25 listopada widoki te beda zawieraty zatem kanaty mediowe o réznym

typie.
* W przypadku reklamy zewnetrznej (Outdoor) produktami sa pojedyncze nosniki reklamowe, jednak na obecnym etapie badania
dane nie sg prezentowane tak szczegétowo. Mozemy zobaczy¢ sume tych produktéw (nosnikéw) jako dana Grupe Mediowa.

4. Demography - w formie graficznej prezentowane sa rozktady dla wybranych cech: ptec, wiek, edukacja, wielkos¢ miejscowosci
zamieszkania wedtug Real Users.

W polu Dimension mozna wybrac¢ cechy, a w polu Metric, wskazniki, dla ktérych zaprezentowane bedg wyniki.

& Dimensions & Metric  [JGender split [ Total 4 Export
Gender Age
Realusers (@ Realusers (@
Education Place of living size
Realusers @ Realusers (@

Widok Gender split pokazuje podziat tych cech wedtug ptci:
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& Dimensions B Metric IE[ELERERITY [ Total &) Export

Gender Age
Time @ Time @

Female Il Male

Education Place of living size
Time @ Time @
' I I =

— = I n H = = |

Female [ Male Fomale I Male

Widok Total dodatkowo pokazuje tagczne wartosci da danej cechy.

&Dimensions B Metric  [] Gender split =) Export

Gender Age
Time @ Time @
- . I e N . =
Education Place of living size
Time @ Time (0]

Gender split oraz Total mozna ze soba taczy¢.

5. Reach &Frequency — opis znajduje sie w zaktadce ,Media landscape - Reach & Frequency”.

6. Traffic Source - Zrédta ruchu — ten moduf dostepny jest dla domen i serwiséw internetowych. Dane dostepne sa w podziale
na platformy PC, Phones oraz PC + Phones, w okresach przyjetych w badaniu. Dostepne filtry, ktére mozna ustawi¢ dla tego
widoku to Target Group, Media Type oraz Audit. Widok prezentuje wykres stupkowy oraz liniowy. Wiecej na temat Zrédet ruchu
znajduje sie w rozdziale , Traffic sources (Zrédta ruchu)”.
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e e e @ Biewon -
ATS
Trend 2

2.8. Eksport do xIsx

Kazdy z wyzej opisanych i przedstawionych widokéw (oprécz Overview i Demography) daje mozliwos¢ eksportu
tabeli wynikéw do pliku .xIsx. Plik zawiera prezentowane dane oraz wartosci wybrane w module filtréw. By méc
wyeksportowac¢ dane z widoku Overview i Demography nalezy stworzy¢ wtasny raport - informacje na ten temat
znajdujg sie w kolejnym rozdziale: ,My reports (moje raporty)” - a nastepnie wybrac do analizy okreslone kanaty
mediowe, wskazniki (Metrics) oraz wymiary socjo-demograficzne (Dimensions) odpowiadajgce tym, ktére sg

prezentowane w zaktadce Overview czy Demography.

3. My reports

Wiasnym raportem nazywamy kazdag analize, ktérg mozemy samodzielnie zdefiniowac i zapisa¢ w formie
raportu lub drzewka.

3.1. Definiowanie wtasnych raportéw

Aby utworzy¢ nowy raport:

1. Wybierz sekcje “New Report” (Nowy raport).

2. Utwoérz nazwe nowego raportu.

3. Wybierz kanaty mediowe z listy (Select media channels).

4.  Kliknij “Save” (zapisz), jesli chcesz wréci¢ do tego raportu w péZniejszym czasie.

Chcac dokonaé modyfikacji raportu, wybierz z lewego menu zapisany raport, a nastepnie rozwin liste klikajac

strzatke. Pojawig sie nastepujgce mozliwosci:
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‘ Save = ‘

Q Save changes

Trend Duplica Duplicate

) - A Rename L
‘ MEDIA TYPE H TARGET GROUP 3 [
All All ]
«} Share L

Data notes (1 W Delete

e  zapisz zmiany

e zduplikuj raport

e zmien nazwe raportu
e udostepnij raport

e usun raport
3.1.1.  Wybdr kanatow mediowych z Drzewka agregatow

W zaktadce Media tree (Drzewko agregatéw) mozna wybra¢ kanaty mediowe dostepne w badaniu, wtasne,
wczesniej utworzone drzewka, drzewka udostepnione przez innych uzytkownikow oraz ogdlnodostepne

agregaty Badania Mediapanel.

Q Selected media channels 0/800 x

Select by Type Add nev gate to custom tree

OFFICIAL

Function - detailed = DAl channels

+ [0 Grupa Agora

+ [ Grupa Polsat-Interia

Theme - general

+  [JGrupa TVN WBD

+  [JGrupa RMF

+  [JGrupa TVP

+  [JGrupa Google

+  [JGrupa ZPR Media

+  [JGrupa Meta Platforms
+  [JGrupa Wirtualna Polska
+  [JGrupaAllegro

+  [Grupa WhatsApp

Please select at least 1 media channel.
+  [JGrupa RAS Polska

Unselect al e ()
+  [Grupa Bauer Media $

3.1.2. Tworzenie wtasnego Drzewka agregatéow

W zaktadce ,MY TREES” umieszczone sg wtasne agregaty. Mozna stworzy¢ do 20 wlasnych drzewek. Kazde
z nich moze posiada¢ do 800 kanatéw mediowych podrzednych. Aby stworzyé wtasne drzewko nalezy wejs¢

w My reports w zaktadke Add new aggregate to custom tree i wybrac¢ New tree.
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Q Selected media channels 0/800 x

+  DOmytedd Newtree

Please select at least 1 media channel

Unselect all

W nowym oknie pojawi sig lista z dostepnymi kanatami mediowymi do wyboru do nowo powstajgcego drzewka
(1) oraz panel do jego modyfikacji i organizacji (2). W tym miejscu mozemy tworzy¢ agregaty nadrzedne

i podrzedne.

Edit tree 2. Organize your custom tree X
+ Drag and drop to change order and create new aggregate
1. Select media channels for your tree + Click + Ctrl to select many channels for bulk actions
Media tree
Q a
Y - W H
- [Alchannels Py
TVP1 [}
+  [JGrupa Agora
P2 (-]
- Grupa Polsat-Interia
DG Polsat o
Polsat i VN -]
Va4 i V4 o
+  [JINTERIA (brand) H TVNZ4 o
Super Polsat TVRINFO o
TV Puls
Polsat News Y e
TVN7 [}
e
™™ O
EskaTV' H < >

(O Stream Grupa Polsat-Interia - Interia
™

<

Fokus TV H

Aby stworzy¢ agregat zawierajgcy np. dwa kanaty mediowe nalezy zaznaczy¢ je lewym przyciskiem myszy

przytrzymujac Ctrl i klikng¢ w New aggregate from selection.
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2. Organize your custom tree
= Drag and drop to change order and create new aggregate
= Click + Ctrl to select many channels for bulk actions

New aggregate from selection

—  Biznes, inanse, prawo
+  Grupa 143Media / Biznes, finanse, prawo
+  Grupa 300Gospodarka / Biznes, finanse, prawo
—  Grupa Adagri / Biznes, finanse, prawo
—  AGRO FAKT (brand) / Biznes, finanse, prawo
agrofaktpl (]
—  AGRO FOTO (brand) / Biznes, finanse, prawo
agrofoto.pl (]

+ AGROTESTY (brand) / Biznes, finanse, prawo

Utworzony zostanie agregat zwierajacy wybrane kanaty mediowe. Agregat mozna nazwac, rozgrupowac lub

usungc¢, klikajac ,trzy kropki”. Aby zapisa¢ drzewko, nalezy klikng¢ w przycisk ,Save”.

2. Organize your custom tree
» Drag and drop to change order and create new aggregate
= Click + Ctrl to select many channels for bulk actions

I— Agsregate #99903 I

agrofakt.pl Rename

agrofoto.pl Ungroup

—  Biznes, finanse, prawo Remowe with all children

+  Grupa 143Media / Biznes, finanse, prawo

+  Grupa 300Gospodarka / Biznes, finanse, prawo

Po zapisaniu zmian, nasze drzewko pojawi sie w zaktadce ,MY TREES" w sekcji ,My report”. Klikajac ,trzy kropki”

bedziemy mogli edytowac¢, zduplikowac, udostepni¢ lub usung¢ nasze drzewko.
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Q Selected media channels 0/800 X
Select by Type

- DRradio

O Trsika
ORMFFM
(O Radio ZET
(O Polskie Radio 24
O Radio Ziote Przebaje
(O Radio ESKA
(0 Radio Eska2
[0 Radio VOX FM
[ Radio Plus
[ RMF Classic
O RMF MAXX i

Please select at least 1 media channel.
O Antyradio H

Unselect all Cancel m

O Meloradio H

Gdy ponownie bedziemy chcieli skorzysta¢ ze stworzonych przez nas drzewek, musimy wybra¢ je z menu

bocznego, wchodzac kolejno: w widoku gtéwnym w sekcje New report -> Add report -> Select media channels.

Jezeli kanat mediowy, ktory znajdowat sie w stworzonym przez nas drzewku zostanie usuniety z Badania,

drzewko sie nie wyswietli. Pojawi sie komunikat jak ponizej:

No data available

There was a problem while loading requested data. Please try again later or
use other filters.

Aby wyswietli¢ drzewko, nalezy wejs¢ w edycje drzewka i skasowac usuniety kanat mediowy.

Dane historyczne dla usunietego kanatu mediowego mozna wyszuka¢ w drzewku tematycznym lub

funkcjonalnym.

3.1.3. Udostepnianie wtasnego Drzewka agregatéw

W celu udostepnienia innym uzytkownikom samodzielnie stworzonego drzewka nalezy za pomoca menu (trzy

kropki) wybra¢ opcje ,Share”.

e Udostepnieniu podlega cata struktura drzewka, wraz ze stworzonymi agregatami.
e Kazde drzewko moze by¢ udostepnione maksymalnie 100 uzytkownikom.

e Uzytkownicy majg dostep do udostepnionych drzewek, nawet jesli wtasciciel drzewka nie ma aktywnej
licencji, a takze jesli jego konto zostato usuniete. Jezeli potrzebna jest zmiana wtasciciela drzewka,
nalezy skontaktowac sie z mediapanel@gemius.com.

Podrecznik uzytkownika badania Mediapanel 32
Data aktualizacji: 12.12.2025


mailto:mediapanel@gemius.com

#® mepiapaneL

Media tree
Search
MY TREES
Radio : Select by Type Add new aggregate to custom tree
OFFICIAL [E<3=0 = [ORadio
Function - Duplicate [ Trojka

Function -

Theme - defill IpEER

O RMF FM

(O Radio ZET

Theme - general
[ Polskie Radio 24

W kolejnym kroku nalezy wpisaé adres e-mail uzytkownika, ktéremu chcemy udostepni¢ drzewko, a nastepnie
zatwierdzi¢ przyciskiem Add. Udostepnianie dziata jedynie w przypadku uzytkownikéw posiadajacych dostep

do badania Mediapanel.

Share Who has access X

Aggregate tree ‘: d user ‘ Q |
My tree #1

User email address

Separate multiple addresses with a comma

xyz@przyklad.com Add

After adding new user choose permission level

Viewer can view and duplicate this item without modifying the
original one

Editor can edit this iterm and changes will be visible for all users;
can manage who has access to this item

Admin can edit and delete this item and changes will be visible

for all users; can manage who has access to this item

Lista wszystkich uzytkownikédw majgcych dostep do drzewka jest widoczna w sekcji Who has access.

Przy wspétdzieleniu drzewka mozna nadawaé uzytkownikom jeden z nastepujgcych poziomoéw uprawnien:
Viewer, Editor, Admin.
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Share Who has access

Aggregate tree ‘ user | Q |
My tree #1 4

User email address wyz@przyklad.com Viewer (]

arate multiple adc Viewer

[ s |
Editor

Admin

After adding new user choose permission level

Viewer can view and duplicate this item without modifying the
original one

Editor can edit this item and changes will be visible for all users;
can manage who has access to this item

Admin can edit and delete this item and changes will be visible
for all users; can manage who has access to this item

Osoba ze statusem Viewer:

e Moze duplikowaé drzewko i usuwac je z udostepnionych. Mozliwos$¢ ta pojawia sie po rozwinieciu
menu drzewka (ikona trzech kropek).

Osoba ze statusem Editor:

e Ma uprawnienia takie jak Viewer.

e Dodatkowo moze edytowa¢ drzewka, a wprowadzone zmiany bedg widoczne dla wszystkich
wspotuzytkownikéw. W ramach edycji mozliwa jest takze zmiana nazwy drzewka.

Osoba ze statusem Admin:

e Ma uprawnienia takie jaki Viewer i Editor.

e Dodatkowo moze zarzadza¢ uprawnieniami kazdej z os6b dodanej do drzewka tak jak Owner. Nie
moze jedynie usung¢ wtasciciela (statusu Owner przy pierwotnym wtascicielu).

W widoku Ownera mozliwe jest usuniecie danego uzytkownika lub dodanie kolejnych uzytkownikéw.

W przypadku gdy drzewko edytowane jest przez wiecej niz jedng osobe w tym samym czasie, zachowana

zostanie ostatnia zmiana.

Udostepnione uzytkownikowi drzewka widoczne sg w menu drzewek, w sekcji Shared with me, ktéra domysinie

jest zwinieta. Uzytkownik ten ma mozliwos$¢ duplikacji lub usuniecia udostepnionych mu drzewek.

Uzytkownik, ktéremu udostepniono drzewko, moze wykorzystywac¢ do wtasnych raportéw dowolne wezly uzyte
w danym drzewku. Wezty, ktére zostaty stworzone w danym drzewku, a ktére nie wystepuja w oficjalnym Media
Tree, beda funkcjonowaé¢ w raportach, dopdki uzytkownik majgcy uprawnienia nie usunie ich z drzewka lub nie
przestanie go udostepniaé. Wezly, ktére funkcjonujg w oficjalnym Media Tree, pozostang wtedy w raportach

stworzonych przez pozostatych uzytkownikow.
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Select by Type ~ Add new aggregate to custom tree ~
[ SPORT.PL (brand)
= [0 Aggregate #1 :
O WYBORCZA (brand)
[ GAZETA (brand) :

[QJRADIO ZET (brand)

Przyktad: jezeli uzytkownik, ktéremu udostepniono drzewko z powyzszymi Media channels, wykorzysta je we
wtasnym raporcie, ainna osoba majgca uprawnienia po jakims czasie usunie je zdanego drzewka lub przestanie

je udostepniaé, to w raporcie uzytkownika wspétdzielgcego beda one prezentowane w nastepujacy sposob:

e Aggregate #1 - agregat, ktory nie funkcjonuje w Media Tree, zostat stworzony recznie na potrzeby
raportu, zostanie usuniety. W raporcie pozostang tylko elementy, wystepujagce w Media Tree:
WYBORCZA (brand) i GAZETA (brand).

e SPORT.PL (brand), RADIO ZET (brand) - niezagregowane, a wiec wystepujace w Media Tree pozycje,
pozostang w raporcie bez zmian.

3.1.4. Udostepnianie raportéw

Aby udostepni¢ raport nalezy rozwing¢ przy jego nazwie menu i uzyé opciji ,Share”.

Raport s |£D

(7 Sawve changes

Overview | Trend  DuEIETC I

A Rename E

|A||'

VEDIA |
N || Interni] |
& Share —
| =

Data notes @ Delete

W kolejnym kroku nalezy podac¢ adres e-mail uzytkownika, dla ktérego zostanie udostepniony raport oraz nadac

odpowiednie uprawnienia.

Udostepnianie dziata jedynie w przypadku uzytkownikéw posiadajgcych dostep do badania Mediapanel.
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Share Who has access x
Report | Find user ‘ Q ‘
raport
. xyz@przyklad.com Viewer ¥ Q
User email address
Separate multiple addresses with a comma licencje@germius.pl Viewer
Add ‘ OWNER
| (2T [ERED Editor
Admin

After adding new user choose permission level

Viewer can view and duplicate this item without modifying the

original one
Editor can edit this item and changes will be visible for all users
Admin can edit this item and changes will be visible for all users;

can manage who has access to this item

W powyzszym widoku Ownera mozliwe jest okreslenie dostepu do raportu dla uzytkownikéw, usuniecie oséb

wspotdzielgcych oraz dodawanie kolejnych uzytkownikéw.
Osoba ze statusem Viewer:

e Moze duplikowac raport i usuwac go z udostepnionych. Mozliwos$c¢ ta pojawia sie po rozwinieciu menu
przy nazwie raportu.

e Moze edytowac raport, ale nie ma mozliwosci zapisania takiej edyciji.

Osoba ze statusem Editor:

e Ma uprawnienia takie jak Viewer.

e Dodatkowo moze edytowa¢ raport, a wprowadzone zmiany bedg widoczne dla wszystkich
wspoétuzytkownikéw. W ramach edycji mozliwa jest takze zmiana nazwy raportu.

Osoba ze statusem Admin:

e Ma uprawnienia takie jaki Viewer i Editor.

e Dodatkowo moze zarzadza¢ uprawnieniami kazdej z os6b dodanej do raportu tak jak Owner. Nie moze
jedynie usuna¢ wiasciciela - statusu Owner - oraz samego pierwotnego raportu (moze go usungé
jedynie ze swojej sekcji Shared Reports).

Udostepnione uzytkownikowi raporty widoczne sg w menu gtéwnym, w sekcji Shared with me, ktéra domysinie
jest zwinieta.

W ramach raportu udostepnione zostaja:

o Kanaty mediowe (Media channels) - rowniez, jesli raport zawiera wtasne agregaty, ktére nie wystepujg
w oficjalnym Media Tree.

e Wymiary i filtry
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Uprawnienia dla kazdego statusu wygladajg nastepujaco:

OWNER ADMIN EDITOR VIEWER
7 Save changes 7 Save changes Q0 Save changes Duplicate
Q Duplicate @ Duplicate D) Duplicate Q Remove
A Rename A Rename A Rename
< Share ¢ Share © Remove
W Delete O Remaove

W Delete - delete report for all users who had access
Q) Remove - remove report only from user account | user loses access to the report

3.2.Overview

Widok prezentuje podstawowe informacje, zawierajgce wybrane wskazniki, wymiary dla wybranych kanatéw

mediowych, w wybranym okresie. W tym widoku istnieje takze mozliwos$¢ korzystania z filtrow.

3.2.1. Tworzenie tabeli przestawnej

Wymiary sg dostepne w sekcji My reports w zaktadce Overview, a ich konfiguracja odbywa sie w widoku

Dimensions.

= .MEDIAPANEL e Q

MG3gj Raport save -
Overview Trend Duplication Traffic sources

Poland Official > ARGET « . v o — T T
Users who used at least one selected: Internet = | All All All All All All

Stream Grupa Polsat-Interia - Interia

MY REPORTS
+ New report Data notes (2
M6j Raport
BMetrics Y Value fiters
Méj Raport 1
Media channel Player location
All All
TH ME
1 = .- Stream Grupa Polsat-Interia - Interia Al
A interia.pl
Media landscape pompanik.pl
pl
Media owners -
inventory P ol
NTERNET
|
Media owners
1-80f8 | 500rows ~ < ¢ > bl

Brands

Websites

Wybér wymiardéw i ich umieszczenie powoduje, ze dane sg odpowiednio prezentowane w tabeli w strukturze

raportu. Definicje poszczegdlnych wymiaréw znajduja sie w rozdziale ,Dimensions (wymiary)”.
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Wprowadzanie zmian w tabeli odbywa sie poprzez dodanie wybranych wymiaréw lub/i przecigganie ich do
wierszy i kolumn wedtug wtasnych preferencji. Jedynym wymiarem, ktéry moze by¢ uzyty tylko w kolumnie

(niemozliwe jest przeciggniecie go do wiersza), jest wymiar Metrics.

Select dimensions 5/7

(e 1

Add column ¥ l

‘ = Rows

‘ ‘ Il Columns

Target group

Period

Media channel [x] Metrics %

Gender

=

o
Cancel Show results

W efekcie powstaje raport zawierajacy w tabeli wymiary w wybranej konfiguracji.

Mozliwe jest modyfikowanie widoku tabeli poprzez zmiane wskaznikdw (przycisk “Metrics”, obok przycisku

“Dimensions”) lub ustawien grup celowych (umiejscowione na gérze raportu).
Definicje poszczegdlnych wymiaréw znajdujg sie w rozdziale ,Dimensions (wymiary)”.

3.2.2. Poréwnanie grup celowych

Poréwnanie grup celowych dostepne jest w sekcji “My reports” (Moje raporty), jednak tworzenie i zapisywanie

grup mozliwe jest w kazdym raporcie, w ktérym widoczny jest filtr , Target Group” (grupa celowa).

Ra port e | Save | - |

Overview Trend Duplication

|A||'

'| ar || aln || an || o || o || Al || sepl |

Istnieje rowniez mozliwos¢ edycji utworzonej wczesniej grupy lub skrzyzowania jej z dostepnymi funkcjami

opisanymi w dalszej czesci rozdziatu.
e Tworzenie nowej grupy wedtug wszystkich wariantow cechy:

Nalezy wybra¢ opcje Create new groups by all characteristics.
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Selected target groups

88 Add target group to comparison ¥

All

m CEWC‘:‘

Group #2 \/‘ Save |
TG size: 33 249 528 of 33 249 528 © [ —
Gender
Age Create new groups by all characteristics
Education Divide active group by selected characteristics
Personal income Divide all groups by selected characteristics
Place of living size :
Household size

Employment status

Region

Household income

Number of children 0-3 y.o

Number of children 4-7 y.o

Number of children 8-14 y.o.

Number of children 15-18 y.o

Efektem jest uzyskanie grupy celowej ze wszystkimi wariantami danej cechy.

Aby uzy¢ stworzonej wczesniej grupy celowej w kolejnych raportach, nalezy jg najpierw zapisaé. Jest to
przydatne, dla czestych analiz dla tej samej grupy. Aby to zrobi¢, po okresleniu pozadanych ustawien, nalezy

nazwac grupe w polu umieszczonym w prawym gérnym rogu i klikng¢ ,Save” (Zapisz). Dzieki temu grupa ta

bedzie zawsze dostepna w sekcji “My target groups” (Moje grupy celowe).

o Dzielenie aktywnej grupy wedtug wszystkich wariantéw wybranej cechy:

Aby podzieli¢ wybrang grupe wedtug wszystkich wariantéw innej cechy nalezy wybra¢ opcje Divide active group

by selected characteristics.
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Selected target groups 2/20 Female v ‘ Save |
‘ 6 Add target group to comparison ™ | O i Reference group TG size: 16 698 474 of 32 865 102 @ LTS —
Gender @
[Rene o Select all Unselect all
Gender: Female €@
r ) Mal
‘ Male [x} ‘ Qrale
‘ Gender: Male € ‘
Age
Education

Place of living size
Create new groups by all characteristics
Select all Unselect |

Qi Divide active group by selected characteristics
illage

Divide all groups by selected characteristics
O Town: up to 20k

[ Town: 20-50k

O Town: 50-100k

[ City: 100-200k

D City: 200-500k

[ City: 500k+

Trzeba pamieta¢, ze pomimo widniejgcych 2 grup po lewej stronie (w tym przypadku Female oraz Male),
aktywna grupg jest grupa zaznaczona zielonym kolorem, powyzej jest to grupa Female i to ona zostanie

podzielona na wszystkie warianty cechy dla grupy ,Place of living size”".
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Selected target groups 8/20 Female v | save
[ &8 Add target group to comparison ~ | [ § Reference group TG size: 16 698 474 of 32 865 102 @ AoETE
Gender H
Select all Unselect all
Gender: Female  ©
[ Female
Female, Village Q Dmale
Gender: Female  ©
Age i
Place of living size: Village @
Education H
Female, Town: up Lo 20k (=] et :
Gender: Female @ Selectall  Unselect al
Place of living size: Town: up to 20k @ O willage
O Town: up to 20k
Female, Town: 20-50k o
O Town: 20-50k
Gender: Female Q
Town: 50-100k
Place of living size: Town: 20-50k @ L Town
[ City: 100-200k
Female, Town: 50-100k o O City: 200-500k
Gender: Female
o [ City: 500k+
Place of living size: Town: 50-100k €
Occupation H

Female, City: 100-200k Q
Personal income (PLN)

Gender: Female Q

Household income (PLN)

Place of living size: City: 100-200k @
Household size

e TR TR
Female, City: 200-500k o Number of children 0-3 y.o.

Gender: Female @ Number of children 4-7 y.o.

TR
Ptace of living size: City: 200-500k @ OISR

Number of children 15-18 y.o.

Female, City: S00k+ o Number of children 0-18 y.o.

Gender: Female @

MNumber of persons 65-95 y.o.

Place of living size: City: 500k+ £

Everyday shopping

Media used i

e Podziat wszystkich grup wedtug wybranych cech:

Aby podzieli¢ wybrane grupy wedtug wszystkich wariantdw innej cechy nalezy wybra¢ opcje Divide all groups by

selected characteristics.
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Selected target groups 14/20 Female, Female, Village v | Save
818 Add target group Lo comparison » | [ 4 Reference group TG size: 5722 812 of 32 865 102 @ -
L Cender @D H
Femmale, Female, Town: 20-50k Q Selectall  Unselect all
Gender: Female & Female
Place of living size: Town: 20-50k @ O Msle
Female, Female, Town: 50-100k o Age 1
Gender: Female @ — :
ducation H
Place of living size: Town: 50-100k  © R o :
lace: of living size H
N Create new groups by all characteristics
Femmale, Female, City: 100-200k Q Selectall  Unselect all
Divide active group by selected characteristics
Gender: Female € [ Village:
Divide all groups by selected characteristics
Place of living size: City: 100200k © [0 Town: up to 20k

[ Town: 20-50k
Female, Female, City: 200-500k (<]

[0 Town: 50-100k
Gender: Female  ©

[ ity: 100-200«
Place of living size: City: 200-500k @

[ city: 200-500%

Female, Female, City: 500k+ (] O City: 500ks
Gender: Female @
Place of iving size: Cily: 500K+ € o U

Personal income (PLN) H
Rt e el Q Household incame (PLN) :
Gender: Male @ Househald size H
Place of living size: Village @ Mumber of children 0-3 y.o. H

Number of children 4-7 y.o. i
Female. Male, Town: up to 20k o

Nurnber of children B-14 y.0. i
Gender: Male ©

Number of children 15-18 y.0. i
Place of living size: Town: up to 20k ©

Number of children 0-18y.0. d
Femmale, Male, Town: 20-50k Q Number H
Gender: Male @ Everyday shopping H
Place of living size: Town: 20-50k @ Media used

W efekcie wszystkie grupy celowe (w tym przypadku Female i Male) zostang podzielone na bardziej

szczegobtowe grupy z wszystkimi wariantami wybranej cechy (w tym przypadku Place of living size).

Opcje Usuwanie i duplikacja grup dostepne sg w kazdym filtrze grup celowych, w prawym gérnym rogu:

Selected target groups 1/20 | group 1 v ‘ Save

-

i - Save ch
[ & Add targel group to comparison ] O i Reference group TG size: 16 698 474 of 32 865 102 @ Ery s © Save changes
Duplicate
Gender (]
W Delete
Gender: Female @
(] Female
OMale

3.2.3. Pordwnanie typéw medidw

W zaktadce “My reports” (Moje raporty) mozliwe jest poréwnanie typdw mediéw z réznych pozioméw (Internet
vs. Mobile vs. Phone). Aby to zrobic:

1. Nalezy otworzy¢ zaktadke "My reports” (Moje raporty)

2. Kliknaé "Dimensions" (Wymiary)
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3. Wybrac "Media type" (Typ medium)
4. Wybraé typy mediow, ktore chcesz poréwnac
5. Klikngé "Show results" (Pokaz wyniki)

Warto zwréci¢ uwage, ze aby dotrze¢ do wszystkich mediéw dla sekcji Internet nalezy wybrac¢: PC oraz Mobile
(na ktéry sktada sie Phones i Tablets). Do tresci internetowych mozna bowiem dotrzeé ze wszystkich

wymienionych wyzej urzadzen, ale nie za pomoca mediow jakimi jest Radio, TV czy Outdoor.

Select dimensions 5/7

) Cotumns.

Perod

& Musile B
o i
[= o nme
a It of hom
3.3.Trend

Widok prezentuje dzienne, tygodniowe i miesieczne trendy dla wszystkich wybranych mediéw (Media Channel)
osobno oraz zagregowane. W tym widoku mozliwa jest analiza na okresie dtuzszym niz 92 dni.

3.4. Duplication (wspétogladalnosc)
Widok prezentuje wspétogladalnos¢ pomiedzy dowolnymi dwoma mediami z sposréd wszystkich wybranych
do analizy. Definicja wspétogladalnosci dostepna jest w rozdziale ,Metrics (wskazniki)”.

3.5. Traffic sources (zrédta ruchu)

Ten modut umoZliwia zapoznanie sie ze strukturag Zrédet ruchu na wszystkich audytowanych i nieaudytowanych domenach
i serwisach dostepnych w Media Tree (Zrédta ruchu nie sa dostepne dla aplikacji oraz grup wiascicielskich). Dane dostepne sa
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w podziale na platformy PC, Phones oraz PC + Phones, w okresach przyjetych w badaniu. Analiza Zrédet ruchu mozliwa jest
wedtug wskaznikow: Real Users, Views, Time, ATS, Time per view, Views per real user, Audience Composition, Views
Composition, Time Composition, Audit. MoZliwe jest takze zdefiniowanie Grupy celowej (demografia). Analizie podda¢ mozna
jednoczesnie do 30 kanatéw mediowych.

Wyrdzniamy 5 typdw zrddet ruchu:

a) Direct - wejscie na dang strone poprzez wpisanie jej adresu bezposrednio w oknie przegladarki lub wybranie danej
strony z listy stron zapisanych w przegladarce.

b) Search- ruch ze stron wynikéw wyszukiwania. Uzytkownicy sa przekierowywani na dana strone w wyniku celowego
poszukiwania informacji okreslonych przez nich w zapytaniu w wyszukiwarce.

c) Social - ruch z serwiséw spotecznosciowych, w ktérych uzytkownicy skupiaja sie na wymianie informacji na
interesujace ich tematy, tworzeniu tresci i interakcji z innymi uzytkownikami. Sa to sieci spotecznosciowe i biznesowe,
mikroblogowanie, wiadomosci spofecznosciowe, udostepnianie obrazéw i komunikatory internetowe.

d) Referral - ruch z wejs¢ na dang strone poprzez link umieszczony na innej stronie.

e) Content aggregators - ruch z witryn i aplikacji, ktére gromadza w jednym miejscu tresci internetowe z réznych witryn

(np. portali, blogéw, podcastéw i witryn wideo). Tresci te sg generowane przez podmioty niezalezne od wtasciciela
agregatora.

4. Metrics (wskazniki)

4.1. Skrécony opis wskaznikow

Definicja danego wskaznika jest zawsze dostepna po najechaniu kursorem na nagtéwek tabeli w interfejsie lub
na ikone ,i” znajdujaca sie przy wskaznikach. Do kazdego wskaznika (wyjatkiem jest wskaznik Audit) mozna

zastosowac w interfejsie modyfikator (daily average), aby uzyskac $rednig dzienng dla wybranego parametru.

WAZNE: Dla Outdooru w badaniu prezentowane sg obecnie dane wytgcznie dla wskaznikéw : Real Users, Reach

oraz ich pochodnych.

WSKAZNIK DEFINICJA

USERS (UZYTKOWNICY)

Real users (Realni Uzytkownicy) (Internet, Radio, TV) Jaka jest liczba os6b odwiedzajacych wybrany kanat
mediowy?

(Outdoor) Jaka jest liczba os6b, ktdre znalazly sie w promieniu nos$nika
reklamowego?
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Reach (Zasieg)

Audience composition (dopasowanie
uzytkownikdéw)

Audience share (udziat uzytkownikdw)

Real Users wskazuje liczbe os6b w danej grupie celowej, ktére byty
odbiorcami tresci danego medium w zdefiniowanym okresie, a doktadniej:

1. Miaty kontakt z trescig audio — Radio, TV
2. Wygenerowaty co najmniej jedng odstone — Internet

3. Znalazly sie w okreslonym promieniu nos$nika reklamowego -
Outdoor

Dla okreslenia jakosci danych stosujemy prég widocznosci (wartosci
ponizej progu prezentowane sg w kolorze szarym).

Prég uzalezniony jest od:

e wybranego typu medium
e kanatu mediowego

e audytu site-centric

Istnieje mozliwos¢ selekcji wynikow powyZzej progu w raportach, za pomoca
opcji ,Value filters”.

Jaki procent populacji w badanym okresie miato kontakt z danym
kanatem mediowym?

(Internet, Radio, TV) Stosunek liczby os6b w danej grupie celowej, ktére
miaty kontakt z wybranym kanatem mediowym do liczby wszystkich os6b
w danej grupie celowe;j.

(Outdoor) Stosunek liczby oséb w danej grupie celowej, ktére znalazty sie w
okreslonym promieniu nosnika reklamowego, do liczby wszystkich oséb w
danej grupie celowe;.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Jaki jest udziat grupy celowej w danym kanale mediowym w ogéine;j

widowni tego kanatu mediowego?

Udziat oséb z danej grupy celowej, ktére odwiedzity wybrany kanat
mediowy wsrod wszystkich osob, ktére go odwiedzity.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Jaki procent aktywnych uzytkownikéw w badanym okresie odwiedzito
dany kanat mediowy?

Udziat oséb z danej grupy celowej, ktére odwiedzity wybrany kanat

mediowy wsrod wszystkich oséb w danej grupie celowej na wszystkich
kanatach mediowych.
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Jaki jest stosunek udziatu grupy celowej w ogdlnej widowni kanatu
mediowego do jej udziatu w populacji?

Affinity index
Stosunek wartosci dopasowania os6b w danej grupie celowej dla
wybranego kanatu mediowego do wartosci dopasowania oséb w danej
grupie celowej w populaciji.

TIME (CZAS)

taczny czas spedzony przez osoby z grupy celowej na danym kanale
mediowym.

Ti . T .
ime (czas) Bez wybrania wartosci w filtrze Content type zostanie zaprezentowana

suma czasow, jaka uzytkownicy spedzili na konsumpciji tresci audio +
wideo + display.

Sredni czas, jaki realni uzytkownicy spedzaja na danym kanale miediowym.

Jest to iloraz sumy czasow realnych uzytkownikdéw i liczby tych

ATS (Average Time Spent) uzytkownikow

ATS = suma czaséw / RU

Stosunek czasu spedzonego przez Realnych Uzytkownikéw na wybranym
Share of time (udziat czasu) kanale mediowym do catkowitego czasu spedzonego na wszystkich
kanatach mediowych.

Stosunek czasu spedzonego przez uzytkownikéw na danym kanale
mediowym do czasu spedzonego przez nich na wszystkich kanatach
mediowych wybranych do analizy.

Relative share of time (wzgledny udziat
czasu)

Sredni czas spedzony na wybranym kanale mediowym przez wszystkie
osoby z danej grupy celowej (catej populacji lub populacji tej grupy).

Jest to iloraz sumy czaséw realnych uzytkownikéw z badanej grupy
celowej i liczby osob z populaciji tej grupy i oznacza sredni czas spedzony
ATV (Srednia dtugo$é ogladania) w grupie wszystkich a nie tylko uzytkownikdw, ktérzy mieli kontakt z dang
trescia.

ATV = suma czaséw / Populacja

Populacje opisujemy w polu ,Target Group”.

Srednia liczba 0s6b z danej grupy celowej odwiedzajacych wybrany kanat

AMR (Sredni rating) mediowy w zdefiniowanym okresie.

Wskaznik wyrazony w tysigcach osob.
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Sredni procent 0séb z danej grupy celowej odwiedzajacych wybrany kanat

AMR % ($redni minutowy rating %) mediowy w zdefiniowanym okresie.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Udziat czasu spedzonego przez osoby z danej grupy celowej na wybranym
kanale mediowym w czasie spedzonym przez wszystkie osoby na tym
Time composition (dopasowanie czasu) kanale mediowym.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Time per view (Sredni czas trwania Sredni czas na danym kanale mediowym przypadajacy na jedng odstone.

odstony) Sredni czas liczony jest pomiedzy dwiema kolejnymi odstonami

wygenerowanymi przez oséby w danej grupie celowej na wybranym kanale
mediowym.

Time per visit ($redni czas trwania
wizyty)

VISITS&VIEWS (WIZYTY | ODTWORZENIA/ODSLONY )

Liczba kontaktéw wybranej grupy celowej z wybranym kanatem mediowym.
Jako kontakt z trescig w poszczegdlnych kanatach mediowych rozumiemy:

Sredni czas na danym kanale mediowym przypadajgcy na jedng wizyte.

e Internet display (domena/serwis) — odstona tresci redakcyjnej (z
wytgczeniem odston pochodzacych z ruchu reklamowego),

e Aplikacja — otwarcie nowego widoku,

Views (odtworzenia/odstony) e Stacja telewizyjna — zmiana stacji,

e  Program radiowy — zmiana kanatu,

e Materiat audio/ wideo online — odtworzenie materiatu audio/ wideo,

e Stream commercial — odtworzenie tresci reklamowej materiatu
audio/ wideo,

e Steam editorial — odtworzenie tresci redakcyjnej materiatu audio/
wideo.

Seria odston wygenerowana przez jednego realnego uzytkownika na
Visits (wizyty) wybranym kanale mediowym, pomiedzy odstonami nie wystepuje przerwa
dtuzsza niz 30 minut.

Udziat wizyt wygenerowanych na wybranym kanale mediowym w danej
Visits composition (dopasowanie wizyt)  grupie celowej w catkowitej liczbie wizyt wygenerowanych na danym kanale
mediowym.
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Views composition (dopasowanie
odtworzeri/odston)

Udziat odston wygenerowanych na wybranym kanale mediowym w danej
grupie celowej w catkowitej liczbie odston wygenerowanych na tym kanale
mediowym.

Views share (udziat odtworzeni/odston)

Udziat odston wygenerowanych na wybranym kanale mediowym
w catkowitej liczbie odston wygenerowanych na wszystkich kanatach
mediowych.

Views per real user

Srednia liczba odston na uzytkownika

Visits per real user

Srednia liczba wizyt na uzytkownika

Audit

Rodzaj danych uzyty do obliczen: ,Yes” — oznacza, ze wykorzystano dane
site-centric i dane z panelu, ,Mix”, ze nie wszystkie kanaty mediowe z
agregatu/grupy oparte sg o pomiar site-centric, ,No” — uzyto pomiaru user-
centic, czyli wykorzystano dane z panelu.

DUPLICATION (WSPOLOGLADALNOSC)

Duplication on all media
(Wspétogladalnos¢ wszystkich kanatéw
mediowych)

Liczba realnych ktérzy odwiedzili dany kanat mediowy oraz kazdy
z pozostatych wybranych kanatéw mediowych. Dostepne w widoku “My
reports/Overview”.

Duplication on any media
(Wspotogladalnosé z dowolnym kanatem
mediowym)

Liczba uzytkownikdw, ktérzy odwiedzili dany kanat mediowy oraz
przynajmniej jeden z pozostatych wybranych kanatéw mediowych.
Dostepne w widoku “My reports/Overview”.

Duplication on all media%
(Wspétogladalnos¢ wszystkich kanatéw
mediowych %)

Stosunek liczby uzytkownikow w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili
wszystkie wybrane kanaty mediowe w okreslonym czasie do liczby
uzytkownikoéw, ktdrzy byli na wybranym kanale w tym czasie.

Dostepne w widoku “My reports/Overview”.

Duplication on any media%
(Wspétogladalnos¢ z dowolnym kanatem
mediowym %)

Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili
dany kanat mediowy oraz przynajmniej jeden z pozostatych wybranych
kanatéw w okreslonym czasie do liczby uzytkownikéw, ktérzy odwiedzili
dany kanat w tym czasie.

Dostepne w widoku “My reports/Overview”.
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Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktorzy odwiedzili
w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danej kolumnie do liczby

Audience duplication H% uzytkownikow, ktérzy odwiedzili kanat mediowy wybrany w danym wierszu.

. <& H%
(Wspotogladalnosc He) Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Dostepne w widoku “My reports/Duplication”.

Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktorzy odwiedzili
w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danym wierszu do liczby
uzytkownikow, ktérzy odwiedzili kanat mediowy wybrany w danej kolumnie

Audience duplication V% .
w tym czasie.

(Wspétogladalnose V%)

Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Dostepne w widoku “My reports/Duplication”.

Liczba uzytkownikdéw, w grupie odbiorcéw danego kanatu mediowego,
ktdrzy nie sg w grupie odbiorcéw innych wybranych do analizy kanatow
mediowych.

Exclusive Real Users

Exclusive Real Users% Procentowy udziat odbiorcow danego kanatu mediowego, ktérzy nie sg w
grupie odbiorcéw innych wybranych do analizy kanatéw mediowych.

Exclusive Reach Udziat Exclusive Real Users w wybranej grupie celowej

Exclusive Reach on selected media Udziat Exclusive Real Users w grupie odbiorcéw wszystkich wybranych do
analizy kanatéw mediowych.

4.2. Rozwiniety opis wskaznikéw

4.2.1. Real Users

Realny Uzytkownik, RU. Liczba uzytkownikéw majgca minimum jeden kontakt z danym medium w wybranym

czasie.

Przyktad: Czerwiec 2023, Target Group: all

Media channel + Real users

All 4 634 820
N netflix.com 4634 820
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W czerwcu 2023, 4 634 820 uzytkownikéw minimum raz odwiedzili strone netflix.com

Warte podkreslenia jest to, ze przypadku np. kanatéw VOD, RU nie jest liczbg subskrybentéw. W ramach RU
zliczony zostaje kazdy kto odwiedzit te strone, ale nie musi to oznaczac¢, ze korzystat aktywnie na niej z
jakichkolwiek tresci czy tez ma tam zatozone konto. W przypadku stron z kategorii e-commerce RU nie jest
liczbg uzytkownikéw, ktérzy kupili na tej stronie produkty. Wystarczy, ze cho¢ raz w badanym okresie weszli na

dang strone (np. po kliknieciu w reklame).

RU nie jest zalezne od innych wskaznikéw. Liczba RU obliczana jest na podstawie wag panelistéw. Oznacza to,
ze np. 1 panelista majgcy wage 162 reprezentuje w badaniu 162 uzytkownikéw. Wyniki te sg estymowane na
podstawie wielu proceséw, bedacych efektem zliczenia danych z réznych paneli, za pomoca ktérych zbierane

sg dane do badania.

RU nie jest liczbg plikéw cookies, ani liczbg przegladarek, ale jest liczbg prawdziwych osoéb co jest wynikiem
wielu obliczen i formut oraz algorytméw uwzglednionych w metodologii badania. Liczba RU uwzglednia m.in.

to, ze uzytkownik:

e moze korzystaé z kilku urzadzen
e moze wspotdzieli¢ urzadzenia z innymi osobami (np. domownikami)
e moze kasowac pliki cookies w przegladarce

e moze korzysta¢ z wielu przegladarek.

Wskaznik ten jest nazwany ,Realnym uzytkownikiem”, poniewaz jest to estymacja najblizsza liczbie
rzeczywistych osob. Wynik RU dla kilku weztéw nie jest sumg arytmetyczng — uwzglednia on fakt, ze czes¢

uzytkownikéw korzystata z wiecej niz jednego kanatu mediowego uwzglednionego w analizie.

4.2.2. Reach

Zasieg. Ten wskaznik informuje o tym, jaka cze$¢ populacji posiadajgca wybrane cechy demograficzne
odwiedzita dany kanat. Odnosi sie do wszystkich takich oséb w populacji i do niej poréwnuje warto$¢ dla danego

kanatu. Tak obliczony zasieg wyrazany jest procentowo.

Zasieg moze by¢ ograniczony nie tylko do wybranej cechy demograficznej, ale réwniez do wybranego rodzaju
mediéw np. tylko do internetu. Jezeli jako ceche uzytkownikéw w polu target grup wybierzemy pozycje Media
used i zaznaczymy tylko platformy internetowe (PC i Mobile) to wynik dla wskaznika zasieg bedzie wyliczony
wytgcznie w stosunku do samych internautéw (bez uwzglednienia osob, ktére w ogdle nie korzystajg z
internetu). Analogicznie zasieg mozna ograniczac do innych cech, np. ptci - wybierajgc odpowiednie pozycje w

oknie definiowania target group.
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W badaniu domysinie podstawg obliczania zasiegu sg wszyscy Polacy w wieku 7-75 lat (w tym réwniez osoby

niekorzystajgce z internetu, ale korzystajace z radia lub telewizji) za wybrany okres + 27 dni poprzedzajacych.

Przyktad 1: Wrzesien 2022, Target Group: all

+ Media channel Reach

All 62.75%

@ Aplikacja Messenger 62.75%

62,75% 0sbb sposrdd catej populacji Polakéw w wieku 7-75 lat odwiedzito minimum raz aplikacje Messenger

we wrzesniu 2022.

Przyktad 2: Wrzesien 2022, Target Group: Internet

+ Media channel Reach

All 69.90%

@ Aplikacja Messenger 69.90%

W tym przypadku jest to procent wyliczony tylko w stosunku do uzytkownikéw internetu.

Dlaczego Reach okreslamy przez wybor platform w widoku Target Group a nie poprzez filtr Media Type?

Selected target groups 1/1 internet v | Save |~

My target groups = | [J 4 Reference group TG size: 29 703 348 of 32 737 932 @ VT —
Numoer o1 cnuaren v-1s y.0.

D You can compare target groups in My reparts.
Number of persons 65-95 y.o.

Everyday shopping
Media used: Users who used at least one selected: Internet € Media used @)

Select all Unselect all

@ Users who used at least one selected

Q Users who used all selected

@rc
[ Phones

Tablets

OTV In home
O TV Out of home
O Radio
Cancel O Outdoor

Dopiero grupa celowa (Target group) moze stanowi¢ odniesienie do zmiany zasiegu. Uzycie filtra Media Type
jest pomocne, gdy chcemy rozréznié ogladalnosé na poszczegdlne platformy: zobaczy¢ kto uzywat tej aplikacji
np. tylko poprzez telefony albo tylko poprzez tablety. Nie znaczy to, ze zawezamy w ten sposéb podstawe

procentowania tylko do tej grupy internautéw.
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Dlatego wybor w Media type: mobile (phones+tablets) tgcznie z PC, nie zwrdci takiego samego wyniku co wybor

w Target group / Media used: phones, tablets, PC.

4.2.3. Audience Composition

Dopasowanie uzytkownikéw. Za pomocg tego wskaznika mozemy okresli¢ udziat liczby uzytkownikéw wybranej
target grupy w stosunku do wszystkich uzytkownikéw tego kanatu mediowego. Wskaznik jest wyrazony
w procentach i odnosi sie do wszystkich uzytkownikéw wybranego wezta. Grupe celowg okreslamy za pomocg

filtra , Target group”.

Przyktad 1: Wrzesien 2022, Target Group: Internet, wiek 16-49

Media channel Audience compaosition

All 46.14%

@ Aplikacja Messenger 456.14%

46,14% os6b korzystajgcych z aplikacji Messenger we wrzesniu 2022 nalezato do grupy w wieku 16-49 lat.

4.2.4. Audience Share

Udziat uzytkownikéw. Za pomoca tego wskaznika mozemy okresli¢ udziat liczby uzytkownikéw danego kanatu
mediowego z wybranej grupie celowej w wybranym okresie w stosunku do wszystkich uzytkownikéw
wybranego rodzaju mediéw (media type) nalezacych do danej grupy celowej, aktywnych na jakimkolwiek kanale

mediowym w wybranym okresie czasu. Grupe celowa okreslamy za pomocg filtra , Target group”.

Przyktad 1: 10 wrzes$nia 2022, Target Group: Internet, wiek 16-49

Media channel Audience share

All 71.05%

@ Aplikacja Messenger 71.05%

71,95% sposrod uzytkownikow internetu, aktywnych w dniu 10 wrzesnia 2022, bedacych w wieku 16-49
skorzystato z aplikacji Messenger. Pozostata czesc¢ internautow aktywnych tego dnia, bedacych w wieku 16-49

w tym czasie nie uzyta aplikacji Facebook.

4.2.5. Affinity Index

Jest to stosunek wartosci dopasowania uzytkownikéw w danej grupie celowej, dla wybranego kanatu

mediowego do wartosci dopasowania uzytkownikéw w danej grupie celowej. Dotyczy wszystkich kanatéw
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mediowych objetych badaniem, w zdefiniowanym okresie. Wynik otrzymujemy w procentach. Wskaznik ulega

zmianie podczas zmiany grupy celowe;.

Przyktad 1: Kwiecien 2023, Target Group: kobiety vs. mezczyzni

Affinity index
1 Media channel Female Male
All 96.85 10326
Oznaczato, ze kobiety majg z tym kanatem radiowym kontakt nieco rzadziej niz $rednio w populacji (jest o okoto
3% mniejsze dopasowanie tej grupy niz w catej populacji). Poréwnujemy wynik dla target grupy danego wezta

z target grupa w populaciji.

Z kolei dla mezczyzn wskaznik ten wynosi 103.26, a to oznacza, ze mezczyzni majg z tym kanatem radiowym
kontakt nieco czesciej niz srednio w populacji (jest o okoto 3% wieksze dopasowanie tej grupy niz w catej

populaciji).
4.2.6. Time

Czas. Wskaznik prezentujacy czas, jaki wszyscy uzytkownicy tgcznie spedzili na danym kanale mediowym
(w wybranym okresie). Format, w jakim czas jest przedstawiany w interfejsie i po wygenerowaniu pliku xlsx
mozna wybraé w ustawieniach w interfejsie. Wynik dla czasu prezentowany jest dla wszystkich typéw tresci
lecz mozliwe jest filtrowanie, np.Ograniczajac czas filtrem content type mozna sprecyzowag, czy interesuje nas

czas audio, video czy display.

Przyktad 1: Listopad 2024, Target Group: all, content type: video

Media channel Time
All 200y 86d
Stream Grupa Agora - Gazeta.pl 200y 8&d

Przez caty lipiec uzytkownicy ogladali tresci video na Streamie Grupa Agora — Gazeta.pl tgcznie 200 lat i 86 dni.

Przyktad 2: Lipiec 2023, Target Group: all, content type: Audio

Media channel Time
All 63d 14h
63d 14h
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Przez caly listopad uzytkownicy stuchali tresci audio na Streamie Grupa Agora — Gazeta.pl tgcznie 63 dnii 14

godzin.

4.2.7. Share of Time

Udziat czasu. Za pomocg tego wskaznika mozemy okresli¢ udziat czasu spedzonego przez uzytkownikéw
z wybranej grupy celowej na danym kanale mediowym w wybranym okresie w stosunku do wszystkich
uzytkownikédw wybranego rodzaju mediéw (media type) nalezacych do danej grupy celowej i bedacych

aktywnych na jakimkolwiek kanale mediowym w wybranym okresie. Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.
Mozna zastosowacé filtry, ktére ograniczajg wyniki do np. konkretnej target grupy.

Przyktad 1: Sierpien 2024, Target Group: 50-75

Media channel Share of time

All 0.59%

® Aplikacja WhatsApp Messenger 0.59%

W sierpniu 2024, 0,59% tgcznego czasu spedzonego na wszystkich kanatach mediowych uzytkownicy w wieku

50+ spedzili korzystajac z aplikacji WhatsApp Messenger.

4.2.8. ATS (Sredni czas na uzytkownika)

Sredni czas na uzytkownik. Jest to $redni czas spedzony przez uzytkownika, ktéry byt aktywny na danym kanale

mediowym w okreslonym czasie.
ATS =Time/RU
Mozna zastosowac filtry, ktére ograniczajg wyniki do np. konkretnej target grupy.

Przyktad 1: Luty 2023, Target Group: Mezczyzni

1 Media channel ATS
All 4m 50s
[E] plotek.pl 4m 50s

W lutym srednio kazdy z mezczyzn odwiedzajgcych plotek.pl spedzit na tej stronie 4 minuty i 50 sekund.

4.2.9. ATV

Srednia dtugo$é ogladania. Jest to $redni czas spedzony na wybranym kanale mediowym przez wszystkie

osoby z danej grupy celowej w okreslonym czasie.
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ATV = Time/target group

W odréznieniu od wskaznika ATS w mianowniku wskaznika ATV sg tez osoby, ktére nie korzystaty w ogole
z danego kanatu lub nie korzystaty z danego rodzaju danych (np. z internetu). Mianownik obejmuje takze osoby,
ktére nie byty w ogole aktywne w wybranym okresie (np. 1 dniu), ale nalezg do danej grupy celowej (nawet jezeli

korzystajg sporadycznie z internetu, tv i radia).

Przyktad 1: Maj 2023, Target Group: Kobiety

Media channel 4 Real users ATV ATS
All 4445928 34m 18s 2h 8m 51s.

mm TVP Historia 4445928 34m 18s 2h 8m 51s

Wszystkie kobiety w Polsce, ogladaty kanat TVP Historia w dniu w maju 2023 srednio 33 minuty i 39 sekund.
Mianownikiem przy wyliczaniu wskaznika jest catos$¢ populacji kobiet w badaniu, a nie jedynie liczba RU kobiet

konsumujacych ten kanat.

4.2.10. AMR

Srednia ogladalno$é minutowa. Jest to $rednia liczba oséb, ktére ogladaty kazdg minute danego kanatu lub
programu telewizyjnego. W przypadku poszczegdlnych programoéw telewizyjnych (zaktadka “Programs”)
wskaznik ten jest obliczany jako sumaryczny czas ogladania programu dzielony przez catkowity czas jego

trwania.

Przyktad 1: 01.01.2023, Target Group: all

2023-01-01

& Dimension = B Metric 4 Export
*+Start End Title AMR Time Real users

Film Gladiator (wraz z reklamami mu towarzyszacymi) trwat 3 godziny, czyli 10800 sekund. taczny czas
ogladania go przez wszystkich ogladajgcych to 2736178380 sekund. 2736178380 / 10800 = 253350. Wiec
kazda sekunde z kazdej minuty tego filmu ogladato srednio tyle os6b. Wiele oséb jednak ogladato ten film

bardzo krétko np. tylko pét minuty, wiec liczba RU jest duzo wyzsza niz AMR.

W przypadku catych kanatéw TV, catych stacji radiowych lub stron internetowych w mianowniku wystepuje caty

wybrany do analizy okres np. caty dzien, czyli 24 godziny = 86400 sekund.

Przyktad 2: 12.02.2023, Target Group: all
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Media channel J Real users AMR AMR %
All 8582274 575034 175%

= TVP 1 8582274 575034 175%

Wskaznik AMR wynosi 575 034 oséb. Oznacza to, ze w kazdej minucie tego dnia stacja ta miata srednio tylu
ogladajacych. Dla tego wskaznika czesto stosuje sie zawezenie wynikéw do konkretnej grupy celowej, aby

sprawdzic taka srednig dla poszczegolnych cech np. ptec¢, wiek etc.

* Wskaznik opisany jest jako Average Minute Rating cho¢ wzér obliczen dotyczy czasu w sekundach (tak jak
podajemy w badaniu). W standardzie TV na $wiecie podaje sie dane minutowe: systemy produkcyjne kazda

aktywnos¢ sekundowa z miernika zamieniajg na aktywnos$¢é minutowa.

4.2.11. AMR

Srednia ogladalno$é minutowa wyrazona w procentach. Jest to wskaznik analogiczny jak opisany wczesniej
(AMR), z tym, ze jego warto$¢ przedstawiona jest jako udziat wyliczconego AMR w danej grupie
celowej. Odnoszac sie do przedstawionego powyzej przyktadu TVP dla dnia 19.12.2021 r. Wartos¢ AMR
(636 230) zostata podzielona przez liczbe oséb w danej grupie celowej (w tym przypadku w grupie all, czyli

wszystkich grupach celowych tacznie) czyli przez 33 127 866 co dato 1,92%.

4.2.12. Time Composition (Dopasowanie czasu)

Dopasowanie czasu. Jest to udziat czasu spedzonego przez osoby z okreslonej grupy celowej na wybranym
kanale mediowym w czasie spedzonym przez wszystkie osoby na tym kanale. Wskaznik ten wyrazony jest
w procentach. Po zdefiniowaniu grupy celowej wskazuje, jakg cze$¢ czasu ta grupa spedzita na wybranym

kanale mediowym.

Przyktad 1: Maj 2023, Target Group: Kobiety

1 Media channel Time composition

All 44.15%

a allegro.pl 44.15%

W maju 2023 na stronie allegro.pl kobiety spedzity 44,15% catego czasu przebywania wszystkich uzytkownikéw

na tej stronie. Mezczyzni spedzili wiec reszte, czyli 55,85%.

4.2.13 Time per view

Czas per odstona. Wskaznik ten przedstawia $redni czas przypadajgcy na 1 odstone na danym kanale

mediowym wygenerowany przez osoby z danej grupy celowe;j.

Przyktad 1: Czerwiec 2023, Target Group: osoby w wieku 50+
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+Media channel Time per view
All 39s
B sepl 3%

W czerwcu 2023 na stronie se.pl, T odstona wykonana przez osoby 50+ trwata srednio 39 sekund.

4.2.14. Time per visit

Czas per wizyta. Wskaznik ten przedstawia sredni czas przypadajacy na 1 wizyte na danym kanale mediowym

wygenerowany przez osoby z danej grupy celowe;j.

Przyktad: Czerwiec 2023, Target Group: osoby w wieku 50+

TMedia channel Time per visit
All -
B se.pl 2m 3s

W czerwcu 2023 na stronie se.pl, 1 wizyta wykonana przez osoby 50+ trwata Srednio 2 minuty i 3 sekundy.

4.2.15. Views Composition

Dopasowanie odston. Jest to procentowy udziat odston wygenerowanych przez osoby z okreslonej grupy
celowej na wybranym kanale mediowym w zbiorze odston wygenerowanych przez wszystkie osoby na tym

kanale. Wskaznik ten jest wyrazony w procentach.

Przyktad: Marzec 2023, Target Group: all

1 Media channel Gender 'Views composition
All All 100.00%
— @ olxpl All 100.00%
Female 4342%

Male 56.58%

W marcu na stronie olx.pl, kobiety wygenerowaty 43,42% odston, a mezczyzni 56,58% odston.

4.2.16. Views share

Udziat odston. Za pomoca tego wskaznika mozemy okresli¢ udziat liczby odston wygenerowanych przez
uzytkownikéw z wybranej grupy celowej na danym kanale mediowym i w wybranym okresie czasu, w stosunku
do wszystkich odston na wybranym rodzaju mediéw (media type) wygenerowanych przez uzytkownikow

nalezgcych do danej grupy celowej w wybranym okresie czasu. Wskaznik ten jest wyrazony w procentach.

Przyktad 1: Marzec 2023, Target Group: Mezczyzni

1 Media channel Views share

All 0.04%

@ linkedin.com 0.04%
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W marcu z wszystkich odston wygenerowanych na wszystkich kanatach mediowych, 0,04% wygenerowali

mezczyzni na linkedin.com.

4.2.17. Views per real user

Liczba odston na uzytkownika. Liczba méwigca o tym, ile Srednio odston przypada na 1 Realnego Uzytkownika.

Przyktad: Grudzien 2023, Target Group: all

tMedia channel Views per real user
All 424

tvp.pl Sport 424
W grudniu 2023 na stronie tvp.pl Sport 1 Realny Uzytkownik wykonat $rednio 4,24 odstony.

4.2.18. Visits per real user

Liczba wizyt na uzytkownika. Liczba moéwigca o tym, ile Srednio wizyt przypada na 1 Realnego Uzytkownika.

Przyktad: Grudzien 2023, Target Group: all

tMedia channel Visits per real user

All

tvp.pl Sport 277

W grudniu 2023 na stronie tvp.pl Sport 1 Realny Uzytkownik wykonat srednio 2,77 wizyt.

4.2.19. Audit

Audyt. Wskaznik okreslajacy (yes/no/mix) czy wybrana do analizy pozycja jest audytowana, czy tez nie.
Audytowanie oznacza, ze na stronie/aplikacji/w playerze wydawca umiescit specjalny zliczajacy skrypt Gemius,
ktéry pozwala precyzyjnie mierzy¢ ruch i jest on uzywany w procesie wyliczania wynikow badania. Wartos¢
“Mix"- oznacza, ze czes¢ kanatéw mediowych z danego agregatu/grupy jest audytowana, a czes¢ nie lub przez

czes$¢ wybranego do analizy okresu byt wigczony audyt, a przez czesé nie.

Stacje radiowe i telewizyjne nie podlegajg skryptowaniu, a wiec wskaznik ten ma znaczenie tylko w przypadku

danych internetowych.

4.2.20 Duplication on all media

Wspotogladalnos¢ wszystkich kanatéw mediowych. Duplikacja ta wskazuje wspdlng liczbe uzytkownikow
pomiedzy wszystkimi kanatami mediowymi wybranymi do analizy w okreslonym czasie. Wskaznik ten pokazuje
liczbe uzytkownikéw danego medium, ktérzy sg jednoczesnie uzytkownikami pozostatych mediéw uzytych

w analizie.
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Przyktad 1: Styczen 2023

+Media channel Duplication on all media Duplication on any media Duplication on all media% Duplication on any media%
All 61722 1407 780 0.62% 14.10%
Aplikacja Disney+ 61722 1031778 4.16% 69.49%
N Aplikacja Netflix 61722 1379754 0.71% 15.79%
B Aplikacja Player 61722 465 750 5.00% 37.74%

W styczniu 61 722 uzytkownikéw korzystato z wszystkich 3 platform.

4.2.21. Duplication on all media %

Wspotogladalnos¢ procentowa wszystkich kanatow mediowych. Wynik jak dla wskaznika “Duplication on all
media” w formie procentowe;.

Jest to udziat uzytkownikédw wybranego kanatu mediowego, korzystajacych jednoczesnie z kazdego kanatu
mediowego wybranego do analizy.

Przyktad 1: Styczen 2023

1+ Media channel Duplication on all media Duplication on any media Duplication on all media% Duplication on any media%
All 61722 1407 780 0.62% 14.10%
Aplikacja Disney+ 61722 1031778 4.16% 69.49%
N Aplikacja Netflix 61722 1379754 0.71% 15.79%
B Aplikacja Player 61722 465750 500% 37.74%

0,71% uzytkownikéw korzystajacych w styczniu z Aplikacji Netflix korzystato w tym czasie réwniez z Aplikaciji

Disney+ oraz Aplikaciji Player.

4.2.22. Duplication on any media
Wspétogladalnos¢ z przynajmniej jednym wybranym do analizy kanatem mediowym. Duplikacja wskazuje
wspolng liczbe uzytkownikéw pomiedzy wybranym kanatem mediowym oraz przynajmniej jednym kanatem

wybranym do analizy w okreslonym czasie.

Przyktad 1: Styczen 2023

1 Media channel Duplication on all media Duplication on any media Duplication on all media% Duplication on any media%
All 61722 1407 780 0.62% 14.10%
Aplikacja Disney+ 61722 1031778 4.16% 69.49%
N Aplikacja Netflix 61722 1379754 0.71% 15.79%
B Aplikacja Player 61722 465750 5.00% 37.74%

1 031 778 uzytkownikéw korzystajgcych w styczniu z Aplikacji Disney+ korzystato w tym czasie rdwniez

z przynajmniej jednego innego kanatu mediowego z powyzszej listy.
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4.2.23. Duplication on any media %

Wspétogladalnos¢ procentowa z przynajmniej jednym wybranym do analizy kanatem mediowym. Wynik jak dla

wskaznika “Duplication on any media” w formie procentowe;j.

Jest to udziat uzytkownikéw wybranego kanatu mediowego, korzystajgcych jednoczes$nie z dowolnego innego

kanatu mediowego z analizowanej listy.

Przyktad 1: Styczen 2023

Media channel Duplication on all media

Duplication on any media

Duplication on all media% Duplication on any media%

All 61722
Aplikacja Disney+ 61722
N Aplikacja Netflix 61722

W Aplikacja Player 61722

0.62% 14.10%

4.16% 69.49%

0.71% 15.79%

5.00% 37.74%

69,49% uzytkownikéw korzystajgcych w styczniu z Aplikacji Disney+ korzystalo w tym czasie réwniez

z przynajmniej jednej innej analizowanej aplikaciji.

Wynik to liczba oséb, ktére odwiedzity dany wezet oraz przynajmniej jeden z pozostatych — wybranych do

analizy. Dlatego tez wartosci roznig sie dla kazdego wezta, ze wzgledu na rézne liczby wspolnych uzytkownikéw

dla weztdéw.

4.2.24. Audience duplicaton H%

Procentowa wspotogladalnos¢ horyzontalna. Stosunek liczby uzytkownikow w danej grupie celowej, ktorzy

odwiedzili w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danej kolumnie do liczby uzytkownikdw, ktérzy

odwiedzili kanat mediowy wybrany w danym wierszu w tym czasie. Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Na wykresie grubszg czcionkg jest oznaczony ten kanat mediowy ktérego dotyczy nizej zaprezentowana liczba.

Przyktad 1: Styczen 2023
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Aplikacja Disney+
Aplikacja Netflix
11.49%

Aplikacja Netflix

Aplikacja Disney+

Sus| ey

x| 3N ePEs|dy

W styczniu 11,49% uzytkownikow Aplikacji Netflix korzystato takze z Aplikacji Disney +.
4.2.25. Audience duplicaton V%

Procentowa wspdtogladalnos¢ wertykalna. Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktérzy
odwiedzili w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danym wierszu do liczby uzytkownikoéw, ktorzy
odwiedzili kanat mediowy wybrany w danej kolumnie w tym czasie. Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Na wykresie grubszg czcionkg jest oznaczony ten kanat mediowy ktérego dotyczy nizej zaprezentowana liczba.

Przyktad 1: Styczen 2023
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Aplikacja Disney+
Aplikacja Netflix
67.60%

Aplikacja Netflix

Aplikacja Disney+
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W styczniu 67,60% uzytkownikow Aplikacji Disney+ korzystato takze z Aplikacji Netflix.

4.2.26. Exclusive Real Users

Wskazuje liczbe oséb stanowigcych audytorium danego kanatu mediowego, ktére nie wchodzi w sktad

odbiorcéw pozostatych analizowanych kanatéw mediowych.
Exclusive Real Users = Real Users - Duplication on any media

Przyktad 1: sierpien 2024, Target Group: Internet

Media channel 1 Exclusive Real Users

All 11 077 236
i facebook.com 9177 948
[&] instagram.com 1047 006
E x.com 852 282

Sposrod wszystkich internautéw (11077 236) ktérzy mieli w sierpniu 2024 kontakt z facebook.com,

instagram.com, x.com, 9 177 948 miato kontakt tylko z facebook.com.
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4.2.27. Exclusive Real Users%

Jest to udziat 0séb, ktére miaty kontakt z danym kanatem mediowym, a ktére nie sg w grupie odbiorcéw innych
wybranych do analizy kanatéw mediowych. Jest to liczba os6b odwiedzajgcych dany kanat mediowy

w okreslonym czasie, dzielona przez wszystkich uzytkownikéw tego kanatu.

Przyktad 1: sierpien 2024, Target Group: Internet

Media channel Exclusive Real Users%

All 54.81%
IFi facebook.com 50.89%
[& instagram.com 13.86%
E x.com 13.10%

50,89% uzytkownikéw facebook.com byto w sierpniu tylko na facebook.com i nie byto ich na dwéch pozostatych

wzietych do analizy witrynach.

4.2.28. Exclusive Reach

Udziat unikalnych uzytkownikéw (Exclusive Real Users) w wybranej grupie celowej. Jest to liczba osodb

odwiedzajgcych dany kanat mediowy w okreslonym czasie, dzielona przez wszystkich internautow.

Przyktad 1: sierpien 2024, Target Group: Internet

Media channel Exclusive Reach

All 37.12%
1 I facebook.com 30.76%
2 [&] instagram.com 3.51%
3 B ».com 2.86%

Osoby, ktére w sierpniu 2024 miaty kontakt z facebook.com, ale nie miaty kontaktu z instagram.com i x.com

stanowig 30,76% internautow.
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4.2.29. Exclusive Reach on selected media

Udziat Exclusive Real Users w grupie odbiorcéw wszystkich wybranych do analizy kanatéw mediowych. Jest to
liczba osdb, ktérzy odwiedzili dany kanat mediowy w okreslonym czasie, podzielona przez liczbe wszystkich

uzytkownikéw, ktérzy odwiedzili przynajmniej jeden z wzietych do analizy kanatéw mediowych.

Przyktad 1: sierpien 2024, Target Group: Internet

Media channel Exclusive Reach on selected media

All 54.81%
] facebook.com 45.41%
[&] instagram.com 5.18%
B x.com 4.22%

45,41% uzytkownikow, ktérzy w sierpniu odwiedzili cho¢ jedng z 3 wybranych do analizy witryn, byto tylko na

facebook.com.

5. Filtry

Lista dostepnych filtrow:

Kazdy ciagty okres nie dtuzszy niz 92 dni. W wynikach zaprezentowane
zostang zagregowane wartosci dla catego wybranego okresu.
Elastyczne okresy raportowania dostepne sa:

Okres raportowania o w sekcji My reports/Overview (Moje raporty/przeglad),

o w sekcji My reports/Duplication (Moje raporty /wspdtogladalnosc),

e dla okreséw nie dtuzszych niz 92 dni (moze to by¢ okres nieciagty,
np. 15-28.05 oraz 1-26.07 oraz 3-20.08).

Analizowane wyniki mogg zosta¢ zawezone do danych wyliczonych dla
konkretnej grupy celowej (kombinacja réznych dostepnych zmiennych).

Poréwnanie grup celowych dostepne jest w sekcji ,My reports (moje
Target group (grupa celowa) raporty)”.
Istnieje mozliwos¢ sprawdzenia wielkosci panelu dla wybranej grupy celowe;j
i dla konkretnego dnia, poprzez klikniecie przycisku “TG size” (wielko$¢ grupy
celowej) w oknie grupy celowe;j.
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Media channel (kanat mediowy)

Media type (typ medidw)

Audit
(audyt site-centric)

Content type (typ tresci)

Tworzenie, usuwanie i duplikowanie (kopiowanie) nowych grup celowych
zostaty opisane w rozdziale ,My reports (moje raporty)”.

Wszystkie kanaty mediowe wybrane do analizy, Filtr moze byé
modyfikowany. Dostepny jest jedynie w sekcji "My reports" (Moje raporty).
Pozwala zmienia¢ zestaw kanatéw mediowych objetych raportem oraz
rozszerzac¢ lub ograniczac¢ liste kanatéw mediowych analizowanych w
ramach danego raportu. Pozwala takze ograniczy¢ raport do wybranej
kategorii tematycznej lub funkcjonalne;.

e PC

e Phone

e Tablet

e Radio

e TVhome

e TV out of home

e  Outdoor

Informacja, w jaki sposéb poréwnywaé miedzy sobg typy mediéw, dostepna
jest w rozdziale ,Poréwnanie typow mediow".

Wartos¢ stuzy do selekcji mediéw pod wzgledem audytu site- centric.

Z zatozenia Telewizja, Radio i Outdoor posiadajg warto$¢ non — audited,
Internet zas jest medium, w przypadku ktérego ruch dzielimy na audytowany
(strona posiada skrypty site-centric) oraz nieaudytowany.

e Display - dane nt. ruchu internetowego ze stron www i
aplikacji oraz dotyczace nosnikéw reklamowych (Outdoor)

e Audio - dane nt. ruchu z materiatéw zaklasyfikowanych jako
audio (materiaty audio online oraz tradycyjne programy
radiowe)

e Video - dane nt.ruchu z materiatow zaklasyfikowanych jako
wideo (materialy wideo online oraz stacje telewizyjne
w modelu linearnym)

Wymiar ten umozliwia na przyktad rozréznienie ruchu z materiatéw
strumieniowych (audio i wideo) od ruchu ze stron i aplikac;ji (display), co
moze mie¢ szczegdlne znaczenie w przypadku raportu Media Owners
(Wydawcy). Jesli zaznaczony zostanie filtr All (wszyscy), w kolumnie Czas
zaprezentowana zostanie suma czasow jakg uzytkownicy spedzili na
konsumpcji tresci audio i wideo oraz konsumpcji tresci redakcyjnych.
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Views (odtworzenia/odstony - kontakty z trescig) zaprezentowana zostanie
suma odtworzen materiatéw audio/wideo oraz odston strony/ aplikacji.

Channel space type (typ przestrzeni)

Filtr umozliwia prezentowanie osobno tresci oznaczonych jako redakcyjne
i komercyjne.

o  Editorial (tresci redakcyjne)

e Commercial (tresci komercyjne/ reklamowe)
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6. Dimensions (wymiary)

DEFINICJA

GENERAL (OGOLNE)

Metrics (Wskazniki) Wskazniki wybrane w danym raporcie

Wyswietlana w raporcie, gdy wybrana zostata przynajmniej jedna grupa

Target group (Grupa celowa) celowa
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Media channel (kanat mediowy)

Kanaty mediowe wybrane w danym raporcie.
Kanat Mediowy to kazdy dostepny w drzewie medidéw wezet, niezaleznie od
poziomu na jakim sie znajduje: Media Owner, Brand itp.

e« PC
e Phone
e Tablet
e« Radio
e TV Home
Media type (typ medidw) ®  TVOutOfHome
e Outdoor
W wymiarach (dimensions) powyzsze warto$ci pogrupowane sg do 5 typow
nadrzednych: PC, Phone, TV, Radio, Outdoor.
Informacja, w jaki sposéb poréwnywaé miedzy sobg typy mediéw, dostepna
jest w rozdziale ,Poréwnanie typéw mediéw”.
e Display — dane nt. ruchu internetowego ze stron www | aplikacji oraz
dotyczace nosnikéw reklamowych (Outdoor)
Content type (typ tresci) e Audio - dane nt. ruchu z materiatéw zaklasyfikowanych jako audio

(materiaty audio online oraz tradycyjne programy radiowe)

Video - dane nt.ruchu z materiatéw zaklasyfikowanych jako wideo
(materiaty wideo online oraz stacje telewizyjne w modelu linearnym)
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DEMOGRAPHY (DEMOGRAFIA)

Gender (ptec) Wartosci: female (kobieta), male (mezczyzna)
Warto$¢ podawana w przedziatach: 7-14, 15-19, 20-24, 25-29, 30-34, 35-39,
Age (wiek) 40-44, 45-49, 50-54, 55-59, 60-64, 65-69, 70-75 lub w przedzitach dowolnie

zdefiniowanych

Education (wyksztatcenie)

Wartosci:
none or incompleted primary (brak lub nieukoriczone podstawowe)
primary or lower secondary (podstawowe lub gimnazjalne)

vocational (zasadnicze zawodowe),secondary (Srednie), higher (wyzsze)

Place of living size (wielko$¢
miejscowosci zamieszkania)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

village (wies), Town: up to 20k (miasto do 20 000 mieszkaricéw), Town: 20-
50k (miasto od 20 000 do 50 000 mieszkancéw), Town: 50-100 k (miasto od
50 000 do 100 000 mieszkaricéw), City: 100-200k (miasto od 100 000 do
200 000 mieszkancow), City: 200-500k (miasto od 200 000 do 500 000
mieszkancow), City: 500k (miasto powyzej 500 000 mieszancdw)

Region (wojewodztwo)

Wartosci: Dolnoslaskie, Kujawsko-pomorskie, Lubelskie, Lubuskie, tédzkie,
Matopolskie, Mazowieckie, Opolskie, Podkarpackie, Podlaskie, Pomorskie,
Slqskie, Swietokrzyskie, Warminsko-mazurskie, Wielkopolskie,
Zachodniopomorskie, No answer (brak odpowiedzi)

Employment status (status zawodowy)

Employed (zatrudnieni), pupils and students (uczniowie | studenci), retirees
and pensioners (emeryci i rencisci), people managing the family's home
(osoby zarzadzajgce gospodarstwem domowym), unemployed
(niezatrudnieni), other situation (inna sytuacja zawodowa), not asked (pytanie
nie zostato zadane)

Occupation (zawdd)

Wartos$¢ podawana w przedziatach:

CEQ, director, top-level managers (prezes, dyrektor, kierownik wyzszego
szczebla), middle or low-level managers (kierownik $redniego lub nizszego
szczebla), business owners (wtasciciel firmy), self employed
(samozatrudniony), highly qualified specialists, freelanders (specjalista, wolny
zawdd), administration clerk (urzednik), trading and service industry worker
(pracownik ustug lub handlu), uniformed services (pracownik
niewykwalifikowany), skilled worker (pracownik wykwalifikowany), farmers
(rolnik), others (inne), not applicable (nie dotyczy), no answer (brak
odpowiedzi)
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Personal income (dochdéd)

Household income (dochod
gospodarstwa domowego)

Household size (wielko$¢
gospodarstwa domowego)

Number of children 0-3 y.o. (liczba
dzieci w wieku 0-3 lat)

Number of children 4-7 y.o. (liczba
dzieci w wieku 4-7 lat)

Number of children 8-14 y.o. (liczba
dzieci w wieku 8-14 lat)

Number of children 15-18 y.o. (liczba
dzieci w wieku 15-18 lat)

Number of children 0-18 y.o. (liczba
dzieci w wieku 0-18 lat)

Number of persons 65-95 y.o. (liczba
0séb w wieku 65-95 lat)

Everyday shopping (codzienne zakupy)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

Mniej niz 1000 zt, 1001-2000 zt, 2001-3000 zt, 3001-4000 zt, 4001-5000 zt,
wigcej niz 5000 zt, no income (brak dochodu), answer refusal (odmowa
odpowiedzi), no answer (brak odpowiedzi)

Warto$¢ podawana w przedziatach:

Mniej niz 2000 zt, 2001-3000 zt, 3001-5000 zt, wiecej niz 5000 zt, no income
(brak dochodu), hard to say (ciezko powiedzie¢), answer refusal (odmowa
odpowiedzi), no answer (brak odpowiedzi)

Warto$¢ podawana w przedziatach:

one person (jedna osoba), two persons (dwie osoby), three persons (trzy
osoby), four persons (cztery osoby), five persons (pie¢ os6b), six or more
persons (sze$¢ oséb lub wigcej), not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos$¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos$¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Warto$¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

I'm the only person responsible for shopping (jestem jedyng osoba
odpowiedzialng za zakupy w gospodarstwie domowym),

I share that responsibility with others (dziele odpowiedzialno$¢ za zakupy

z innymi osobami w gospodarstwie domowym),

someone else is responsible for that (inna osoba w gospodarstwie domowym
odpowiada za zakupy), not asked (pytanie nie zostato zadane)
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Media used (uzywane media)

Wybér pozwala np. na zawezenie analizy do uzytkownikéw, ktérzy korzystali
z jednego lub wszystkich wybranych typéw mediéw w odniesieniu do
wybranego okresu i 27 dni wczesniej.

Typy mediéw: PC, Phones, Tablets, TV in Home, TV out of Home, Radio,
Outdoor.
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