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1. Definicja brandu

Brand - Agregat danych sktadajacy sie z co najmniej jednego internetowego kanatu mediowego.
Najczesciej sg to dwa kanaty mediowe o podobnej lub takiej samej tematyce lub funkcji nalezgce
do jednego wydawcy — w najprostszym modelu jest to domena i dedykowana jej aplikacja lub
serwis z domeny i dedykowana mu aplikacja (np. Serwis = sympatia.onet.pl i Aplikacja Sympatia
bedag wchodzi¢ w sktad BRANDu — ONET).

Kluczem do stworzenia Brandu jest nazwa domeny (moze mie¢ rézne rozszerzenia na przyktad
com, org, ,pl) lub nazwa aplikac;ji:

* Internet * Internet
Grupa Y Grupa Y
domena.pl « DOMENA (brand)
Aplikacja poczta DOMENA - domena.pl
+ domena-pogoda.pl Aplikacja poczta DOMENA

Aplikacja DOMENA - pogoda + DOMENA-POGODA (brand)
domena-pogoda.pl
Aplikacja DOMENA - pogoda

Brandowanie jest procesem niezaleznym od grupowania kanatéw mediowych w badaniu
Mediapanel i nie wymaga sktadania wnioskéw. Jest procesem, w ktdry nie sg angazowani
wydawcy.

2. Domyslna lokalizacja BRANDU w Media Tree

e Internet
o Grupa Wtascicielska
= BRAND
e Domeny/Aplikacje
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3. Podstawowe zasady

e Brand to nowy agregat w badaniu Mediapanel umiejscowiony w hierarchii w Media Tree pomiedzy
poziomem "Grupa" a poziomem "Domena/ Aplikacja".

e Brandy tworzone sg dla kanatéw mediowych typu: domena i aplikacja (nie sg tworzone dla playeréw
stream, radia i TV).

e Nazwy brandéw zapisujemy wielkimi literami, kazdy z nich zawiera stowo “(brand)” np. INTERIA
(brand).

e Brand tworzymy dla co najmniej jednego kanatu mediowego.

e Brandy bedg istnie¢ od dnia utworzenia (nie beda dostepne dla okreséw wczesniejszych).

e Brand nie moze by¢ stworzony z kanatéw, ktdre nalezg do réznych Grup Wtascicielskich.

e W jednej Grupie Wtascicielskiej moze by¢ kilka brandow.

e W agregatach tematycznych i funkcjonalnych brandy bedg zawiera¢ tylko te czes¢ ruchu, ktéra
zaklasyfikowana jest do danej kategorii.

e Brand nie moze by¢ stworzony z serwiséw (np. serwis = sympatia.onet.pl i Aplikacja Sympatia, nie
stworzymy brandu SYMPATIA). Brand zostanie stworzony z kanatu nadrzednego
tj. domeny i aplikacji.

e Aplikacje, ktéra ma swoj odpowiednik w postaci domeny (lub czesci domeny, czyli serwisu)
wiaczamy do brandu danej domeny, o ile tematyka i funkcja aplikacji i tej domeny (lub serwisu) sa
takie same.

e Brandy tworzone sg na wzdr nazwy domeny, jesli taka istnieje. W przypadku wystepowania samych
aplikacji bez odpowiednika www, brandem bedzie nazwa aplikacji. Jezeli aplikacja ma inng nazwe
niz domena, ale jest jej odpowiednikiem, brandem bedzie nazwa domeny.

e Nazwe brandu uzalezniamy od tego, jakg nazwe ma domena oraz jak jest komunikowana
marketingowo, tj. zwracamy uwage na logo i inne elementy brandingu publikowane przez Wydawce.
Zasadg jest odzwierciedlenie aktualnej komunikacji na rynku, np. BANK PEKAO.
Spacje sg stosowane wedtug tego, jak zapisywany jest brand w tejze komunikacji.

e Wszystkie domeny rzagdowe zapisujemy ich peing nazwa, poniewaz kierujemy sie zasada, ze
domene gov.pl moga zarejestrowac wytgcznie organy wtadzy publicznej, samorzadu zawodowego
i innych organizacji rzagdowych, gdzie rejestracja nazw odbywa sie wytgcznie w NASK. W zwigzku z
tym dla np. domeny kprm.gov.pl brandem bedzie KPRM.GOV.PL (brand).

e Jezeli domena sktada sie z pojedynczych liter i istnieje mozliwos¢ jej rozwiniecia, np. w przypadku
nazw szkot wyzszych (ale nie domen rzadowych), np. uj.edu.pl brandem bedzie petna nazwa,
UNIWERSYTET JAGIELLONSKI (brand).
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Zmiany dotyczace interfejsu i API

W interfejsie badania utworzony zostanie nowy raport predefiniowany “Brands” pod sekcjg
INTERNET. Za pomocy filtra "Media channels" bedzie mozna wybra¢ kategorie tematyczng lub
funkcjonalng dla ktoérej wyswietlg sie brandy z tej kategorii.

e W przypadku Grup w widokach “Overview” (TOP5) oraz “Products” zamiast domen i aplikacji
widoczne bedg brandy.

e Po wdrozeniu brandéw zmieni sie struktura drzewa i relacje w nim. W przypadku pracy w APl w
raportach zawierajgcych strukture i relacje pomiedzy kanatami mediowymi (np. gdy zapytanie
dotyczy danych dla catego drzewa i nastepnie automatycznie przechodzi do pobierania danych
pivotStats dla ,nodelD dzieci”) weztami podrzednymi dla grup wtascicielskich bedg teraz brandy, a
nie poszczegdlne kanaty mediowe, jak miato to miejsce dotychczas.

e Wdrozenie brandéw nie bedzie miato wptywu na raporty API, ktére zawierajg zapytania tylko dla
konkretnych nodelD.

Gemius S.A.
ul. Domaniewska 48
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