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1. Zakres uprawnien Klienta w ramach Licencji

W ramach udzielonej licencji Klient uzyskuje dostep do danych i nabywa prawo do ich przetwarzania oraz
wykorzystywania w okreslonym zakresie. Przetworzone Dane Klienta moga by¢ wykorzystywane wytacznie
w zgodzie z ponizszymi zasadami i wytgcznie w celu realizacji uzasadnionych intereséw Klienta (m.in.
raportowanie, analiza, wewnetrzne opracowania, prezentacje, komunikacja marketingowa w okreslonym
zakresie).

Klient, w ramach licencji na dane, ma prawo do:
e pobierania i zapisywania danych na komputerach, serwerach i innych nosnikach cyfrowych,

e utrwalania i zwielokrotniania danych dowolnymi technikami (drukarskimi, cyfrowymi,
reprograficznymi itp.),

e swobodnego zapisywania i analizowania danych,
e przetwarzania danych w celu tworzenia analiz i raportéw,

e rozpowszechniania danych oraz tworzenia ich opracowan, o ile dziatania te sg zgodne z warunkami
licencji i requlaminem.

2. Oznaczanie zrodta danych
2.1 Oznaczenie wynikdw domen i aplikacji

Wszelkie publikacje, ktore zawierajg wyniki badan lub przetworzone dane pochodzace z badania
Mediapanel, muszg by¢ jednoznacznie oznaczone, aby jasno wskazac¢ ich zrédto.

Wzér oznaczenia zrodta danych:

Badanie Mediapanel ; [okres]; [wskaZniki]: [platforma]”

Przyktad:

Zrédto: badanie Mediapanel; 1 stycznia 2024 - 31 marca 2024 ; ,Real Users”, ,Odstony”, ,Czas”: Internet.
2.2 Oznaczenie wynikéw stream

Wyniki pomiaru stream powinny by¢ kazdorazowo opatrzone ponizszg adnotacja:

Pomiar Stream - wyniki dla Wydawcdw, ktdrzy przystapili do pomiaru i oskryptowali swoje playery audio i wideo.
Decyzjg Wydawcy oskryptowanie nie zawsze pokrywa catos¢ jego zasobéw audio/wideo online, na kazdym
systemie operacyjnym (iOS, Android), czy kazdego kanatu mediowego (aplikacja, domena). Pomiar uwzglednia
dane na temat ruchu z materiatow zaklasyfikowanych jako audio online (on demand oraz broadcast - stacje
muzyczne, radio licencjonowane online, radio online) lub materiaty wideo online (on demand oraz broadcast -
stacje telewizyjne online, programy online) niezaleznie od ich dtugosci oraz ich rodzaju: komercyjne/redakcyjne.

Wyniki internetowe nie zawierajgce pomiaru stream powinny zosta¢ opatrzone adnotacja:

Wyniki prezentowane dla ruchu internetowego z wytaczeniem ruchu z oskryptowanych playeréw (stream).
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3. Zasady publikowania i udostepniania danych

3.1 Warunki udostepniania danych kontrahentom

Klient moze wykorzysta¢ dane w komunikacji z partnerami handlowymi

Publikowanie, udostepnianie lub cytowanie danych (zaréwno drukiem, jak i cyfrowo, w tym w Internecie,
mediach spotecznosciowych, blogach, raportach, prezentacjach i mediach tradycyjnych) musi by¢ zgodne
Z ponizszymi zasadami:

kontrahent ma obowigzek podpisania zobowigzanie do zachowania poufnosci,
klient ponosi odpowiedzialnos$¢ za ewentualne naruszenia zasad przez swojego kontrahenta,

klient ma mozliwos¢ publikowania wynikow badania bez ograniczedn co do liczby kanatow
mediowych, o ile nalezg one do Klienta lub jego grupy kapitatowej,

w publikacjach poréwnawczych Klient moze uwzgledni¢ nie wiecej niz 10 wybranych kanatow
podmiotéw trzecich dla kazdego kanatu mediowego Klienta ujetego w zestawieniu,

zakres udostepnianych wskaznikow musi ogranicza¢ sie do wybranych metryk: “Real Users”,
“Reach”, “ATS”, “Share of time”, “AMR”, “AMR %", “Views", “Visits”, “Affinity index”.

3.2 Publikacje marketingowe

Dane moga by¢ wykorzystane do celdw marketingowych poprzez publikacje tekstéw, raportow
w czasopismach / prasie / blogach / mediach spotecznosciowych i serwisach www) z zachowaniem
ponizszych zasad:

klient ma mozliwos¢ publikowania wynikow badania bez ograniczen co do liczby kanatow
mediowych, o ile nalezg one do Klienta lub jego grupy kapitatowej,

w rankingach poréwnawczych maksymalnie 10 kanatéw mediowych nalezgcych do podmiotow
trzecich dla kazdego kanatu Klienta.

zakres udostepnianych wskaznikow musi ogranicza¢ sie do wybranych metryk: “Real Users”,
“Reach”, “ATS", “Share of time”, “AMR”, “AMR %", “Views”, “Visits”", “Affinity index”.

4. Czego Klient nie moze robié¢ z danymi

Zabronione jest:

udostepnianie Danych Badania Mediapanel osobom trzecim poza przypadkami opisanymi
w punkcie 3.

sublicencjonowanie,

uzyczanie,

udostepnianie do wgladu,

uzywanie logotypu firmy Gemius bez uprzedniej pisemnej zgody.

publikowanie danych bez wymaganych oznaczen Zrédta i w sposdb niezgodny z wynikami badania.
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5. Sprostowania i btedy w publikacji

Jezeli Klient opublikuje dane w sposab:
e niezgodny z rzeczywistymi wynikami badan,
e btedny lub nieprecyzyjny,
e wprowadzajgcy w btad,

firma Gemius zastrzega sobie prawo do wezwania Klienta do natychmiastowego zaprzestania dalszego
rozpowszechniania danych i opublikowania stosownego sprostowania.

Klient jest zobowigzany do:
e usuniecia btednych danych,

e opublikowania sprostowania we wszystkich kanatach, w ktérych dane zostaly pierwotnie
opublikowane.

o Koszty zwigzane z publikacjg sprostowania nie bedg stanowity przeszkody w jego realizacji.
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