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1. Wstep

1.1.Logowanie

Dostep do danych mozliwy jest po zalogowaniu na stronie https://mediapanel.gemius.com/.

Aby utworzy¢ konto uzytkownika i uzyskac dostep nalezy skontaktowac sie z dziatem sprzedazy

Gemius Polska: kontakt.pl@gemius.com.

1.2.Interfejs uzytkownika

= ¥ meoiapaneL Q s 0 =2

i i 6 8a Real users threshold
intry Media owners - inventory | 20210514
= Poland ~ 8b B User manual (PDF) i
Data source 3
Paanc O chl 5 Al ‘ Al Ml Y] Commercial Al ‘ Al Al
+ New report
Share of time ATS

CROSS MEDIA

Media landscape - Grupa Polsat-nteria

Media owners - GrupaYoutube

inventory = GrupaTvP

Y facebook.com
INTERNET GrupaZPRMedia  Grupa Wirtualna Polska

Grupa OLX dm,;,“!,,a Grupa RAS Polska

Grupa Kino Polska 8
Aplikacja TikTok Aplikacja WhatSApp Messenger Aplikacja Facebook

Reach

Zakres danych prezentowanych w gtéwnej tabeli okreslany jest za pomocg ponizszych pieciu

modutéw:
1. Sekcja “My reports” (Moje raporty) stuzy do konfiguracji wtasnych raportéw.
2. Lista predefiniowanych rankingdw: Cross Media, Internet, Radio, TV, Aggregates.
3. Filtry:

a. Media Type: pozwala na wybdr konkretnego typu medidéw: Internet (PC Home,

PC Work, Phones, Tablets), Telewizja (TV in Home, TV Out of Home), Radio.

b. Target group: Wyniki wyswietlane sg dla catej populacji. Istnieje mozliwosc¢
zdefiniowania grupy celowej poprzez wykorzystanie dowolnej kombinacji
dostepnych zmiennych w ustawieniach filtra lub skorzystania z grup
utworzonych wczesdniej. Opcja ta pozwala uzywac predefiniowanych grup

celowych dla wszystkich raportéw.
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c. Content Type: oznacza typ analizowanego contentu; display dotyczy ruchu
internetowego na www lub w aplikacji (nie jest to ruch reklamowy, lecz
tradycyjny traffic). Audio i wideo dotyczy materiatéw strumieniowych,
pochodzgcych z trzech kanatdéw: Internet (tresci audio i wideo online) oraz

Telewizja i Radio (w ujeciu tradycyjnym).

d. Channel Space Type: stuzy do rozrdznienia tresci redakcyjnych i komercyjnych
w Internecie (poza display) Radiu i Telewizji. W przypadku materiatéw audio i
wideo online filtr zwraca wyniki dla danych obejmujacych okres od 7

pazdziernika 2021.

(Do 7 pazdziernika 2021 pomiar tresci audio i wideo online realizowany byt dla
tresci o typie ‘Editorial’, a filtr zwracat te same wyniki niezaleznie od wybrane;j

wartosci editorial/commercial)

e editorial (tresci redakcyjne) - obejmuje nastepujgce media: Internet (display,

audio, wideo), TV i Radio (czas programowy),

e commercial (tresci reklamowe) - obejmuje nastepujgce media: Internet

(audio, wideo), TV i Radio ( czas reklamowy).

e. Channel Type: stuzy do wyboru kanatu, z ktérego chcemy analizowac ruch. Filtr
ten przydatny jest w przypadku, gdy w analizowanych agregatach zawarte sg

rozne rodzaje kanatow mediowych.

Dostepne sg cztery typy kanatow:
e WWW: dane ze stron internetowych
e App: dane z aplikacji mobilnych
e TV:dane z Telewizji linearne;j
e Radio: dane dla Radia tradycyjnego
f.  Transmission Type: rodzaj transmisji. Wyrdzniamy dwa gtéwne typy:
e On demand: transmisja na zgdanie uzytkowania
e Broadcast: transmisja w modelu linearnym (na zywo)

Dostepnych jest 5 podtypow:
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- Music station: programy radiowe muzyczne, bez ramoéwki (np. ,100% hits”
w OpenFM)
- Radio station — licenced: programy radiowe licencjonowane, z ramoéwka,
ktére posiadajg swoje odpowiedniki w eterze (np. Antyradio)
- Radio station — non-licenced: programy radiowe nielicencjonowane;
emitowane tylko w internecie (np. Nowy Swiat)
- TV station — licenced: kanaty telewizyjne licencjonowane; dostepne
zarowno za posrednictwem Telewizji tradycyjnej jak i Internetu (np. TVN24
w WP Pilot)
- TV station - non-licenced - kanaty telewizyjne nielicencjonowane, ktore sg
dostepne tylko w internecie
- Other channels: ruch niesklasyfikowany

g. Audit: stuzy do wydzielania mediéw posiadajgcych audyt site-centric oraz

nieaudytowanych.

Z zatozenia Telewizja i Radio posiadajg warto$¢ non-audited. Internet jest
natomiast medium, w przypadku ktérego ruch dzielimy na audytowany (strona

posiada skrypty site-centric) oraz nieaudytowany (dane pochodzg z panelu).

4. Okres raportowania: w analizach do 92 dni dostepne sg wszystkie funkcjonalnosci
interfejsu. Analizy powyzej 92 dni dostepne sg dla modutéw: Moje raporty, Nowe
raporty — trendy i overwiew. W analizach powyzej 92 dni nie jest mozliwe przegladanie

widokdéw: ,wspdtogladalnosc” oraz ,predefiniowane rankingi”.

5. Data notes: notatki do raportéw na temat aktualizacji i zmian w Mediapanelu za
wybrany okres. S3 wyswietlane w celu informowania o zdarzeniach, ktére wptywajg na

jakos¢ danych, np. aktualizacje metodologii.

PRIORITIES

@ Danger
Warning

@ Success

() Secondary

Priorytety:
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Danger — krytyczny
Warning — ostrzegawczy
Success — nowa funkcja
Secondary — drobna zmiana

Pasek notatek danych jest wyswietlany, gdy co najmniej jedna notatka pasuje do

wybranych danych (okres raportowania i Media Type).

6. Wyszukiwarka: stuzy do wyszukiwania wszystkich kanatéw mediowych zawierajacych
dane stowo. Po wybraniu okreslonego kanatu prezentowany jest dla niego widok

podsumowania.

7. Notifications: powiadomienia na temat ewentualnych opdznien w publikowaniu
danych. Wyswietlenie ikony - czerwonego dzwoneczka - oznacza opdznienie. Po
kliknieciu w ikone rozwinieta zostanie informacja o planowanej dacie publikacji. W
momencie opublikowania danych ikona dzwoneczka zmieni kolor na zielony.

8. Pomoc:

a. informacja o progu RU. Kanaty mediowe z liczbg RU ponizej okreslonych progow
bedg zaprezentowane w interfejsie w kolorze szarym. Jesli analiza obejmuje
wiele typow medidow, zostanie uzyty najwyzszy prog. Prég uzalezniony jest od

wybranego typu medium, kanatu mediowego oraz audytu.
b. manual (ten dokument)

9. Log out: przycisk wylogowania z Mediapanelu.
1.3.Dane

Dane dostepne w interfejsie obejmujg okres od 1 wrzesnia 2019 roku.

Dane od 1 wrzednia 2019 do 30 wrzesnia 2020 to dane nieoficjalne i testowe, ktore powinny
stuzy¢ jedynie w celu tworzenia analiz podglgdowych. W tym okresie danymi oficjalnymi byty
dane udostepniane w aplikacji gemiusExplorer i jedynie one powinny stuzy¢ jako oficjalne

zrodto informacji na temat zachowan uzytkownikdéw w Internecie.

Od dnia 1 paZdziernika2020 dane udostepniane w interfejsie online sg danymi oficjalnymi.
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1.4.Wymagania systemowe

Przegladarka Chrome - 2 ostatnie wersje  Aktualne i wczesniejsze wersje przegladarek
Firefox - 2 ostatnie wersje  Firefox i Chrome. Kazdorazowo po udostepnieniu
Safari - najnowsza wersja  nowej wersji przegladarki interfejs bedzie

MS (Edge) - najnowsza wersja  wspierat nowg wersje, wytgczone zostanie
natomiast wspieranie trzeciej najstarszej.
Aktualne wersje przeglagdarek Safari i MS (Edge).
Kazdorazowo po udostepnieniu nowej wersji
przegladarki interfejs bedzie wspierat nowa
wersje, wytgczone zostanie natomiast wspieranie
poprzedniej.

System Windows - najnowsza wersja
operacyjny MacQS - Najnowsza wersja

Rozdzielczos¢ 1024x768 lub wyzsza Interfejs zaprojektowany  jest zgodnie
ekranu z podejsciem RWD. Oznacza to, ze dziata na
urzgdzeniach o dowolnej rozdzielczosci ekranu.
Niektére analizy wymagajg wiecej miejsca i mogag

by¢ niedostepne na mniejszych ekranach.
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2. Predefiniowane rankingi

Modut obejmuje rankingi przygotowane przez Gemius. Ich celem jest zaprezentowanie

raportow cross-mediowych oraz dla poszczegdlnych typow mediow.

Dostepne rankingi:

1. Cross Media:
e Media Landscape,

e Media Owners —inventory,

2. Internet:
e Media Owners,
o \Websites,
e Applications,

e Streams,

3. Radio:
e Media Owners,

e Radio Stations,

4, TV:
e Media Owners,

e TV Stations,

5. Aggregates:

e Drzewko funkcjonalne ogdlne,

Drzewko funkcjonalne szczegdtowe,

Drzewko tematyczne ogdlne,

Drzewko tematyczne szczegdtowe,

Drzewko sieci.

#¥ mepiapaneL



#¥ mepiaPANEL

2.1.Ranking cross media

2.1.1. Media landscape

Ranking Media Landscape prezentuje 3 widoki:

Media landscape

e L]

33419 304 100.00% 18d 16h

Media overlap Media Type

Reach
Age

Real users

Real users
et e TV W Bl BT

1. Overview

Real users

Gender

Wyniki zaprezentowane sg wedtug 3 metryk: Real Users, Reach, ATS.
Definicje wszystkich metryk dostepne sg na koncu dokumentu w rozdziale "4.
Wskazniki".

Dodatkowo, w formie graficznej zaprezentowane sg rowniez:

e Media Overlap: czes¢ wspdlna dla wszystkich typodw mediow (TV, Radio, Internet)
oraz zakresy, w jakich poszczegdlne media dobudowujg uzytkownikéw,

e Media Type: zasieg poszczegdlnych typéw mediéw (TV, Radio, Internet),

e Gender: rozktad dla cechy ,,Pte¢” w poszczegdlnych typach medidéw (TV, Radio,

Internet),

e Age: rozkfad dla cechy ,,Wiek” w poszczegdlnych typach mediow (TV, Radio,

Internet).
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2. Media

Raport prezentuje Top 50 kanatéw mediowych w ujeciu cross-mediowym; w jednym

widoku przedstawione sg najpopularniejsze kanaty z Internetu, Radia i Telewizji.
3. Reach & Frequency (Zasieg i czestotliwosc)

Raport prezentuje Top 50 kanatéw mediowych w ujeciu cross-mediowym; w jednym

widoku przedstawione sg najpopularniejsze kanaty z Interntu, Radia i Telewizji.

W gornej czesci ekranu znajduje sie kalendarz, za pomocga ktérego mozemy ustawic¢ date dla
przedstawionych w tym widoku danych. Maksymalny okres do analizy dla tego widoku wynosi

92 dni.

Kazdy widok mozna zmodyfikowa¢ za pomocg dostepnych filtrow, opisanych szczegdtowo w

poczgtkowej wersji dokumentu (1.2. Interfejs uzytkownika, Filtry).

2.1.2. Media owners — inventory

Ranking Media owners —inventory prezentuje Ranking Top50 Wydawcow Cross Mediowych.
2.2.Internet

2.2.1. Media Owners

Widok prezentuje Ranking Top50 Wydawcow Internetowych.

Wszystkie dane w tym widoku odnoszg sie do catosci ruchu internetowego w okreslonym

czasie.

10
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[ MEDIATYPE |l TARGET GROUP [ CONTENTTYPE |[ CHANNELSPACETYPE || CHANNELTYPE |
PC home, PC work, Phones, Tablets All All All All
TRANSMISSION TYPE AUDIT

Il All M Display Editorial [6]

Ig

4 On demand M Audited [O] M Video @ ™ App
[ Broadcast [©)
Music station [©] &4 Non-audited (O Audio

[ Radio station - licenced [0

fi6E

M Radio

[ Radio station - non-licenced [0}

station - licenced 0]

&
3

TV station - non-licenced [0]

Other channels

Y: Share of time Size: ATS

Grupa Gosgle

6%
ozt () GrupafPRMedia  (J0rupaAgora X :‘;’”Pa "é";;"'“‘“'; L 4
bt 3 a 50% 7 7 8 85%
X: Reach
B Metrics %3] Export as XLSX
Media channel 1 Real users Reach Time Views
All media channels 28 836 972 86.79% 262572y 225d 53573 479 607
1 & Grupa Google 27 949 698 84.12% 15824y 295d 6536747 142
2 @ Grupa Youtube 24 986 070 75.20% 45183y 333d 677 807 352
3 & Grupa RAS Polska 21763890 65.50% 5380y 237d 2310339 440
4 I Aplikacja Facebook 21502 746 64.72% 28795y 77d 0
5 [ facebook.com 21398742 64.40% 10827y 296d 1572715116
6 we Grupa Wirtualna Polska 21114594 63.55% 6994y 287d 3255 490 806

Jest to widok nieograniczony filtrami, tj. prezentowany jest tu ruch wygenerowany na

wszystkich typach tresci i z wszystkich kanatow internetowych.

Prezentowany czas jest addytywny. Dane w tej metryce nalezy rozumie¢ jako sume
arytmetyczng czasoéw, jakg uzytkownicy spedzili na konsumpcji tresci audio i wideo oraz
konsumpcji tresci display. W metryce Views zaprezentowana jest suma odtworzen materiatéw

audio/ wideo i odston.

Ranking domysinie posortowany jest wg liczby uzytkownikow, ktérzy konsumowali tresci typu:
audio, wideo, display tgcznie. Strzatka przy danym wskazniku swiadczy o tym, wedtug jakiego

wskaznika posortowany jest ranking (w tym przypadku Real Users).

11
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Ranking mozna dostosowac i posortowac¢ wedtug dowolnego wskaznika, poprzez wybranie go
z listy, po wejsciu w zaktadke Metrics. Po zatwierdzeniu wskaznikéw nalezy klikng¢ na niego,
aby posortowac liste na jego podstawie. Wszystkie wskazniki opisane sg doktadnie w czesci "4.

Wskazniki".

Do kazdego wskaznika (wyjgtkiem jest audyt) mozna zastosowac¢ modyfikator ,daily average”,
aby uzyskac srednig dzienng dla wybranego parametru. Dodatkowo, w sekcji ,selcted metrics”

mozna zmieni¢ kolejnos¢ wybranych metryk, przeciggajac je w odpowiednie migjsce.

o o o 0 0

0 s

i

-
1o o0 oo ofEe: gloio|o
u:.'.'..ifg?'.'..i.i-‘

nnnnnnnnnn

2.2.2. Websites

Widok prezentuje Ranking Top Stron internetowych.

Jest on analogiczny do opisanego wczesniej widoku dla Media Owners.

12
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Share of time ATS
onet.pl
wo.ol
x.pl
allegro.pl
o2pl
wwwwwww pl
124 .0l azee!
wyborézapl| faktP! radiézetol
Reach
B Metrics %) Export as XLSX
Media channel 1 Real users Reach ATS
All media channels 25729 488 76.70% 6h 42m 5s
1 G google.com 23858712 71.12% 0
2 i facebook.com 17 548 488 52.31% 0
3 onet.pl 17 537 472 52.28% 1h 10m 25s
4 a allegro.pl 16434 576 48.99% 45m 50s
5 w wp.pl 16 427 448 48.97% 1h 10m 3s

Do 31 maja 2021 roku dla nieaudytowanych serwisow odwiedzanych za posrednictwem
urzadzen mobilnych nie sg prezentowane wartosci w metryce Time oraz we wszystkich
metrykach, do ktérych wyliczenia konieczna jest ta wartos¢, czyli: ATS, Share of time, ATV, AMR,
Time composition, Time per view [s], Time per visit [s]. Definicje metryk sg dostepne w rozdziale

“4. \Wskazniki”. Dla powyzszych metryk w Tabeli wynikow umieszczono wartos¢ ,,0” lub ,,-"

Do 31 maja 2021 roku warto$¢ w metryce Time w przypadku serwiséw nieaudytowanych
prezentowana byta jedynie dla ruchu PC, dlatego do wyliczenia wskaznikdéw: ATS, Time per
view, Time per visit dla nich wykorzystano catkowitg liczbe realnych uzytkownikow (PC +
Mobile), wizyt i odston, ktore zostaty nastepnie odniesione do czasu zliczonego jedynie w czesci

PC.

Od 1 czerwca 2021 roku Gemius opracowat metodologie pomiaru czasu aktywnego dla
serwiséw nieaudytowanych odwiedzanych z urzadzen mobilnych (phones, tablets) oraz dla

aplikacji mobilnych nieaudytowanych .
2.2.3. Applications

Widok prezentuje Ranking Top Aplikacji internetowych.

Jest on analogiczny do opisanych wczesniej widokow dla Media Owners oraz Websites.

13

#¥ mepiapaneL



#¥ mepiapaNEL

Share of time ze: ATS
Aglikacja OLX.l

Aplikacja Allegio
Reach
B Metrics %) Export as XLSX
Media channel 1 Real users Reach Time
All media channels 15201 432 45.75% 289y 19d
1 I Aplikacja Facebook 9227 520 27.77% 0
2 @ Aplikacja Messenger 8799 840 26.48% 0
3 G Aplikacja Google 7 965 864 23.97% 0
4 @ Aplikacja Youtube 7327 584 22.05% (o]
5 M Aplikacja Gmail 5202 144 15.66% o]

Do 31 maja 2021 roku dla mobilnych aplikacji nieaudytowanych nie sg prezentowane wartosci
w metryce Time (Czas) oraz we wszystkich metrykach, do ktérych wyliczenia konieczna jest ta
wartosé. Sg to: Time, ATS, Share of time, Views, Visits, ATV, AMR, Time composition, Time per
view [s], Time per visit [s]. Wiecej szczegdtdw na temat definicji metryk znajdziesz w czesci “4.

Wskazniki”.

Czas aktywny dla mobilnych aplikacji nieaudytowanych jest prezentowany w badaniu od 1

czerwca 2021.

Aktualnie nie sg prezentowane wartosci dla aplikacji nieaudytowanych w metrykach z sekgji
Views & Visit: Visits per real user, Views per real user, Views composition, Visits per real user,
Views per real user, Views composition, Views share. W powyzszych kolumnach w Tabeli

wynikdw umieszczono wartosé ,,0” lub ,,-” .
2.2.4. Streams

Widok prezentuje Ranking tresci audio i wideo.

Ogodlna zasada dla tego widoku jest analogiczna jak dla poprzednich: Media Owners, Websites

oraz Aplications.

14
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Share of time ATS
Stream Grupa Polsat-Interia - IPLA
Stream Grupa RMF
Stream Grupa WirtualialPolska - WP
Stream Grupa Polsat-Interia - Interia
Stream Grupa Wirtualna Polska - WP Pilot
Stream Grupa ZPR Media
Stream Grupa Polsat Interia - ELEVENSPORTS
Stream Grupa Polsat interia - TwojaPogoda
Reach
B Metrics %3] Export as XLSX
Media channel 1 Real users Reach
All media channels 3940488 11.86%
1 Stream Grupa Wirtualna Polska - WP 1498176 451%
2 Stream Grupa ZPR Media 1052352 3.17%
3 Stream Grupa Polsat-Interia - Interia 1051056 3.16%
4 Stream Grupa Polsat-Interia - IPLA 187 272 0.56%
5 Stream Grupa Polsat-Interia - TwojaPogoda 111 456 0.34%

Aktualnie prezentowany pomiar materiatéw audio i wideo to pomiar audytowany, tj. Wydawcy
implementuja w playery skrypty site-centric, w ktérych przekazujg okreslone wartosci opisane

w dokumentacji technicznej.

Pomiar obejmuje oglgdalnosc i stuchalnos$¢ z: komputerdw stacjonarnych, laptopdw i urzadzen

mobilnych bez Smart TV.

Dane prezentowane sg w ramach standardowych wskaznikéw badania Mediapanel i dotyczg

kontaktow z treSciami redakcyjnymi, bez ogladalnosci / stuchalnosci tresci reklamowych.

Widok Streams prezentuje Ranking Top Branddw, czyli konkretnych produktéw wideo bad?
audio z portfolio Wydawcow, np. IPLA, Tok FM, Open FM. Brand wydzielany jest na podstawie
decyzji danego Wydawcy. Po kliknieciu w brand mozliwe jest uzyskanie danych dla kanatéw

transmisji (produktow) czyli programow radiowych badz kanatow telewizyjnych.
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| stream
t trdjmiasto Al SelectbyType = Add new aggregate to custom tree =
Y —— : = [0 Grupa Palsat-Interia Grupa wiascicielska
Iy tres #1 f [ Stream Grupa Polsat-Interia - Interia
Brand
- O Stream Grupa Palsat-Interia - IPLA

Al Radlo
[ Stream 12LA Live

AN TV
[ Stream Polsat

Drzewko funkcjonalne ogdine

[ Stream Poliat News HD PIDUUH? / o
Dirzewha funkcjonalne szezegitowe Kanaty transmisji

Drzewho sieci [ Stream Pobsat Spart HD

Dirzewko tematycne ogdlne L stream Tva —

Kanaty mediowe o typie audio i wideo online (stream) dostepne sg w drzewku mediéw

w ramach Grupy Wtascicielskie;.

Mozliwe jest wykonywanie standardowych raportow i analiz z ich wykorzystaniem. Szczegoty

opisane sg w rozdziale ,,3. Moje raporty (my reports)”.

Widok Streams tak jak poprzednio opisane widoki réwniez mozna modyfikowac poprzez wyboér
wartosci z filtrow z gérnego menu, co umozliwia analize danych. W tym widoku warto zwrécic

uwage na:

[ MEDIATYPE | TARGET GROUP [ coNTENTTYPE || CHANNELSPACETYPE || CHANNELTYPE
PC home, PC work, Phones, Tablets All Video, Audio All WWW, App

RANSMISSIO

] ON TYPE AUDIT
All All

Transmission type

™ On demand [}

¥ Broadcast [G]

B Music station [€))

Radio station - licenced |G}

Radio station - non-licenced (O]

B TV station - licenced [O)]

TV station - non-licenced [O]

Other channels
- podziat na tresci audio i wideo,

- podziat na typ kanatu, z ktérego pochodzi ruch: www i aplikacje,

16
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- rozrdznienie na materiaty emitowane w modelu na zgdanie (on demand) oraz linearnym
(broadcast). W modelu linearnym wyrdznione sg stacje telewizyjne i programy radiowe
(pozwala to na uwzglednianie danych z platform wideo np. WP Pilot w ogladalnosci
koncesjonowanych stacji telewizyjnych oraz danych z platform audio np. Eska GO

w stuchalnosci programoéw radiowych) oraz stacji muzycznych i pozostatych kanatow.

W widoku Stream mozliwy jest podglad miejsc osadzenia playera (Player location) w ramach
danego brandu. Wyniki w powyzszym ujeciu dostepne sg od danych za 29.11.2021r. Dla

wczesniejszych okreséw Player location zwraca wynik All.

Player location jest dodatkowym wymiarem (Dimensions), dzieki ktéremu mozliwe jest
przeanalizowanie wynikow dla miejsc (serwisy internetowe), w ktorych odtwarzane sg przez

Uzytkownikow materiaty audio i wideo online.

W tym celu nalezy wybrac jeden z prezentowanych w raporcie brandow, przejs¢ do zaktadki

,Products”, a nastepnie wybra¢ wymiar Dimension/Player location.

Stream Grupa Polsat-Interia - Interia

pe: player Media owner: Grupa Polsat-Interia
——

Overview Trend Products Demography Reach & Frequency

H WWW, App H All o H All ‘

‘ Pghome:PCwork. Phones, Tablets All - ‘ - H Video, Audio All

& Dimension * B Metrics

Player location 1 Real users

Products 1321110 3.99% 9m 18s
1 interia.pl 1083132 3.27% 10m 10s
2 pomponik.pl 431730 1.30% 2m 465

deccaria.pl 36 774 0.11% 1m 44s

Wymiar Player location mozna réwniez zastosowaé we witasnych raportach poprzez funkcje

Dimensions i dodanie do wierszy Player location.
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MG6j raport | swve | - |

Overview Trend Duplication

H All

H Al H All

‘ PC home, PC work, Phones, Tablets ‘ Al B ‘ v H Al

& Dimensions B Metrics

Media channel Player location

All selected media channels All
1 = Stream Grupa Polsat-Interia - Interia All
interia.pl
pomponik.pl

Po dodaniu do Raportu wymiaru Player location prezentowane jest do 10 miejsc osadzenia

playera oraz Other, ktéry zagreguje ruch z pozostatych miejsc.

Miejsce osadzenia playera sg prezentowane dla kazdego kanatu mediowego (Media Channels),

zdefiniowanego w pomiarze stream online w badaniu.

Aktualnie w wymiarze Player location nie sg wydzielone aplikacje mobilne, a ruch z aplikacji

zawiera sie w agregacie Other.
2.3.Radio

Ogodlna zasada dziatania opisanych w tej sekcji widokéw jest analogiczna do wczesniejszych
w obrebie Internetu. Oznacza to, ze mozna tworzy¢ widok w obrebie okreslonego czasu, na

wybranych i dostepnych dla Radia filtrach.
2.3.1. Media Owners

Widok prezentuje Ranking Top Wydawcow radiowych w rozumieniu radia tradycyjnego. Widok

nie obejmuje materiatow audio online.
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2.3.2. Radio Stations

Widok prezentuje Ranking Top Stacji radiowych w rozumieniu radia tradycyjnego. Widok nie

obejmuje materiatdw audio online.
24.TV

Ogdlna zasada dziatania opisanych w tej sekcji widokdw jest analogiczna do wczesniejszych
w obrebie Internetu. Oznacza to, ze mozna tworzy¢ widok w obrebie okreslonego czasu, na

wybranych i dostepnych dla Telewizji filtrach.
2.4.1. Media Owners

Widok prezentuje Ranking Top Wydawcow telewizyjnych w rozumieniu Telewizji linearne;.

Widok nie obejmuje materiatéw wideo online.
2.4.2. TV Stations

Widok prezentuje Ranking Top programow telewizyjnych w rozumieniu Telewizji linearnej.

Widok nie obejmuje materiatéw wideo online.
2.5.Aggregates

Kategoryzacja tematyczna i funkcjonalna dla czesci internetowej badania, ktéra obejmuje piec¢
widokéw: Drzewko funkcjonalne ogdlne; Drzewko funkcjonalne szczegétowe; Drzewko

tematyczne ogdlne; Drzewko tematyczne szczegdtowe; Drzewko sieci.

Dla kazdego z powyzej opisanych rankingdw w widokach: Cross Media, Internet, Radio, TV,
Agregaty istnieje mozliwo$¢ zastosowania dowolnych wartosci z modutu ,Filtry” oraz

rozwiniecia rankingu o kolejne pozycje (Top 250, 500, 1000).
2.6.Zagniezdzenie

Pozycje we wszystkich rankingach sg klikalne i umozliwiajg przejscie do podsumowania dla
danego kanatu mediowego, ktore sktada sie z 5 sekcji. Oznacza to, ze po kliknieciu w dowolny,

wybrany kanat z listy zobaczymy dane na jego temat w ponizszych widokach:
19
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1. Overview - jest to podsumowanie najwazniejszych charakterystyk danego kanafu

mediowego:

e Metryki: Real Users, Reach, ATS, Share of time, Views, Visits (zestaw metryk rézni

sie w zaleznosci od wyboru medium: Internet, Radio, TV)
o Wykres trendu wedtug metryki Real User
e Rozktad dla cechy pte¢ wedfug metryki Real User

Widok zbudowany jest z wybranych elementéw wchodzacych w sktad ponizszych

widokow:

2. Trend - Wykres trendu wedtug wybranej metryki; prezentuje dzienne, tygodniowe

i miesieczne trendy.
3. Products - Produkty wchodzgce w sktad danego kanatu mediowego.

e Dla Media Owners s3 to serwisy internetowe / aplikacje / stacje radiowe / kanaty

telewizyjne,
e Dla Serwiséw internetowych sg to segmenty (Sekcje serwiséw),
e Aplikacje, Stacje Radiowe, Kanaty telewizyjne nie posiadajg segmentow.

4. Demography - w formie graficznej prezentowane sg rozktady dla wybranych cech: pte¢,
wiek, edukacja, wielkos¢ miejscowosci zamieszkania wedtug Real Users; dla 3 ostatnich

cech mozliwa jest prezentacja wedtug 2 dodatkowych metryk: ATS, Reach.

5. Reach &Frequency - Raport zawiera informacje o liczbie kontaktéw dla wszystkich
medidéw w ramach okreslonej grupy celowej. Kontakt zdefiniowany jest jako View
(odtworzenie/odstona). Widok przedstawiony jest w formie wykresu, gdzie na przyktad:
krzywa 2+ prezentuje liczbe Real Users (realnych uzytkownikéw), ktorzy wygenerowali
przynajmniej dwie odstony w analizowanych mediach w danym okresie (krzywa 3+ to

przynajmniej 3 odstony i tak kolejno dla kazdej z wartosci).
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2.7.Eksport do xlsx

Ustugi
aggregate T Drzewko funkcjonalne ogdlne
Overview Trend Products Demography Reach & Frequency
| PC home, PC work, Phones, Tablets || All | - || Al || All || All || All || All |

Data notes (2

Kazdy wyzej opisanych i przedstawionych widokéw (oprécz Overview i Demography) daje
mozliwos¢ eksportu tabeli wynikéw do pliku .xlsx. Plik zawiera prezentowane dane oraz
wartosci wybrane w module filtréw. By mdc wyeksportowa¢ dane z widoku Overview i
Demography nalezy stworzy¢ witasny raport (zaktadka MY REPORTS), a nastepnie wybrac¢ do
analizy okreslone kanaty mediowe, metryki (Metrics) oraz wymiary socjo-demograficzne
(Dimensions) odpowiadajgce tym, ktore s3 prezentowane w zaktadce Overview czy

Demography.
3. Moje raporty (my reports)
3.1.Definiowanie raportow

Aby utworzy¢ nowy raport:

Wybierz sekcje “New Report” (Nowy raport).

1. Utwdrz nazwe nowego raportu.

2. Wybierz kanaty mediowe z listy (Select media channels).

3. Kliknij “Save” (zapisz), jesli chcesz wrdci¢ do tego raportu w pdzniejszym czasie.

4, Chcac dokonaé¢ modyfikacji raportu, wybierz z lewego menu zapisany raport, a nastepnie

rozwin liste klikajgc strzatke. Pojawia sie nastepujgce mozliwosci:
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= ¥ veviaraneL

Country M éj ra p 0 rt Save

™= Poland ~

[-]

2 Save changes

Data source

Overview Trend A Rename report I
Poland Official =
Duplicate report ]

PORTS W Delete report
+ New report |

Mdj raport
¥: Share of time

- zapisz zmiany,

- zmien nazwe raportu,
- zduplikuj raport,
- usun raport.
3.1.1. Wybdér kanatéw mediowych z Drzewka agregatéw (Media tree)

W zaktadce Media tree mozna wybrac pojedyncze kanaty mediowe dostepne w badaniu (1),

ogdlnodostepne agregaty Badania Mediapanel (2) oraz wtasne, wczesniej utworzone drzewka.

Q Selected media channels 0/800 x
ectbyType =  Adkinew sgaregale to custom tree ~

+ [ Grupa Polsat-Interia =

=[] Grupa RMF

= [ GrupaTVN

- [ Grupa TVP

+ [ Grupa Google

+ [ Grupa ZPR Media

+ [ Grupa Eurozet

+ [ Grupa Wirtualna Polska

+ [ Grupa Youtube

+ [ Grupa Telewizja Puls i

+ O Gupangona f
[ Aplikacja Facebook H Unselect all Cance m
O s s ¥
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3.1.2. Tworzenie wtasnego Drzewka agregatow

W zaktadce ,MY TREES” umieszczone sg wtasne agregaty (1). Mozna stworzy¢ do 20 wtasnych
drzewek. Kazde z nich moze posiada¢ do 800 kanatow mediowych podrzednych. Aby stworzy¢
wiasne drzewko nalezy wejs¢ w My reports w zaktadke ,Add new aggregate to custom tree” (2)

i wybrac¢ ,New tree”.

‘ Q Selected media channels 0/800 X
o Select by Type ~ [ Add new aggregate to custom tree ¥ b

+ [ DPGMet New tree -

+ [0 Mediahuis

+ [J VRT media

+ [ Rossel Media

+ [0 Roularta Media Group Online

+ [ Produpress Group

+ [J IPM Group

+ [ RTBF Group H

+ [J RTL Belgium £ Unselect all ‘ Cancel

o M Adabande b Amcmnenaia ba

W nowym oknie pojawia sie lista z dostepnymi kanatami mediowymi do wyboru do nowo
powstajgcego drzewka (1) oraz panel do jego modyfikacji i organizacji (2). W tym miejscu

mozemy tworzy¢ agregaty nadrzedne i podrzedne.

Edit tree
hange order and create new aggregae

1. Select media charnels for your tree ct many chansels for bulk acti

@ i B My tree #1

Grups Polsat- Intesia o

Grupa RMF

o

Grupa TVN o

+ [0 Geupa Kino Polska

+ [ Geupa RAS Polska

T ‘3
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Aby stworzy¢ agregat zawierajgcy np. trzy kanaty mediowe nalezy zaznaczyé je lewym
przyciskiem myszy przytrzymujac Ctrl i klikng¢ w ,,New aggregate from selection” (2). Utworzy
nam sie wtedy agregat zwierajgcy wybrane kanaty mediowe (1). Agregat mozemy nazwac,
rozgrupowac lub usungc klikajgc ,trzy kropki” (2). Aby zapisa¢ drzewko, klikamy w przycisk

,Save” (3).

2. Organize your custom tree
- Drag and drop to change order and ereate new aggregate
= Click + Ctr to select many channels for bulk actions

@
~  hggregate #1 @
Grupa Polsat-Interia Rename
Grupa RMF Ungroup
Grupa TVN Remowe with all children

@
My tree 1

Po zapisaniu zmian, nasze drzewko pojawi sie w zaktadce ,MY TREES” w interfejsie ,My report”
(1). Klikajac ,trzy kropki” bedziemy mogli edytowadé, zduplikowac, udostepnic lub usungé nasze

drzewko (2).

Media tree
Q Selected media channels 0/800

My tree #1 e s Select by Type = Add new aggregate to custom tree ¥

& Edit - OAllchannels
LEGUOWLEY Duplicate +  [Grupa Polsat-Interia

Drzewko funkcjor IEEEHERS + [OGrupaTVN

Drzewko tematyc [ EstAS

+ DOGrupaTve
Drzewko tematyczne szczegbtowe

+ O Grupa RMF

+  [JGrupa Google

+  [JGrupa Eurozet

+  [OGrupa ZPR Media

* [ Grupa Youtube

+ [ Grupa Wirtualna Polska

+ [ Grupa Agora
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Gdy ponownie bedziemy chcieli skorzystac¢ ze stworzonych przez nas drzewek, musimy wybrac
je z menu, wchodzac kolejno: w widoku gtéwnym w sekcje ,,New report” -> ,Add report ->

Select media channels.

W celu udostepnienia innym uzytkownikom samodzielnie stworzonego drzewka nalezy za
pomocg menu (trzy kropki) wybra¢ opcje ,Share”. Udostepniona zostanie cata struktura

drzewka, wraz ze stworzonymi agregatami.

‘ Search | Q | Selected media channels 0/800

MY TREES

My tree #1 s Select by Type ™ Add new aggregate to custom tree ¥

OFFICIAL @& Edit - [OAllchannels
Drzewko funkcjon Duplicate +  [JGrupa Polsat-Interia

Drzewko tematyczne szczegétowe

+  [Grupa RMF

+  [JGrupa Google

+  [Grupa Eurozet

+  [Grupa ZPR Media

+  [JGrupa Youtube

+  [OGrupaWirtualna Polska

+  [OGrupaAgora

W kolejnym kroku nalezy wpisa¢ adres e-mail uzytkownika, ktéremu chcemy udostepnié
drzewko, a nastepnie zatwierdzi¢ przyciskiem ,Add”. Udostepnianie dziata jedynie w przypadku

uzytkownikow posiadajgcych dostep do badania Mediapanel.

Share Who has access

Aggregate tree Q
My tree #1
licencje@gemius.pl

User email address ['vou | owner |

xyz@przyklad.com| Add

After adding new user choose permission level

Viewer can view and duplicate this item without modifying the

original one
Editor can edit this item and changes will be visible for all users
Admin can edit this item and changes will be visible for all users;

can manage who has access to this item

Lista wszystkich uzytkownikdw majacych dostep do drzewka jest widoczna w sekcji ,Who has

access”.
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Przy wspotdzieleniu drzewka mozna nadawac uzytkownikom jeden z nastepujgcych poziomow

uprawnien: Viewer, Editor, Admin.

Share Who has access
Aggregate tree ‘ ‘ Q |
My tree #1
xyz@przyklad.com Viewer ~
User email address Yz@przyl (=]
licencje@gemius.pl Viewer
=3 [ Suce ]

Editor

. Admin
After adding new user choose permission level

Viewer can view and duplicate this item without modifying the
original one

Editor can edit this item and changes will be visible for all users;
can manage who has access to this item

Admin can edit and delete this item and changes will be visible
for all users; can manage who has access to this item

Osoba ze statusem Viewer:

. Moze duplikowa¢ drzewko i usuwac je z udostepnionych. Mozliwos¢ ta pojawia sie po

rozwinieciu menu drzewka (ikona trzech kropek).
Osoba ze statusem Editor:
. Ma uprawnienia takie jak Viewer.

. Dodatkowo moze edytowad drzewka, a wprowadzone zmiany beda widoczne dla

wszystkich wspotuzytkownikow. W ramach edycji mozliwa jest takze zmiana nazwy drzewka.
Osoba ze statusem Admin:
. Ma uprawnienia takie jaki Viewer i Editor.

. Dodatkowo moze zarzgdzac¢ uprawnieniami kazdej z osob dodanej do drzewka tak jak

Owner. Nie moze jedynie usung¢ wtasciciela (statusu Owner przy pierwotnym wtascicielu).

W widoku Ownera mozliwe jest usuniecie danego uzytkownika lub dodanie kolejnych

uzytkownikow.

W przypadku gdy drzewko edytowane jest przez wiecej niz jedng osobe w tym samym czasie,

zachowana zostanie ostatnia zmiana.
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Udostepnione uzytkownikowi drzewka widoczne sg w menu drzewek, w nowej sekcji ,Shared
with me”, ktora domyslnie jest zwinieta. Uzytkownik ten ma mozliwos¢ duplikacji lub usuniecia

udostepnionych mu drzewek.

‘ Q Selected media channels 0/800

Drzewko1 Select by Type ~ Add new aggregate to custom tree =
Drzewko2 : - DAl channels
Drzewko3 H + [0 Grupa Polsat-Interia
DRkt i +  [OGrupa TVN
D ko5 -
reenio +  [JGrupa RMF

Drzewkoé =

+ [OGrupaTvP

+  [JGrupa Google
My tree #1 H

+  [JGrupa ZPR Media

Duplicate

+ | =
Drzewko funkcjonJill x Jeiaters LI Grupa Eurozet
S A S + [ Grupa Youtube
Drzewko tematyczne ogélne + [ Grupa Telewizja Puls
Drzewko tematyczne szczegélowe + [ GrupaAgora

Uzytkownik, ktéremu udostepniono drzewko, moze wykorzystywaé¢ do wtasnych raportéw
dowolne wezty uzyte w danym drzewku. Wezty, ktére zostaty stworzone w danym drzewku, a
ktére nie wystepujg w oficjalnym Media Tree, beda funkcjonowaé w raportach, dopodki
uzytkownik majgcy uprawnienia nie usunie ich z drzewka lub nie przestanie go udostepniac.
Wezty, ktére funkcjonuja w oficjalnym Media Tree, pozostang wtedy w raportach stworzonych

przez pozostatych uzytkownikdw.

Select by Type = Add new aggregate to custom tree =
[J Aplikacja Inpost Mobile
Oinpost.pl
[ cda.pl
- [J Google
[ google.pl
[J google.com
- [ Facebook
[Jfacebook.com

[ Aplikacja Facebook
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Przyktad: jezeli uzytkownik, ktéremu udostepniono drzewko z powyzszymi Media channels,
wykorzysta je we wtasnym raporcie, a inna osoba majgca uprawnienia po jakims czasie usunie
je zdanego drzewka lub przestanie je udostepnia¢, to w raporcie uzytkownika wspoétdzielgcego

bedg one prezentowane w nastepujacy sposob:

. Facebook i Google — agregaty, ktore nie funkcjonujg w Media Tree, zostang usuniete. W
raporcie pozostang tylko niezagregowane elementy, wystepujgce w Media Tree: Aplikacja

Facebook, facebook.com oraz gogle.com i google.pl.

. Aplikacja Inpost Mobile i inpost.pl - niezagregowane, a wiec wystepujgce w Media Tree

pozycje, pozostang w raporcie bez zmian.
o Serwis cda.pl - wezet ktory funkcjonuje w Media Tree, réwniez pozostanie bez zmian.
3.2.0verview (przeglad)

Widok prezentuje podstawowe informacje, zawierajgce wybrane metryki, wymiary dla
wybranych kanatow mediowych, w wybranym okresie. W tym widoku istnieje takze mozliwos¢

korzystania z filtréw.
3.2.1. Tworzenie tabeli przestawnej

Wymiary sg dostepne w sekcji ,,My reports” w zaktadce ,, Overview”, aich konfiguracja odbywa

sie w widoku "Dimensions".
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= ¥ veoiapaneL a

intry My report #1 m®| sae | - |
== Poland ~
;uland O‘flﬁcial - Overview Trend Duplication
‘ Al | Al ‘ - “ Al Al ' H R “ Al H

MY REP

+ New report |

MEDIA Y: Share of time
Media landscape

Media owners -
inventory

NTERNET
Media owners

Websites

Applications

Streams

E Metrics
Media channel

All selected media channels

Wybor wymiardow iich umieszczenie powoduje, ze dane sg odpowiednio prezentowane w tabeli
w strukturze raportu. Definicje poszczegdlnych wymiardw znajdujg sie w rozdziale

,6.
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Wymiary”.

Wprowadzanie zmian w tabeli odbywa sie poprzez dodanie wybranych wymiaréw lub/i
przecigganie ich do wierszy i kolumn wedtug wtasnych preferencji. Jedynym wymiarem, ktory
moze by¢ uzyty tylko w kolumnie (niemozliwe jest przeciggniecie go do wiersza), jest wymiar

,Metrics”.

Select dimensions 5/7 X
e TEe
‘ = Rows ‘ ‘ 1l Columns
Target group Period
Media channel [x] Metrics %
Gender [}
Cancel Show results

W efekcie powstaje raport zawierajacy w tabeli wymiary w wybranej konfiguracji.

My report #1 | s | - |

Overview Trend Duplication

‘ Al H Al M H Al || Al H Al H Al ' H Al ” [+]

1

& Dimensions E Metrics

Real users
T Media channel Female Male
All selected media channels 16 273 872 16004 142
1 H Grupa Polsat-Interia 15 596 226 15252434
2 B Grupa RMF 13 340376
3 @ Grupa TVN 15 382 062 14 %00 760

Mozliwe jest modyfikowanie widoku tabeli poprzez zmiane wskaznikow (przycisk “Metrics”,

obok przycisku “Dimensions”) lub ustawien grup celowych (umiejscowione na gérze raportu).
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Definicje poszczegdlnych wymiaréw znajduja sie w rozdziale ,,6.

#¥ mepiapaneL
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Wymiary”.

3.2.2. Poréwnanie grup celowych

Poréwnanie grup celowych dostepne jest jedynie w sekcji “My reports” (Moje raporty), jednak
tworzenie i zapisywanie grup mozliwe jest w kazdym raporcie, w ktorym widoczny jest filtr

,Target Group” (grupa celowa).

MGj raport e | Save | |

Overview Trend Duplication

e | TARGET GROL ‘ - | T ” e H CHANNEL VP “ TANSMISSON TP “ a H e e cazetngl l

Istnieje rowniez mozliwos¢ edycji utworzonej wczesniej grupy lub skrzyzowania jej

z dostepnymi funkcjami opisanymi w dalszej czesci rozdziatu.

Tworzenie nowej grupy wedtug wszystkich wariantéw cechy:

Nalezy wybrac opcje “Create new groups by all characteristics”.

Selected target groups Group #2 ‘/‘ Save |
86 Add target group to comparison ¥ TG size: 33 249 528 of 33 249 528 @ [ S—
Gender -
Age Create new groups by all characteristics
All Education Divide active group by selected characteristics

Personal income Divide all groups by selected characteristics
Place of living size V

Household size

Employment status

Region

Household income

Number of children 0-3 y.o.

Number of children 4-7 y.o.

Number of children 8-14 y.o.

Show results Cancel Number of children 15-18 y.o.

R SR e A N Ae N R
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Efektem jest uzyskanie grupy celowej ze wszystkimi wariantami danej cechy.

Aby uzy¢ stworzonej wczesniej grupy w kolejnych raportach, nalezy jg najpierw zapisac. Jest to

przydatne, dla czestych analiz dla tej samej grupy. Aby to zrobi¢, po okresleniu pozgadanych

ustawien, nalezy nazwac grupe w polu umieszczonym w prawym gérnym rogu i klikng¢ ,Save”

(Zapisz). Dzieki temu grupa ta bedzie zawsze dostepna w sekcji “My target groups” (Moje grupy

celowe).

Selected target groups

‘ 4l% Add target group to comparison ¥ ‘

‘ Group #1

\/‘ Save ‘

Group #2 [x]

All

1. Usuwanie cechy z grupy celowej. Mozna to zrobi¢ réwniez z poziomu listy
po prawej stronie.

2. Usuwanie grupy celowej.

3. Wybor cech.

Dzielenie aktywnej grupy wedtug wszystkich wariantéw wybranej cechy:

TG size: 5 745 654 of 33 224 256 @

Female
Group #1 o 2 O Male
Gender: Female ©

Age
Place of living size: Village © 1

Education

Personal income (PLN)

Place of living size [l

Select all Unselect all

[J Town: up to 20k

Nalezy wybrac opcje “Divide active group by selected characteristics”.

#¥ mepiapaneL
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Selected target groups female V‘ Save |
l 46 Add target group to comparison I TG size: 16 773 480 of 33 249 528 @ -
Gender [E3 : =

female Age

Gender: female @ Education

Personal income

‘ male [x] ‘

Place of living size

‘ Gender: male @ ‘

Household size Create new groups by all characteristics
Employment status Divide active group by selected characteristics
Region Divide all groups by selected characteristics

Household income

Number of children 0-3 y.o.

Number of children 4-7 v.o.

Number of children 8-14 y.o.

Show results Cancel Number of children 15-18 y.o.

Efektem jest podziat aktywnej grupy celowej na bardziej szczegdtowe grupy z wszystkimi
wariantami wybranej cechy. W tym przyktadzie podzielona zostata grupa ,Gender” (male,
female) na wszystkie warianty cechy dla grupy ,,Place of living size”. Dzieki temu kazda wartos¢

z grupy 1 zostata przypisana dla kazdej wartosci z grupy 2.

Selected target groups female \/‘ Save
& Add target group to comparison ~ TG size: 16 773 480 of 33 249 528 © —
. Gender i B

female Age

Gender: female @ Education

Personal income

female, village [x]

Place of living size

Gender: female ©

Household size

Place of living size: vilage @

Employment status

Region
female, town up to do 20 000 inhabitants [x] .

Household income
Gender: female €

. . . X Number of children 0-3 y.o.
Place of living size: town up to do 20 000 inhabitants (x]

Number of children 4-7 y.o.

female, town over 20 000 to 50 000 inhabitants [x] Number of children 8-14 y.o.

Number of children 15-18 y.o.

Show results Cancel
Number of children 0-18 y.o.
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Podziat wszystkich grup wedtug wybranych cech:

Nalezy wybrac opcje “Divide all groups by selected characteristics”.

Selected target groups

Group 1 \/‘ Save ‘
&6 Add target group to comparison ¥ TG size: - of - @
Gender [[§ H

Create new groups by all characteristics
Select all Unselect 3

Gender: female @

Divide active group by selected characteristics
M female
Education: incompleted primary €

Divide all groups by selected characteristics

O male

Age

Education n ?

Select all Unselect all

M incompleted primary

[ primary
[ lower secondary

[ basic vocational

Show results Cancel O incomplete secondary

W efekcie wszystkie grupy celowe zostang podzielone na bardziej szczegdtowe grupy

z wszystkimi wariantami wybranej cechy.
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Selected target groups

l & Add target group to comparison ¥ l

Group 1, female [ <]

Gender: female ©

Education: incompleted primary €

‘ Group 1, female

TG size: - of - @

Gender [

Select all Unselect all

[ male

Group 1, male

Gender: male @

Education: incompleted primary €

Age

Education [}

Show results Cancel

Select all Unselect all

M incompleted primary

O primary
O lower secondary

[ basic vocational

[ incomplete secondary

Opcje Usuwanie i duplikacja grup dostepne sg w kazdym filtrze grup celowych, w prawym

gérnym rogu:

Selected target groups

&3 Add target group to comparison ¥

Group #1, female

Gender: female @

‘ Group #1, male [x] ‘

‘ Gender: male © ‘

Show results Cancel

#9 mepiapaneL

Group #1, female

TG size: 16 773 480 of 33 249 528 @
Gender [E§

Age

Education

Personal income

Place of living size

Household size

Employment status

Region

Household income

Number of children 0-3 y.o.
Number of children 4-7 y.o.
Number of children 8-14 y.o.
Number of children 15-18 y.o.

Number of children 0-18 y.o.

O Save changes
L) Duplicate

B Delete
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3.2.3. Poréwnanie typow mediow

W zaktadce “My reports” (Moje raporty) mozliwe jest porownanie typéw mediéw z réznych

poziomow (Internet vs. Mobile vs. Phone). Aby to zrobic:
1. Nalezy otworzy¢ zaktadke "My reports" (Moje raporty)
2. Klikng¢ "Dimensions" (Wymiary)
3. Wybrac¢ "Media type" (Typ medium)
4. Wybrac typy medidéw, ktére chcesz porownad
5. Klikng¢ "Show results" (Pokaz wyniki)

Warto zwrdci¢ uwage, ze aby dotrze¢ do wszystkich mediéw dla sekcji Internet nalezy wybrac:
PC (na ktory sktada sie PC Phome, PC work) oraz Mobile (na ktéry sktada sie Phones i Tablets).
Tresci internetowe mozna bowiem konsumowac ze wszystkich wymienionych wyzej urzadzen,

ale nie za pomocg medidw jakimi jest Radio i TV.

Select dimensions Selected dimensions X

‘ ‘ Q | Rows: 3/5 Drag & drop to change order
= Rows

Media

Target group
M Media channel

- Media channel o
-
Media type (%]
[ Content type Compare: Internet,Mobile,Radio, TV ~
Demography
[ Gender Internet
O Age O pcC
O Education O PC home O TVin home
[J Personal income O pPCwork O TV out of home
O Place of living size Mobile
[ Household size O Phones
O Employment status O Tablets
[ Region -

37
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3.3.Trend

Widok prezentuje dzienne, tygodniowe i miesieczne trendy dla wszystkich wybranych mediéw
(Media Channel) osobno oraz zagregowane. W tym widoku mozliwa jest analiza na okresie

dtuzszym niz 92 dni.
3.4.Duplication (wspétogladalnosé)

Widok prezentuje wspodtogladalnos¢ pomiedzy dowolnymi dwoma mediami z sposréd
wszystkich wybranych do analizy. Definicja wspdétogladalnosci dostepna jest w rozdziale ,4.

Wskazniki”.
4. Wskazniki

Definicja danego wskaznika jest zawsze dostepna po najechaniu kursorem na nagtéwek tabeli
w interfejsie lub na ikone ,,i” znajdujgca sie przy metrykach. Do kazdego wskaznika (wyjgtkiem
jest audyt) mozna zastosowac w interfejsie modyfikator (daily average), aby uzyskac $rednig

dzienng dla wybranego parametru.

WSKAZNIK DEFINICIA

UZYTKOWNIK

Real users (Realni Uzytkownicy) Jaka jest liczba oséb odwiedzajgcych wybrany kanat mediowy?

Liczba oséb w danej grupie celowej, ktére odwiedzity
(wygenerowaty co najmniej jedng odstone) wybrany kanat
mediowy w zdefiniowanym okresie.
Stosujemy prég widocznosci dla okreslenia jakosci danych
(wartosci ponizej progu prezentowane sg w kolorze szarym).
Prég uzalezniony jest od:

e wybranego typu medium

e kanatu mediowego

e audytu site-centric

Reach (Zasieg) Jaki procent populacji w badanym okresie odwiedzito dany
kanat mediowy?

Stosunek liczby oséb w danej grupie celowej, ktdre odwiedzity
wybrany kanat mediowy do liczby wszystkich oséb w danej

grupie celowej.
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Wskaznik wyrazony w procentach.

Audience composition
(dopasowanie uzytkownikdw)

Jaki jest udziat grupy celowej w danym kanale mediowym w
ogolnej widowni tego kanatu mediowego?

Udziat oséb z danej grupy celowej, ktore odwiedzity wybrany
kanat mediowy wsréd wszystkich osob, ktore go odwiedzity.
Wskaznik wyrazony w procentach.

Audience share (udziat
uzytkownikow)

Jaki procent aktywnych uzytkownikéw w badanym okresie
odwiedzito dany kanat mediowy?

Udziat oséb z danej grupy celowej, ktore odwiedzity wybrany
kanat mediowy wsrdd wszystkich osdb w danej grupie celowej
na wszystkich kanatach mediowych.

Affinity index

Jaki jest stosunek udziatu grupy celowej w ogdlnej widowni
kanatu mediowego do jej udziatu w populacji?

Stosunek wartosci dopasowania oséb w danej grupie celowe;j
dla wybranego kanatu mediowego do wartosci dopasowania
0sob w danej grupie celowej w populacji.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Affinity index (total population)

Jaki jest stosunek udziatu grupy celowej w ogdlnej widowni
kanatu mediowego do jej udziatu w catej populac;ji?

Stosunek wartosci dopasowania osdéb w danej grupie celowej
dla wybranego kanatu mediowego do wartosci dopasowania
0séb w danej grupie celowej w catej populacji (zawiera réwniez
osoby niebedace uzytkownikami Internetu).

Wskaznik wyrazony w procentach.

§9 mepiapaneL
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CZAS
Time
(czas)

taczny czas spedzony przez osoby z grupy celowej na danym
kanale mediowym.

Bez wybrania wartosci w filtrze Content type zostanie
zaprezentowana suma czasoéw, jakag uzytkownicy spedzili na
konsumpcji tresci audio + wideo + display.

Share of time
(udziat czasu)

Stosunek czasu spedzonego przez Realnych Uzytkownikow na
wybranym kanale mediowym do catkowitego czasu
spedzonego na wszystkich kanatach mediowych.

Time composition
(dopasowanie czasu)

Udziat czasu spedzonego przez osoby z danej grupy celowej na
wybranym kanale mediowym w czasie spedzonym przez
wszystkie osoby na tym kanale mediowym.

Wskaznik wyrazony w procentach.

ATS
(Average Time Spent)

Sredni czas spedzony na wybranym kanale mediowym przez
wszystkie osoby odwiedzajgce ten kanat mediowy z danej
grupy celowej.

Jest to iloraz sumy czaséw realnych uzytkownikéw i liczby tych
uzytkownikow

ATS = suma czasow / RU

ATV
(Srednia dtugo$¢ ogladania)

Sredni czas spedzony na wybranym kanale mediowym przez
wszystkie osoby z danej grupy celowe] (catej populacji lub
populacji tej grupy).

Jest to iloraz sumy czasow realnych uzytkownikdw z badane;j
grupy celowej i liczby oséb z populacji tej grupy i oznacza
Sredni czas spedzony w grupie wszystkich a nie tylko
uzytkownikow, ktorzy mieli kontakt z dang trescia.

ATV = suma czaséw / Populacje

Populacje opisujemy w polu ,, TG Size”.

AMR
(Sredni rating)

Srednia liczba oséb z danej grupy celowej odwiedzajacych
wybrany kanat mediowy w zdefiniowanym okresie.
Wskaznik wyrazony w tysigcach oséb.

AMR %
(Sredni minutowy rating %)

Sredni procent oséb z danej grupy celowej odwiedzajgcych
wybrany kanat mediowy w zdefiniowanym okresie czasu.
Wskaznik wyrazony w procentach.

Time per view
(Sredni czas trwania odstony)

Sredni czas na danym kanale mediowym przypadajacy na
jedno wyswietlenie.

Sredni czas liczony jest pomiedzy dwiema kolejnymi odstonami
wygenerowanymi przez osoby w danej grupie celowej na
wybranym kanale mediowym.

#¥ mepiapaneL
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Time per visit
(Sredni czas trwania wizyty)

Sredni czas wszystkich wizyt na danym kanale mediowym
liczony dla tzw. engaged-visits (wizyty trwajace min. 2 sek
z wiecej niz jednym eventem - click lub page view).

WIZYTY | ODTWORZENIA/ODStONY

Views
(odtworzenia/odstony)

Liczba kontaktéw wybranej grupy celowej z kanatem. Jako
kontakt z trescig w poszczegdlnych kanatach przekazu

rozumiemy:

o Internet display (domena/serwis) — odstona tresci redakcyjne;j (
z wytaczeniem odston pochodzacych z ruchu reklamowego),
Aplikacja — otwarcie nowego widoku,
Stacja telewizyjna — zmiana stacji,
Program radiowy — zmiana kanatu,

o O O O

Materiat audio/ wideo online — odtworzenie materiatu audio/

wideo,

o  Stream commercial — odtworzenie tresci reklamowej materiatu
audio/ wideo,

o Steam editorial — odtworzenie tresci redakcyjnej materiatu

audio/ wideo.

Visits
(wizyty)

Seria odston wygenerowana przez jedng osobe na
wybranym kanale mediowym pomiedzy ktorymi nie
wystepuje przerwa dtuzsza niz 30 minut.

Views composition
(dopasowanie
odtworzen/odston)

Udziat odston w danej grupie celowej wygenerowanych na
wybranym kanale mediowym w ramach catkowitej liczby
odston wygenerowanych na tym kanale mediowym.

Views share
(udziat odtworzeni/odston)

Udziat odston wygenerowanych na wybranym kanale
mediowym w ramach catkowitej liczby odston
wygenerowanych na wszystkich kanatach mediowych.

Avg. view duration
(Sredni czas trwania odstony)

Sredni czas pomiedzy dwiema kolejnymi odstonami
wygenerowanymi przez uzytkownikow w danej grupie
celowej na wybranym kanale mediowym, w zdefiniowanym
okresie.

Views per real user

Srednia liczba odston na uzytkownika

Visits per real user

Srednia liczba wizyt na uzytkownika

#¥ MepiapanEL
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WSPOLOGLADALNOSC

Duplication on all media
(Wspodtogladalnosé wszystkich
kanatéw mediowych)

Liczba osdb, ktore odwiedzity dany kanat mediowy oraz kazdy
z pozostatych wybranych kanatow mediowych.

Duplication on all media%
(Wspodtogladalnosé wszystkich
kanatéw mediowych %)

Stosunek liczby o0séb, ktére odwiedzity wszystkie kanaty
mediowe do liczby osob, ktére odwiedzity wybrany kanat
mediowy.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Duplication on any media
(Wspodtogladalnosé z dowolnym
kanatem mediowym)

Liczba osob, ktére odwiedzity dany kanat mediowy oraz

przynajmniej jeden z pozostatych wybranych kanatow

mediowych.

Duplication on any media%
(Wspodtogladalnosé z dowolnym
kanatem mediowym %)

Stosunek liczby osdb, ktére odwiedzity co najmniej jeden
z wybranych kanatéow mediowych do liczby oséb, ktére
odwiedzity dany kanat mediowy

Wskaznik wyrazony w procentach.

Duplication

Liczba oséb w danej grupie celowej, ktére odwiedzity oba
wybrane kanaty mediowe.

Max. Duplication (Maksymalna
wspotogladalnosc)

Liczba oséb, ktére odwiedzity wybrany kanat mediowy oraz co
najmniej jeden z pozostatych wybranych kanatéw mediowych.

Audience duplication H%
(Wspotogladalnosé H%)

Stosunek liczby o0séb, ktére odwiedzity kanaty mediowe
w wierszu i kolumnie do liczby oséb, ktére odwiedzity kanat
mediowy wybrany w danym wierszu. Wyrazony w procentach.

Audience duplication V%
(Wspdtogladalnosc V%)

Stosunek liczby osdéb, ktére odwiedzity kanaty mediowe w
wierszu i kolumnie do liczby osdéb, ktére odwiedzity kanat
mediowy wybrany w danej kolumnie.

Wskaznik wyrazony w procentach.
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5. Filtry

Lista dostepnych filtrow:

NAZWA DEFINICIA

Okres raportowania Kazdy ciggty okres nie dtuzszy niz 92 dni. W wynikach

zaprezentowane zostang zagregowane wartosci dla catego

wybranego okresu.

Elastyczne okresy raportowania dostepne s3:

e W sekcji My reports/Overview (Moje raporty/przeglad),

e W sekcji My reports/Duplication  (Moje raporty
/wspodtogladalnosé),

e Dla okresow nie dtuzszych niz 92 dni (moze to by¢ okres
nieciggty, np. 15-28.05 oraz 1-26.07 oraz 3-20.08).

Target group (grupa celowa) Analizowane wyniki mogg zosta¢ zawezone do danych
wyliczonych dla konkretnej grupy celowej (kombinacja réznych
dostepnych zmiennych).

Porownanie grup celowych dostepne jest w sekcji "My reports"
(Moje raporty).

Istnieje mozliwos¢ sprawdzenia wielkos¢ panelu dla wybranej
grupy celowej konkretnego dnia, poprzez klikniecie przycisku “TG
size” (wielko$¢ grupy celowej) w oknie grupy celowe;.

Tworzenie, usuwanie i duplikowanie (kopiowanie) nowych grup
celowych zostaty opisane w rozdziale 6. My repots (Moje raporty).

Media channel (kanat mediowy)  Grupa domen wybranych podczas tworzenia raportu. Filtr moze
by¢ modyfikowany. Dostepny jest jedynie w sekcji "My reports"
(Moje raporty). Pozwala zmienia¢ zestaw domen objetych
raportem oraz rozszerzac lub ograniczac liste kanatéw mediowych
analizowanych w ramach danego raportu.

Media type (typ mediow) e PChome
e PCwork
e Phone
e Tablet
e Radio
e TVhome

e TV outof home
Informacja, w jaki sposéb poréwnywac miedzy sobg typy mediow,
dostepna jest w rozdziale 3.2.3 Porownanie typow mediow.
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Audit
(audyt site-centric)

Wartos¢ stuzy do selekcji medidw pod wzgledem audytu site-
centric.

Z zatozenia Telewizja i Radio posiadajg wartos¢ non — audited,
Internet za$ jest medium, w przypadku ktorego ruch dzielimy na
audytowany (strona posiada skrypty site-centric) oraz
nieaudytowany.

Content type (typ tresci)

e Display
e Audio
e Video

Wymiar ten umozliwia rozrdznienie ruchu z materiatéw
strumieniowych (audio i wideo) od ruchu ze stron i aplikacji
(display), co moze mieé¢ szczegdlne znaczenie w przypadku
raportu Media Owners (Wydawcy). Jesli zaznaczony zostanie filtr
All (wszyscy), w kolumnie Czas zaprezentowana zostanie suma
czaséw jaka uzytkownicy spedzili na konsumpcji tresci audio
i wideo oraz konsumpcji tresci redakcyjnych.

Views (odtworzenia/odstony - kontakty z trescig) zaprezentowana
zostanie suma odtworzen materiatéw audio/wideo oraz odston
strony/ aplikacji.

Channel  space
przestrzeni)

type

(typ

Filtr umozliwia prezentowanie osobno tresci oznaczonych jako
redakcyjne i komercyjne.
e Editorial (tresci redakcyjne)

e Commercial (tresci komercyjne/ reklamowe)
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6. Wymiary
Lista dostepnych filtrow moze sie rézni¢ w zaleznosci od rynku.

NAZWA DEFINICIA

GENERAL (OGOLNE)

Metrics (Wskazniki) Wskazniki wybrane w danym raporcie

Wyswietlana w raporcie, gdy wybrana zostata przynajmniej jedna
Target group (Grupa celowa)

grupa celowa.

MEDIA

Media channel (kanat mediowy)  Kanaty mediowe wybrane w danym raporcie

Media type (typ mediéw) * PChome

e PCwork
e Phone
e Tablet
e Radio
e TVhome

e TV outof home

W wymiarach (dimensions) powyzsze wartosci pogrupowane sg
do typdéw nadrzednych: PC, Phone, TV, Radio.

Informacja, w jaki sposdb poréwnywac miedzy sobg typy medidw,
dostepna jest w rozdziale 3.2.3 Porownanie typow mediow

Content type (typ tresci) e Display — dane nt. ruchu internetowego ze stron www i
aplikacji

e Audio — dane nt. ruchu z materiatéw zaklasyfikowanych jako
audio (materiaty audio online oraz tradycyjne programy
radiowe)

e Video — dane nt.ruchu z materiatow zaklasyfikowanych jako
wideo (materiaty wideo online oraz stacje telewizyjne w

modelu linearnym)

DEMOGRAPHY (DEMOGRAFIA)

Gender (ptec) Wartosci: female (kobieta), male (mezczyzna)
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Age (wiek)

Wartos¢ podawana w przedziatach: 7-14, 15-19, 20-24, 25-29,
30-34, 35-39, 40-44, 45-49, 50-54, 55-59, 60-64, 65-69, 70-75

Education (wyksztatcenie)

Wartosci: incompleted primary (podstawowe niepetne), primary
(podstawowe), lower secondary (Srednie nizsze, gimnazjale),
basic vocational (zawodowe), incomplete secondary (srednie
niepetne), secondary (srednie), post-secondary (policealne,
pomaturalne), bachelor’s degree (licencjat), incomplete higher
(wyzsze niepetne), higher (wyzsze petne), not asked (pytanie nie
zostato zadane)

Personal income (dochdd)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

do 1000 zt, 1001-1200 zt, 1201-1400 zt, 1401-1600 zt, 1601-
1800 zt, 1801-2000 zt, 2001-2500 zt, 2501-3000 zt, 3001-4000 zt,
4001-5000 zt, powyzej 5000 zt, refuse to answer (odmowa
odpowiedzi), no income (brak dochodu), not asked ( pytanie nie
zostato zadane)

Place of living size (wielkos¢
miejscowosci zamieszkania)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

village (wies), town up to do 20 000 inhabitants (miasto do

20 000 mieszkancow), town over 20 000 to 50 000 inhabitants
(miasto od 20 000 do 50 000 mieszkancow), town over 50 000
to 100 000 inhabitants (miasto od 50 000 do 100 000
mieszkancdéw), city over 100 000 to 200 000 inhabitants (miasto
od 100 000 do 200 000 mieszkancow), city over 200 000 to 500
000 inhabitants (miasto od 200 000 do 500 000 mieszkancow),
city over 500 000 inhabitants (miasto powyzej 500 000
mieszancow)

Household size (wielkos¢
gospodarstwa domowego)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

one person (jedna osoba), two persons (dwie osoby), three
persons (trzy osoby), four persons (cztery osoby), five persons
(pie¢ osdb), six or more persons (szes¢ oséb lub wiecej), not
asked (pytanie nie zostato zadane )

Employment status (Status
zawodowy)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

CEO (prezes), director (dyrektor), top-level manager (kierownik
wyzszego szczebla), middle or low-level manager (kierownik
Sredniego szczebla), highly skilled worker, freelancer (pracownik
wysoko wykwalifikowany, freelancer), business owner (wtasciciel
firmy), self employed (samozatrudniony), administration clerk
(urzednik), trading industry worker (pracownik sektora

§9 mepiapaneL

46




#¥ mepiapaNEL

handlowego), skilled worker (pracownik wykwalifikowany),
unskilled worker (pracownik niewykwalifikowany), farmer
(rolnik), person managing the family's home (osoba zarzadzajaca
gospodarstwem domowym), pupil or student (uczen lub
student), pensioner (emeryt), unemployed (niezatrudniony),
serviceman or policeman (zotnierz lub policjant), other (inny),
not asked (pytanie nie zostato zadane )

Household income (dochdd
gospodarstwa domowego)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

do 1000 zt, 1001-1200 zt, 1201-1400 zt, 1401-1600 zt, 1601-
1800 zt, 1801-2000 zt, 2001-2500 zt, 2501-3000 zt, 3001-4000 zt,
4001-5000 zt, powyzej 5000 zt, hard to say (ciezko powiedziec),
refuse to answer (odmowa odpowiedzi), no income (brak
dochodu), not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of children 0-3 y.o.
(liczba dzieci w wieku 0-3 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of children 4-7 y.o.
(liczba dzieci w wieku 4-7 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of children 8-14 y.o.
(liczba dzieci w wieku 8-14 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of children 15-18 y.o.
(liczba dzieci w wieku 15-18 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of children 0-18 y.o.
(liczba dzieci w wieku 0-18 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Number of persons 65-95 y.o.
(liczba os6b w wieku 65-95 lat)

Wartos¢ podawana w przedziatach:
0, 1, 2+, not asked (pytanie nie zostato zadane)

Everyday shopping (codzienne
zakupy)

Wartos¢ podawana w przedziatach:

I'm the only person responsible for shopping (jestem jedyng
osobg odpowiedzialng za zakupy w gospodarstwie domowym),
I share that responsibility with others (dziele odpowiedzialnos¢ za
zakupy z innymi osobami w gospodarstwie domowym),
someone else is responsible for that (inna osoba w gospodarstwie
domowym odpowiada za zakupy),

not asked (pytanie nie zostato zadane)
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Media used (uzywane media)

Wybor pozwala np. na zawezenie analizy do uzytkownikéw,
ktorzy korzystali z jednego lub wszystkich wybranych typow
mediow w odniesieniu do wybranego okresu i 27 dni wczesniej.
Typy mediow: PC home, PC work, Phones, Tablets, TV in Home,
TV out of Home, Radio.
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Gemius Polska
Domaniewska 48
02-672 Warszawa, Polska

kontakt.pl@gemius.com

+48 22 39090 90
+48 22378 3050
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