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Wskazniki

Real users (Realni Uzytkownicy)

USERS (UZYTKOWNICY)

(Internet, Radio, TV) Jaka jest liczba os6b odwiedzajacych wybrany kanat
mediowy?

(Outdoor) Jaka jest liczba oséb, ktére znalazly sie w promieniu no$nika
reklamowego?

Real Users wskazuje liczbe oséb w danej grupie celowej, ktére byty
odbiorcami tresci danego medium w zdefiniowanym okresie, a doktadniej:

e  Miaty kontakt z trescig audio — Radio, TV
¢  Wygenerowaty co najmniej jedng odstone — Internet

e Znalazly sie w okreslonym promieniu nosnika reklamowego -
Outdoor

Stosujemy prog widocznosci dla okreslenia jakosci danych (wartosci
ponizej progu prezentowane sg w kolorze szarym).

Prég uzalezniony jest od:

e wybranego typu medium
e kanatu mediowego

e audytu site-centric

Reach (Zasieg)

Jaki procent populacji w badanym okresie miato kontakt z danym
kanatem mediowym?

(Internet, Radio, TV) Stosunek liczby os6b w danej grupie celowej, ktére
miaty kontakt z wybranym kanatem mediowym do liczby wszystkich os6b
w danej grupie celowe;.

(Outdoor) Stosunek liczby oséb w danej grupie celowej, ktére znalazty sie w
okreslonym promieniu nosnika reklamowego, do liczby wszystkich oséb w

danej grupie celowe;.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Audience composition (dopasowanie
uzytkownikéw)

Jaki jest udziat grupy celowej w danym kanale mediowym w ogdlnej
widowni tego kanatu mediowego?
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Udziat os6b z danej grupy celowej, ktére odwiedzity wybrany kanat
mediowy wsrdd wszystkich oséb, ktére go odwiedzity.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Jaki procent aktywnych uzytkownikéw w badanym okresie odwiedzito
dany kanat mediowy?

Audience share (udziat uzytkownikow) Udziat os6b z danej grupy celowej, ktére odwiedzity wybrany kanat
mediowy wsrdd wszystkich oséb w danej grupie celowej na wszystkich
kanatach mediowych.

Jaki jest stosunek udziatu grupy celowej w ogélnej widowni kanatu
mediowego do jej udziatu w populacji?

Affinity index
Stosunek wartosci dopasowania oséb w danej grupie celowej dla
wybranego kanatu mediowego do warto$ci dopasowania oséb w danej
grupie celowej w populacji.

TIME (CZAS)

taczny czas spedzony przez osoby z grupy celowej na danym kanale
mediowym.

Time (czas) Bez wybrania wartosci w filtrze Content type zostanie zaprezentowana
suma czasoéw, jaka uzytkownicy spedzili na konsumpcji tresci audio +
wideo + display.

Sredni czas, jaki realni uzytkownicy spedzajg na danym kanale miediowym.

Jest to iloraz sumy czaséw realnych uzytkownikéw i liczby tych

ATS (Average Time Spent) uzytkownikow

ATS = suma czaséw / RU

Stosunek czasu spedzonego przez Realnych Uzytkownikéw na wybranym
Share of time (udziat czasu) kanale mediowym do catkowitego czasu spedzonego na wszystkich
kanatach mediowych.

Stosunek czasu spedzonego przez uzytkownikéw na danym kanale
mediowym do czasu spedzonego przez nich na wszystkich kanatach
mediowych wybranych do analizy.

Relative share of time (wzgledny udziat
czasu)

Sredni czas spedzony na wybranym kanale mediowym przez wszystkie
ATV ($rednia diugosé ogladania) osoby z danej grupy celowej (catej populacji lub populacii tej grupy).
Jest to iloraz sumy czaséw realnych uzytkownikéw z badanej grupy
celowej i liczby 0séb z populaciji tej grupy i oznacza sredni czas spedzony
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w grupie wszystkich a nie tylko uzytkownikow, ktérzy mieli kontakt z dang
trescia.

ATV = suma czaso6w / Populacja

Populacje opisujemy w polu ,Target Group”.

Srednia liczba 0s6b z danej grupy celowej odwiedzajgcych wybrany kanat

AMR (Sredni rating) mediowy w zdefiniowanym okresie.

Wskaznik wyrazony w tysigcach oséb.

Sredni procent 0séb z danej grupy celowej odwiedzajgcych wybrany kanat

AMR % ($redni minutowy rating %) mediowy w zdefiniowanym okresie czasu.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Udziat czasu spedzonego przez osoby z danej grupy celowej na wybranym
kanale mediowym w czasie spedzonym przez wszystkie osoby na tym
Time composition (dopasowanie czasu) kanale mediowym.

Wskaznik wyrazony w procentach.

Time per view (Sredni czas trwania Sredni czas na danym kanale mediowym przypadajacy na jedng odstone.

odstony) Sredni czas liczony jest pomiedzy dwiema kolejnymi odstonami

wygenerowanymi przez oséby w danej grupie celowej na wybranym kanale
mediowym.

Time per visit ($redni czas trwania
wizyty)

VISITS&VIEWS (WIZYTY | ODTWORZENIA/ODSLONY )

Liczba kontaktéw wybranej grupy celowej z wybranym kanatem mediowym.
Jako kontakt z trescig w poszczegdlnych kanatach mediowych rozumiemy:

Sredni czas na danym kanale mediowym przypadajacy na jedng wizyte.

e Internet display (domena/serwis) — odstona tresci redakcyjnej (z
wytgczeniem odston pochodzacych z ruchu reklamowego),

Views (odtworzenia/odstony) e Aplikacja — otwarcie nowego widoku,

e Stacja telewizyjna — zmiana stacji,

e  Program radiowy — zmiana kanatu,

e  Materiat audio/ wideo online — odtworzenie materiatu audio/ wideo,

e Stream commercial — odtworzenie tresci reklamowej materiatu
audio/ wideo,
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e Steam editorial — odtworzenie tresci redakcyjnej materiatu audio/
wideo.

Visits (wizyty)

Seria odston wygenerowana przez jedng osobe na wybranym kanale
mediowym pomiedzy ktérymi nie wystepuje przerwa dtuzsza niz 30 minut.

Visits composition (dopasowanie wizyt)

Udziat wizyt wygenerowanych na wybranym kanale mediowym w danej
grupie celowej w catkowitej liczbie wizyt wygenerowanych na tym kanale
mediowym.

Views composition (dopasowanie
odtworzeri/odston)

Udziat odston wygenerowanych na wybranym kanale mediowym w danej
grupie celowej w catkowitej liczbie odston wygenerowanych na tym kanale
mediowym.

Views share (udziat odtworzeni/odston)

Udziat odston wygenerowanych na wybranym kanale mediowym
w catkowitej liczbie odston wygenerowanych na wszystkich kanatach
mediowych.

Views per real user

Srednia liczba odston na uzytkownika

Visits per real user

Srednia liczba wizyt na uzytkownika

Audit

DUPLICATION (WSPOLOGLADALNOSC)

Rodzaj danych uzyty do obliczen: ,Yes” — oznacza, ze wykorzystano dane
site-centric i dane z panelu, ,Mix", ze nie wszystkie kanaty mediowe z
agregatu/grupy oparte sg o pomiar site-centric, ,No” — uzyto pomiaru user-
centic, czyli wykorzystano dane z panelu.

Duplication on all media
(Wspétogladalnos¢ wszystkich kanatow
mediowych)

Liczba os6b, ktére odwiedzity dany kanat mediowy oraz kazdy
z pozostatych wybranych kanatéw mediowych. Dostepne w widoku “My
reports/Overview”.

Duplication on any media
(Wspotogladalnos$¢ z dowolnym kanatem
mediowym)

Liczba oséb, ktére odwiedzity dany kanat mediowy oraz przynajmniej jeden
z pozostatych wybranych kanatéw mediowych. Dostepne w widoku “My
reports/Overview”.
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Duplication on all media%
(Wspétogladalnos¢ wszystkich kanatéw
mediowych %)

Stosunek liczby uzytkownikow w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili
wszystkie wybrane kanaty mediowe w okreslonym czasie do liczby
uzytkownikdw, ktérzy byli na wybranym kanale w tym czasie.

Dostepne w widoku “My reports/Overview”.

Duplication on any media%
(Wspétogladalnos¢ z dowolnym kanatem
mediowym %)

Stosunek liczby uzytkownikow w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili
dany kanat mediowy oraz przynajmniej jeden z pozostatych wybranych
kanatéw w okreslonym czasie do liczby uzytkownikéw, ktérzy odwiedzili
dany kanat w tym czasie.

Dostepne w widoku “My reports/Overview”.

Audience duplication H%
(Wspotogladalnosé H%)

Stosunek liczby uzytkownikow w danej grupie celowej, ktérzy odwiedzili
w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danej kolumnie do liczby
uzytkownikow, ktérzy odwiedzili kanat mediowy wybrany w danym wierszu.

Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Dostepne w widoku “My reports/Duplication”.

Audience duplication V%
(Wspotogladalnosé V%)

Stosunek liczby uzytkownikéw w danej grupie celowej, ktorzy odwiedzili

w okreslonym czasie kanat mediowy wybrany w danym wierszu do liczby
uzytkownikéw, ktorzy odwiedzili kanat mediowy wybrany w danej kolumnie
w tym czasie.

Wskaznik ten wyrazony jest w procentach.

Dostepne w widoku “My reports/Duplication”.

Exclusive Real Users

Liczba os6b w grupie odbiorcéw danego kanatu mediowego, ktérzy nie sg w
grupie odbiorcéw innych wybranych do analizy kanatow mediowych.

Exclusive Real Users%

Procentowy udziat odbiorcéw danego kanatu mediowego, ktérzy nie sg w
grupie odbiorcéw innych wybranych do analizy kanatéw mediowych.

Exclusive Reach

Udziat Exclusive Real Users w wybranej grupie celowej

Exclusive Reach on selected media

Udziat Exclusive Real Users w grupie odbiorcéw wszystkich wybranych do
analizy kanatéw mediowych.
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